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摘要 中国房车行业受露营经济、相关国家政策和疫情的影响逐渐崛起，2021年房车共销售12,582辆创历史新高，同比增长43.2%；尽管2022年1-7
月同比下降12.9%，但预计未来市场将快速回暖。本篇报告主要回答问题：1）全球房车市场现状如何，中国房车市场现状如何？2）中国房
车市场未来的市场空间？3）中国房车竞争格局是怎样的？
全球房车市场主要分布在美国、加拿大为主的北美市场和德国、法国为主的欧洲
市场，日本和中国为主的亚太市场近年来也迅速增长。目前，在全球房车市场中，美国是全球最大的市场，在2021年以60.2万辆创下历史新
纪录。欧洲为全球第二大的房车市场，其中德国以断层式位居欧洲房车市场第一，2021年共销售106,138辆房车，其次是法国房车市场，
2021年共销售38,268辆。2020-2022年上半年欧洲房车市场保持稳定增长态势。此外，根据日本房车协会数据，2021年日本房车共销售8,600
辆，同比增长9%，达到635.4亿元销售额，创下历史新高。中国2021年房车共销售12,582辆，反超日本房车销量，成为亚洲房车最有增长潜
力的国家。
目前中国房车市场处于发展待完善阶段，2021年房车销量创下新高，预计未来市场规模稳步增长。2017-2021年中国房车市场复
合增长率为27.3%，自行式房车CAGR为26.9%，拖挂式房车CAGR为35.8%；由于2022年4月新增C6驾照，预计未来拖挂式房车的市场占有
率将进一步扩大。此外，近年来下游露营经济市场规模不断扩大从而带动中游房车市场规模增长，根据测算2021-2026年中国房车市场CAGR
为7%，预计2026年市场规模达87.3亿元。、
中国房车市场区域特征较明显，城市集中度较高，CR10为78%，2021年房车销量前三名为北京
市、苏州市和上海市；从中国省份分布情况显示，市场集中度仍然较高，CR3为36%，CR5为50%，其中江苏、山东和浙江三省销量前三，
房车市场销量多集中在沿海地区。从中国房车行业企业竞争格局来看，中国房车企业众多，但市场集中度偏高，CR10为51%；2022年上半
年房车销售前三名分别为上汽大通、宇通客车和浙江戴德隆翠，上汽大通和戴德隆翠房车销量较2021年分别同比增长1%和7%，宇通客车房
车销量同比下降37%；2022年上半年湖北程力被挤出销量前三行列，销量同比下降61%，相比之下湖北齐星增长迅速，同比增长105%，成为
2022年上半年增速最快的房车企业。
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房车行业定义1.

房车是一种兼具住宿与运输功能的车型，它是可移动并具有居家基础设施的车。房车内部配套设施齐全，具有供电系统、供水系统、盥洗设施、空调、卧
具、炉具、冰箱、橱柜、沙发、餐桌椅等设施，可满足司机与乘客用餐、睡眠、沐浴和休闲娱乐等基本生活需求。房车行业在全球范围内存在一定的区域
性特征。在欧美地区，发展较成熟，人均保有量较高；在中国，房车市场规模较小，主要集中在一二线城市及东部沿海地区。房车行业受一定宏观经济的
影响，2020年受疫情影响房车市场销量呈现大幅度下降，2021-2022年逐渐回升，房车行业存在不明显的周期性特征

房车行业分类2.

房车分类可划分多个维度。房车按照有无驱动性划分可分为自行式房车和拖挂式房车；按照底盘划分可分为轻卡、小卡、皮卡、轻客和其他类型房车；按
照车型划分可分为A型、B型和C型房车

房车行业特征3.

中国房车市场具有增长潜力大，季节性明显和自行式房车占比大等特征

房车发展历程4.

房车行业经历了复古房车时代、历史古典主义房车时代、新古典主义房车时代、现代房车和露营时代四个阶段，房车逐渐向轻量化和多样化形式方向发
展。尽管全球房车发展已较为成熟，但目前中国仍处于发展初期阶段，由于露营经济与相关政策的支持，房车已逐渐走入大众生活中

开始时间：1910 结束时间：1970 阶段：萌芽期
行业动态：20世纪初房车起源于美国1910年美国Pierce Arrow公司生产第一辆自行式房产品Touring Laundau。1916年望远镜式房车诞生1917年Adams M

otor生产第一款五轮拖挂式房车Bungalo。1920年诞生小别墅房车—康克林“吉普赛面包车”。1931年推出水滴形拖车（清风房车）。20世纪50
年代后出现旅行拖车；自行式房车开始普及1963年生产第一辆真正意义上的A型房车。1968年生产第一款C型房车

行业影响/
阶段特征：复古房车时代

开始时间：1971 结束时间：1989 阶段：启动期
行业动态：20世纪70年代年生产Revcon房车。1973年生产GMC房车20世纪80年代的Winnebago是美国房车界的翘楚。1972年大卫罗威设计一款超轻可

拆卸露营皮卡车。1973年GMC建造房车，用铝代替玻璃纤维作为房车侧壁。1974年丰田Hilux房车诞生Winnebago作为20世纪80年代美国房
车厂商第一，1984年产量达4.11亿美元

行业影响/
阶段特征：历史古典主义房车时代

开始时间：1990 结束时间：2001 阶段：高速发展期
行业动态：20世纪80年代末和90年代初之间划出新旧古典主义时代，新技术与新设计在两个时代中有明显的区别；20世纪90年代水滴形拖车开始流行；

福特房车底盘一直发展，到1998年底盘技术发展到第7代F-53，V10超300马力，扭矩从569上升到619；1999年美国Fleetwood公司发布自行
式A型Bounder房车，采用扁平和波纹铝和复合材料使整体重量减轻；90年代末大批B型房车开始投入市场，21世纪初B型房车由于燃油效率
高成为欧洲和美国市场最受欢迎的房车类型之一

行业影响/
阶段特征：新古典主义房车时代

开始时间：2008 结束时间：2022 阶段：震荡期
行业动态：2008年金融危机颠覆房车行业，多家房车相关企业倒闭或合并；千禧一代成为房车行业第二大消费群体，房车设计持续向轻量化趋势方向发

展；房车出现多样化形态；拖挂式房车轻量化，SUV和MPV可拖动；出现折叠式拖车（折叠前后对比）；越野型弹出式拖车
行业影响/
阶段特征：现代房车和露营时代

房车产业链分析5.

中国房车产业链上游包括底盘与配件，其中底盘与配件成本占比各50%；中游主要为房车制造厂，其中上汽大通稳居房车市场销量第一；下游包括服务与
用户群体，近年来下游露营地对中游影响较大。其中，上游包括配件、底盘和原材料等；中游整车市场中，主要以B型房车为主，A型市占率较低；B型和
C型房车价格25-50万元区间，而A型房车价格可达100万元以上。根据测算显示，2017-2021年中国房车复合增长率CAGR为31.7%，预计2021-2026年复合
增长率为9.1%，2026年中国房车市场规模达79.5亿元；下游包括露营地、房车租赁平台等服务

房车行业规模6.

中国房车市场以自行式房车为主，但由于2022年新增C6驾照，预计未来拖挂式房车市占率将进一步扩大；2021-2026年中国房车复合增长CAGR为7%，预
计2026年市场规模达87.3亿元；中国房车按照驱动型划分为自行式和拖挂式房车，中国房车市场以自行式房车为主。2017-2021年自行式房车复合增长率
CAGR为26.9%，拖挂式房车复合增长率CAGR为35.8%，总房车市场复合增长率为27.3%；由于2022年4月新增C6驾照，预计未来拖挂式房车的市场占有
率将进一步扩大近年来下游露营经济市场规模不断扩大从而带动中游房车市场规模增长，根据测算2021-2026年中国房车市场规模复合增长率为7%，预计
2026年市场规模达87.3亿元

中国房车市场规模（以房车驱动性为口径），2017-2026年预测

中国房车市场规模=自行式房车销售额+拖挂式房车销售额
=自行式销量*自行式单价+拖挂式销量*拖挂式销量*拖挂式单价
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房车政策梳理7.

政策名称：《汽车自驾运动营地发展规划》 颁布主体：国家旅游局、国家体育总局 生效日期：2017 影响：4 政策性质：鼓励性政策
政策内容：激发徤身休闲产业发展活力、带动产业提质增效的强劲动力，对释放消费潜力、打造经济增长新动能、建设健康中国都具有十分重要的意

义。为大力推广汽车自驾运动营地，促进健身休闲产业发展，特制定本规划。本规划实施时限为“十三五”时期
政策解读：建立布局合理、功能完善、门类齐全的汽车自驾运动营地体系。推出一批主题鲜明的汽车自驾线路，壮大一批汽车自驾运动营地连锁品牌企

业，建成1000家基础设施完善的汽车自驾运动营地，初步形成“三圈三线”自驾线路营地网络体系

政策名称：《推动重点消费品更新升级 畅通资源循环利用实施方案（2019-2020年）》 颁布主体：发展改革委、生态环境厅 生效日期：2019
影响：5 政策性质：鼓励性政策
政策内容：方案旨在增强市场消费活力，积极推动更新消费。着力破除限制汽车消费的市场壁垒，严禁各地出台新的汽车限购规定。大力推动新能源汽

车消费应用，加快老旧汽车淘汰和城市公共领域用车更新，积极推动农村车辆消费升级。深入开展家电和消费电子更新换代
政策解读：积极探索住行一体化消费模式，统筹规划建设房车停车设施和营地，完善配套水电、通讯等设施，促进旅居车市场发展

政策名称：《“十四五”旅游业发展规划》 颁布主体：国务院 生效日期：2021 影响：5 政策性质：鼓励性政策
政策内容：实施创新驱动发展战略为旅游业赋予新动能，也对旅游业提出了创新发展的新要求。坚持创新在现代化建设全局中的核心地位，推动新一轮

科技革命和产业变革深入发展，将深刻影响旅游信息获取、供应商选择、消费场景营造、便利支付以及社交分享等旅游全链条
政策解读：构建旅游空间新格局。推进旅居车旅游，实施自驾游推进计划，形成网络化的营地服务体系和比较完整的自驾车旅居车旅游产业链，推出一

批自驾车旅居车营地和旅游驿站，合理确定营地和驿站疫情防控责任

政策名称：《机动车驾驶证申领和使用规定》 颁布主体：公安部 生效日期：2021 影响：8 政策性质：指导性政策
政策内容：新规在原先基础上增加了“ 轻型牵引挂车 ”，代号 C6 ，并对准驾车辆的重量进行了限制，要求“轻型牵引挂车”须为总质量小于（不包含等

于）4500kg的汽车列车，即前车+轻型挂车（拖挂房车）的总质量不得超过4500kg
政策解读：新增准驾车型“轻型牵引挂车”（C6驾照），允许驾驶小型车列车，此规定更好地满足群众驾驶房车出游需求，促进房车旅游新业态发展

政策名称：《“十四五”现代综合交通运输体系发展规划》 颁布主体：国务院 生效日期：2022 影响：7 政策性质：指导性政策
政策内容：旅客联程联运比重偏低，定制化、个性化、专业化运输服务产品供给与快速增长的需求不匹配。智能交通技术应用深度和广度有待拓展，部

分关键核心产品和技术自主创新能力不强。对综合交通运输体系发展提出新要求，交通运输行业进入完善设施网络、精准补齐短板的关键
期，促进一体融合、提升服务质效的机遇期，深化改革创新

政策解读：拓展旅游产品，促进邮轮服务升级，推动房车旅游发展，优化完善自驾车旅行服务设施，依托汽车客运站发展旅游集散业务，培育交通消费
新模式

房车竞争格局8.

中国房车企业市场集中度CR3和CR5分别为25%和36%，上汽大通和宇通客车稳居房车行业销量前三，湖北齐星成为2022年上半年增速最快的企业，同比
增长105%。从中国房车行业企业竞争格局来看，中国房车企业众多，但市场集中度偏高，CR10为51%；2022年上半年房车销售前三名分别为上汽大通、
宇通客车和浙江戴德隆翠，上汽大通和戴德隆翠房车销量较2021年分别同比增长1%和7%，宇通客车房车销量同比下降37%；2022年上半年湖北程力挤出
销量前三行列，销量同比下降61%，相比之下湖北齐星增长迅速，同比增长105%，成为2022年上半年增速最快的房车企业。
上汽大通和宇通客车稳居房车行业中头部企业并凭借着原有车企成熟的生产制造技术迅速发展。2022年1-6月在房车行业面临市场增速放缓的情况下，企
业将面临更多挑战，同时更多车企开始进入房车市场，预计未来房车企业市场集中度将逐渐降低

X轴名称：销量 单位：辆

Y轴名称：市场份额 单位：%

以各企业的房车销量和市场份额为维度来分析中国房车企业竞争格局

上市公司速览

房车代表企业分析9.

上汽大通汽车有限公司

企业状态 : 存续

注册资本 : 582026万人民币

企业总部 : 市辖区

行业 : 汽车制造业

法人 : 赵茂青

统一社会信用代码: 91310110572669156G

企业类型 : 有限责任公司（非自然人投资或控股的法人独资）

成立时间 : 2011-04-08

经营范围 : 许可项目：货物进出口；技术进出口；第三类医疗器械经营。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目
以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：开发、生产汽车、挂车、汽车底盘、汽车零部件，销售自产产品和相关零部件，销售第二
类医疗器械，汽车制造业的技术咨询、技术服务。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

品牌名称 : 上汽大通汽车有限公司

:

上汽大通汽车有限公司融资信息

上汽大通汽车有限公司竞争优势

上汽大通在房车行业中市场份额稳居第一，2022年1-6月上汽大通销售560辆房车，市占率为10.9%，同比增长1%；2021年上汽大通房车销售
1,362辆房车，位居行列第一，同比增长99.1%

企业官网，头豹研究院

宇通客车股份有限公司【600066】

企业状态 : 存续

注册资本 : 221393.9223万人民币

企业总部 : 郑州市

行业 : 汽车制造业

法人 : 汤玉祥

统一社会信用代码: 91410000170001401D

企业类型 : 股份有限公司(上市、自然人投资或控股)

成立时间 : 1997-01-08

经营范围 : 经营本企业自产产品及相关技术的出口业务；经营本企业生产、科研所需的原辅材料、机械设备、仪器仪表、零配件及相关技术的进口业
务；经营本企业的进料加工和“三来一补”业务；改装汽车、挂车、客车及配件附件、客车底盘、信息安全设备、智能车载设备的设计、生产
与销售；机械加工、汽车整车及零部件的技术开发、转让、咨询与服务；通用仪器仪表制造与销售；质检技术服务；摩托车、旧车及配件、
机电产品、五金交电、百货、互联网汽车、化工产品（不含易燃易爆化学危险品）、润滑油的销售；汽车维修（限分支机构凭证经营）；住
宿、饮食服务（限其分支机构凭证经营）；普通货运；仓储（除可燃物资）；租赁业；旅游服务；公路旅客运输；县际非定线旅游、市际非
定线旅游；软件和信息技术，互联网平台、安全、数据、信息服务；第二类增值电信业务中的信息服务业务（不含固定网电话信息服务和互
联网信息服务）；经营第Ⅱ类、第Ⅲ类医疗器械（详见许可证）；保险兼业代理；对外承包工程业务；工程（建设及）管理服务；新能源配套
基础设施的设计咨询、建设及运营维护；通讯设备、警用装备、检测设备的销售；计算机信息系统集成。涉及许可经营项目，应取得相关部
门许可后方可经营

股票类型 : A股

品牌名称 : 宇通客车股份有限公司

:

宇通客车股份有限公司财务数据分析

宇通客车股份有限公司竞争优势

宇通客车公司在房车市场份额在2022年上半年排名第二，仅次于上汽大通汽车。2021年宇通汽车共销售1,215辆房车，同比增长7.9%；2019-
2020年宇通客车在房车市场中市占率第一

企业官网，头豹研究院

类型名称 类型说明

自行式房车 自行式房车是指具有驱动性，可依靠自身牵引力前进行驶的房车。根据外观特征，自行式房车可分为A
型、B型、C型，车长度约在8-15米之间

拖挂式房车 拖挂式房车是指无驱动性但可以悬挂在普通轿车尾部的旅行拖车。根据功能设置不同可分为A型、B型、
C型、D以及移动别墅A型、B型房车

增长潜力
大

中国2021年房车共销售12,582辆，反超日本房车销量，成为亚洲房车最有增长潜力的国家

总体来看，中国房车市场增长迅速，2017年-2021年销量复合增长率达29%，2020年受疫情影响市场相对低迷，2021年房车共销售12,582
辆创历史新高，同比增长43.2%。此外，根据日本房车协会数据，2021年日本房车共销售8,600辆，同比增长9%，达到635.4亿元销售
额，创下历史新高。中国2021年房车共销售12,582辆，反超日本房车销量，成为亚洲房车最有增长潜力的国家

季节性明
显

中国房车市场存在一定的季节性规律，2-3月购车需求较少，夏季购车需求较多

中国房车行业市场季节规律较为明显，2019-2022年1-7月期间，每年2-3月购车需求较少，夏季购车需求较多；2017-2019年房车销量稳步
增长，2020年受疫情影响波动，2021年增长迅速，2022年上半年同比下降12%

自行式房
车占比大

中国房车市场主要以自行式房车为主，2022年上半年自行式占比80.6%；2022年4月政策新增C6驾照，预计未来拖挂式房车市场将快速增
长

中国房车按照驱动型划分为自行式和拖挂式房车，中国房车市场以自行式房车为主。2017-2021年自行式房车复合增长率CAGR为26.
9%，拖挂式房车复合增长率CAGR为35.8%，总房车市场复合增长率为27.3%；由于2022年4月新增C6驾照，预计未来拖挂式房车的市场
占有率将进一步扩大

上游环节 上游说明 上游参与方

底盘与配件 上游包括配件、底盘和原材料等。配件主要包括
制造配件和功能性配件，其中制造配件包括铝制
品、金属零部件、玻璃钢等，功能性配件包括智
能驾驶座、折叠沙发和桌椅床等；底盘包含一类
底盘、二类底盘和三类地盘，分别适用于A型、
B型和C型房车

南京依维柯汽车有限公司、博峰汽配科技（芜
湖）有限公司、程力专用汽车股份有限公司、河
南东星玻璃钢有限公司、昊华中意玻璃钢有限公
司、河北三阳盛业玻璃钢集团有限公司、河北中
诚玻璃钢有限公司、重庆长安汽车股份有限公司
、福特汽车（中国）有限公司、江西五十铃汽车
有限公司、上汽通用五菱汽车股份有限公司、宇
通客车股份有限公司、湖北合力专用汽车制造有
限公司、北京汽车集团有限公司

中游环节 中游说明 中游参与方

整车制造厂 中游整车市场中，主要以B型房车为主，A型市
占率较低；B型和C型房车价格25-50万元区间，
而A型房车价格可达100万元以上。根据测算显
示，2017-2021年中国房车复合增长率CAGR为3
1.7%，预计2021-2026年复合增长率为9.1%，2
026年中国房车市场规模达79.5亿元

上汽大通汽车有限公司、宇通客车股份有限公司
、浙江戴德隆翠汽车有限公司、湖北合力专用汽
车制造有限公司、河北览众专用汽车制造有限公
司、江苏卫航建设发展有限公司、湖北省齐星汽
车车身股份有限公司、安徽奇瑞瑞弗特种车辆技
术有限公司、程力专用汽车股份有限公司、河南
新飞电器集团有限公司、山东凯马汽车制造有限
公司、江苏旌航汽车有限公司、湖南星通汽车制
造有限公司、重庆金冠汽车制造股份有限公司、
濮阳市飞翔房车实业有限公司

下游环节 下游说明 下游参与方

服务与用户 下游包括露营地、房车租赁平台等服务；此外，
使用房车用户包括团体出游、旅行社、企业单
位、定制化客户、个人消费等；其中下游房车租
赁市场仍处于初步有待完善阶段，房车租赁企业
数目较少，规模小并且服务内容单一。然而，2
020-2022年由于露营经济、疫情的影响和国家
相关政策的支持，房车行业逐步规范化并保持高
增长趋势，因此，相关房车租赁企业以及配套设
施的完善和建立是未来房车行业的趋势

桐乡乌镇乐加露营地度假有限公司、扬州途居露
营地管理有限公司、途居芜湖马仁山露营地管理
有限公司、芜湖途居汽车露营地管理有限公司、
陕西蜗窝露营地文化管理有限公司、四川诺倍立
房车露营地管理有限公司、深圳市望美城市服务
有限公司、假日行营（北京）房车露营地管理有
限公司、龙井市马蹄山露营地旅游开发有限公司
、广州露云娜美露营地投资管理有限公司

股票代码 上市公司 总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

600104 上海汽车集团股份有限公司 1657.88亿 55,271,273.42万元 11.09 11.48

600066 宇通客车股份有限公司 156.97亿 352,603.68万元 -2.84 14.96

融资时间 披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2016-03-01 上汽集团 未披露 战略融资

财务指标 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022(Q1) 2022(Q2)

销售现金
流/营业
收入

0.94 0.79 1.02 0.83 0.87 0.99 1.24 1.3

扣非净利
润同比增
长(%)

资产负债
率(%)

45.9355 54.4123 57.0678 61.0878 56.8487 54.4657 51.7585 53.6423 52.3 49.376 49.26

毛利润
（元）

营业总收
入同比增
长(%)

11.7913 15.9038 21.3095 14.8652 -7.3318 -4.4432 -3.9892 -28.8166 7.042 -2.84 -15.776

归属净利
润同比增
长(%)

17.6066 15.4513 35.313 14.3847 -22.6164 -26.4509 -15.6976 -73.4335

应收账款
周转天数
(天)

59.4001 89.2702 106.8852 125.5143 175.7469 196.528 183.8705 189.1949 112 132 106

流动比率 1.6765 1.3936 1.4085 1.3509 1.4707 1.5734 1.6662 1.5282 1.49 1.539 1.517

每股经营
现金流
(元)

1.5207 2.1696 2.7145 1.5955 -0.79 1.1644 2.4121 1.6118 0.317 -0.326 -0.428

毛利率
(%)

19.4605 24.2804 25.3276 27.8215 26.3179 25.3254 24.3491 17.4755

流动负
债/总负
债(%)

94.2194 95.3393 94.8676 92.7629 90.7221 88.6864 86.7218 84.0257 82.807 80.666 78.809

速动比率 1.332 1.2559 1.2031 1.1381 1.1941 1.2806 1.3756 1.1606 1.052 1.033 0.977

摊薄净资
产收益率
(%)

实际税率
(%)

摊薄总资
产收益率
(%)

11.9561 13.2562 13.2969 12.566 8.8836 6.3822 5.3412 1.4817 1.875 -0.375 -0.22

营业总收
入滚动环
比增长
(%)

110.3129 88.2967 43.7843 69.1243 46.9441 68.1554 15.0503 34.7772

扣非净利
润滚动环
比增长
(%)

258.3573 121.8796 73.4579 65.6397 3.7103 51.463 -28.6907 685.8795

加权净资
产收益率
(%)

22.8 25.54 30.19 31.24 22.15 14.3 11.33 3.11

每股净资
产(元)

经营现金
流/营业
收入

1.5207 2.1696 2.7145 1.5955 -0.79 1.1644 2.4121 1.6118 0.317 -0.326 -0.428

扣非净利
润(元)

基本每股
收益(元)

1.43 1.77 1.6 1.83 1.41 1.01 0.85 0.21 0.28 -0.05 -0.03

净利率
(%)

8.2462 10.3102 11.495 11.4429 9.5354 7.3344 6.4329 2.3869 2.6923 -3.3376 -0.8243

总资产周
转率(次)

1.4499 1.2857 1.1568 1.0981 0.9316 0.8702 0.8303 0.6208 0.71 0.114 0.279

归属净利
润滚动环
比增长
(%)

239.1672 165.9852 81.6865 69.7736 11.8086 89.9003 -4.4439 284.6146

存货周转
天数(天)

26.8974 23.655 20.9063 24.1437 36.7516 52.4453 64.0912 94.4015 106 181 158

预收款/
营业收入

营业总收
入(元)

220.94亿 257.28亿 312.11亿 358.50亿 332.22亿 317.46亿 304.79亿 217.05亿 232.33亿 35.26亿 82.59亿

每股未分
配利润
(元)

3.4185 4.0956 3.5286 3.676 3.9436 4.3319 4.6122 3.7928 3.4481 3.4049 3.0046

稀释每股
收益(元)

1.43 1.77 1.6 1.83 1.41 1.01 0.85 0.21 0.28 -0.05 -0.03

归属净利
润(元)

18.23亿 26.13亿 35.35亿 40.44亿 31.29亿 23.01亿 19.40亿 5.16亿 6.14亿 -1156529
14.13

-6526407
1.99

扣非每股
收益(元)

1.27 1.48 1.47 1.71 1.27 0.78 0.67 -0.05 0.14 -0.1431 -0.17

每股公积
金(元)

1.7733 1.3677 0.5776 0.5776 0.5776 0.5776 0.5776 0.574 0.7901 0.7901 0.675

http://ipoipo.cn/

