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• 新生儿出生率降低导致行业同比增长趋缓，行业迎来存量时代，母婴行业线上比例愈发

加重；

• 母婴行业偏好的兴趣人群画像是24-40岁的三四线女性，兴趣人群趋向于男性、成熟和

低线城市；

• 行业用户最喜爱孕期记录、婴幼教育的内容，对二胎的关注度高于三胎，孕产各时期中

孕晚期最受关注；

• 行业人群可被刻画为六个画像，分别为：务实经验型、精致品控型、品牌忠诚型、悦己

享乐型、环保健康型、安全保障型；

• 母婴行业目前由婴童市场主导，但妈妈市场有发展的潜力；

• 抖音电商母婴行业的品牌从营销方式的角度可被分为两种，一是传统老牌二是新消费品

牌，它们的营销路径和目的不同；

• 整个母婴行业朝全方位品质升级、育娃观念个性自主、渠道多元、线上线下融合发展、

新消费品牌崛起的方向发展。

该白皮书观察分析了2021年1月-2023年6月抖音电商平台母婴行业的现状与趋

势变化，行文架构主要由行业趋势发展、行业内容生态、消费人群画像、品牌

营销模式以及未来趋势洞察组成，经过分析得到了以下几个重要观点：
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出生人口下降、母婴行业市场增速放缓，进入存量竞争时代

数据来源：国家统计局，蝉妈妈桌面整理

2013-2022年中国出生人口人数及出生率 2013年-2022年中国母婴行业市场规模
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市场规模（万亿） 同比增速

2017年至2022年中国出生人口数和出生率持续下降，预计2023年出生人口在800万-850万，更有甚者预估将跌破800万，出生人口的持续负增长

使得母婴市场需求下降，母婴行业进入存量竞争时代。

受市场需求、行业发展和社会因素影响，母婴行业自2018年起市场增速放缓，存量竞争时代使得母婴行业面临着不断升级适应市场的挑战。
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母婴行业的四个发展阶段——从起步到成熟，线上渠道占比逐年扩张

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

从1980年至今，母婴行业经历了四阶段发展，

2018年至今母婴行业进一步专业化、差异化发展，

线上渠道占比也在逐年增加，以抖音快手小红书

为代表的泛母婴电商平台兴起。

中国母婴行业的发展历程

32.31% 35.56% 41.28%
54.41% 56.64% 53.70%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

线上渠道占比 线下渠道占比

中国母婴行业线上线下渠道占比
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PEST模型下的抖音电商平台母婴行业市场环境分析

数据来源：蝉妈妈桌面整理
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• 2021年8月国家三胎政策开放；

• 2022年7月国家落实人口与计划生育法，鼓励积极生育；

• 2021年9月开学季抖音电商打造的母婴行业全年长线的

活动IP“抖in宝贝计划”，全面助力了品牌向年轻宝爸宝

妈群体渗透；

• 抖音电商多次联合CBME展会带领品牌探索线上展会+

线上活动IP营销模式；

• 不断完善的母婴行业通告助力行业规范可持续发展；

• Z世代成为孕育人群主力军，抖音作为泛母婴平台代

表能够很好地契合孕育主力军的讯息获取方式；

• 育儿观念升级，母婴行业朝着科学化、品质化、个性

化方向发展，给予了抖音平台众多国内新消费品牌发

展壮大的机会。

• 近些年，抖音电商平台的商业化进展迅速，母婴行

业借平台发展势能得到很好的释放；

• 母婴行业线上消费占比增加，消费者对线上购买方

式的认可度增加。

• 移动支付的发展拓展了抖音的支付渠道，

降低了交易成本；

• 推荐算法与流量分发机制的技术升级，使

得抖音电商能够更快更准找到用户兴趣点，

从而帮助商家更好的推广产品；

• 直播电商的兴起，促进抖音电商服务向母

婴行业全场景拓展。
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抖音电商平台母婴行业偏好人群画像 | 黄金时期的职场女性

数据来源：巨量指数
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2023年上半年抖音电商平台母婴行业兴趣人群画像

2023年上半年抖音电商平台母婴行业的兴趣人群画像是24-40岁的三四线城市的女性，这部分群体处于职场、家庭和生育的黄金时期，一般具有中

等或高等的教育程度，收入稳定但不高，家庭责任较重，购物偏于理性，喜欢在电商平台上购物，也喜欢通过短视频、社交网络获取信息和娱乐。

X X

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

抖音电商母婴行业兴趣人群内容偏好 | 孕期记录、婴幼教育的内容向最受喜爱

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 统计口径为抖音话题，词云大小表示曝光量，柱状图高低表示曝光量大小
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抖音电商母婴话题讨论 | 二胎三胎讨论量破千亿，对二胎的关注度高于三胎

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

64%
78% 83%

36%
22% 17%

话题数量 曝光量 参与人数

二胎 三胎

360万+

70万+
3千+

7千+

200亿+

900亿+

#如何一碗水端平

#后悔生二胎

#不后悔生二胎

#二胎相差几岁合适

#二胎家庭的矛盾处理

突然找到了生二胎的意义

二胎正方

不劝别人生二胎是最大的仁慈

二胎反方

有条件的家庭可以生

三胎正方

生三胎为难的是女人

三胎反方

#家里有三个孩子是什么体验

#一拖三的真实日常

#三胎政策背后的经济

#三胎补贴政策

平台内母婴行业话题讨论中，对“二胎三

胎”的讨论也十分激烈，相关话题达到了

破千亿的曝光量。即使开放了三孩政策，

平台对二胎的关注度仍然远高于三胎。

抖音电商“二胎三胎”话题对比

X X
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孕产时期的话题曝光度和讨论点 | 孕晚期最受关注，占比怀孕时期的54.76%

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 气泡大小表示曝光度的大小
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备孕 怀孕 坐月子 哺乳

• 同房的合适时间

• 如何科学备孕

• 备孕的补剂

• 备孕双方的检查

• 备孕跳操
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• 备孕应该吃什么

• 叶酸
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孕吐

孕中期：孕中期注意事项

孕中期瑜伽

孕晚期：助产技巧

            待产用品

孕晚期老公能做什么

            孕晚期有多辛苦

            孕晚期注意事项

            

• 月嫂还是婆婆

• 月子餐

• 坐月子注意事项

• 产褥操

• 产后抑郁

• 月子洗头

• 哺乳疼痛

• 乳房松弛

• 哺乳内衣

• 哺乳应该吃什么

• 乳腺健康

• 哺乳隐私

• 哺乳姿势
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母婴行业内容生态 | 22年上半年视频峰期，下半年直播蓬勃兴起，23年整体稳定

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 6月数据未完全统计 

2021年1月-2023年5月视频与直播侧的内容数据对比发现，22年是抖音平台母婴行业内容生态的发展峰期，视频内容侧主要在22年上半年发展，直

播内容侧在22年下半年高歌猛进，23年母婴行业整体内容身体趋于平稳。

2021年1月-2023年5月抖音母婴内容曝光量和发布量趋势

21-01 21-02 21-03 21-04 21-05 21-06 21-07 21-08 21-09 21-10 21-11 21-12 22-01 22-02 22-03 22-04 22-05 22-06 22-07 22-08 22-09 22-10 22-11 22-12 23-01 23-0223-03 23-04 23-05

视频发布量 播放量

21-01 21-02 21-03 21-04 21-05 21-06 21-07 21-08 21-09 21-10 21-11 21-12 22-01 22-02 22-03 22-04 22-05 22-06 22-07 22-08 22-09 22-10 22-11 22-12 23-01 23-0223-03 23-04 23-05

直播数量 总场观
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垂类母婴达人的带货力有明显优势，10%的母婴垂类达人拥有43.7%的带货力

数据来源：蝉妈妈 chanmama.com 平均带货力=带货力占比/数量占比

X

内容与带货垂直匹配的母婴达人带货力占比内容与带货垂直匹配的母婴达人数量占比

30%

32%

34%

36%

38%

40%

42%

44%
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48%

结合两张图来看，垂类母婴达人的带货力有明显优势，2023年1-5月母婴垂类带货达人的平均带货力4.37，相当于10%的母婴垂类达人拥有43.7%的

带货力。

2021年1月-2023年5月内容与带货垂直匹配的母婴达人数量占比于2023年前一路下滑，从13%左右腰斩于不足7%，23年疫情政策开放后占比逐渐增

加。疫情期间母婴行业催生了大量非垂类母婴的卖货达人，且有一部分垂类母婴达人主要依靠线下店铺为生，线下门店经营受阻也影响着线上运营。

2023年1-5

月母婴垂类

带货达人的

平均带货力

4.37

6%

7%

8%

9%

10%

11%

12%

13%

14%
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• 抖音母婴行业趋势发展

• 母婴行业竞争格局与机会赛道

• 母婴行业品牌&产品的趋势发展

• 母婴行业品牌&达人的趋势发展
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销售额 同比增长率

Chanmama Data Report

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com & 国家统计局

社会压力，如生活节奏加快、经济压力，导致年轻人结婚率和新生儿出生率逐年下降。尽管"三胎政策"已经实施，但短期内难以显著缓解这些现实困

难。因此，母婴用品行业面临着增长缓慢和竞争激烈的存量时代。

备孕妈妈考虑到坐月子的舒适性和孩童适龄时的入学政策（9月之前），导致母婴行业有明显的季节变化趋势，秋天成为了销售旺季，推动了母婴产

品销售额的增长。

母婴行业电商发展：新生儿出生率降低导致行业同比增长放慢，行业迎来存量时代

出生率 11% 10% 9% 8% 7%

2018 2019 2020 2021 2022

结婚对数（万） 1014 927 814 764

2018 2019 2020 2021

*季节增长为环比增长率

X X

季节环比增长率

MAT23年5月母婴行业销售额趋势
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 时间统计至6月27日

母婴行业电商发展：孕产妇市场崛起，增速超越婴童市场，展现潜力与竞争优势

婴童市场占据了母婴行业高达95%的市场份额，而孕产妇市场规模同比增速高于婴童市场规模，达到了83%。对婴童&孕产妇市场进一步分析发现，

孕产妇市场不论是市场规模、品牌数量还是商品数量较婴童市场占比的同比增速都有较为明显的优势，反映了孕产妇市场的发展潜力和竞争优势。

X X

婴童市场规模
同比增速

60%

孕产妇市场规模
同比增速

83%

市场份额 95%

13.61%

24.01%

2.93%

-0.70% -1.38%
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市场规模占比同比增速 品牌数量占比同比增速 商品数量占比同比增速

孕产妇市场 婴童市场

23年上半年母婴行业 婴童&孕产妇市场规模 23年上半年母婴行业 婴童&孕产妇市场占比变化
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

母婴行业的竞争态势主要源于婴童市场的特点。婴童市场存在着大量的品牌，头部品牌的市场份额相对较低，整体上属于一个竞争激烈的市场。然

而，在当前存量时代的大环境下，品牌之间的竞争变得更加激烈，品牌之间需要不断创新和差异化来吸引消费者的注意。

相比之下，孕产妇市场的品牌数量相对较少，行业集中度也相对较高，市场增速也比较快。对于中小品牌和新兴品牌来说，这个市场具有较大的发

展潜力。由于品牌数量有限，新进入市场的品牌有机会通过创新来打造自己的品牌形象，并吸引消费者的关注。

母婴行业电商发展：23年起头部品牌集中度逐月稀释，竞争加剧
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抖音平台母婴行业构成：衣着服饰是母婴产品消费者的核心需求

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

母婴行业电商发展：行业整体发展趋缓，向食品细分赛道内卷
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在母婴行业的一级品类市场中，整体增速呈现下降趋势，母婴用品、母婴服饰和母婴关怀等赛道的增速逐渐趋同。值得注意的是，母婴食品赛道的

增速表现最为强劲，市场正在逐渐向这个领域内卷。与此同时，服饰赛道依然是销售的核心驱动力，扮演着重要的角色。

这种市场趋势反映了消费者对母婴食品的日益重视，对提供营养的健康食品需求增长迅速。同时，服饰赛道继续发挥着重要的影响力，因为消费者

对宝宝和孕妇服饰的关注和追求不断增加。
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母婴食品：钙铁锌成为孕产妇营养补充热门，中童食品市场规模较大

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 销售额统计范围是2023年1月-6月27日

孕产妇食品市场同比增速330%，其中孕产妇益生菌、钙铁锌和叶酸的营养补充增长最快，孕产妇对钙铁锌、防便秘和DHA的相关营养摄入最为关

注。婴童食品市场同比增速200%，其中婴童营养品、婴幼儿牛奶粉(3段）是细分赛道中的明星赛道，有较大的市场规模和一定的市场增速，婴童

食品市场中卖的比较好的赛道一般是针对中童，例如6个月后的宝宝辅食，12月以上的牛奶粉3段。
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母婴食品：婴童食品国产与进口品牌分庭抗礼，孕产妇食品进口品牌为主

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

婴童食品市场中，国产TOP品牌包括蒙牛、飞鹤、奶酪博士和窝小芽，它们主要定位于中高端市场。健敏思和爱他美是主要进口品牌，而在孕产妇

市场，进口品牌如意之宝和莎露斯等较为主流。

从产品卖点的角度来看，婴童食品以钙、铁、锌和DHA等营养素作为热门配方，特别是无糖和低乳糖的婴童食品更受欢迎。在孕产妇市场，产品的

焦点主要集中在叶酸、鱼油和嫩白产品上。嫩白产品是孕妇关注的一个特殊需求，因为孕妇皮肤可能因荷尔蒙变化而产生色斑，而嫩白产品可以提

供有效的美白效果。
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孕产妇食品热门品牌及卖点共性分析 婴童食品热门品牌及卖点共性分析
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母婴食品：重视食品信息透明化，高端进口品牌颇受青睐

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

总体来看，成功的母婴食品带货达人在专业素养方面较高，需要拥有深厚的产品知识和专业背景。在此领域中，头部和肩部达人通过巧妙运用成分

测评和精心制作的短视频内容，能够赢得消费者的信任并吸引粉丝的关注，从而实现最佳的引流和直播带货效果。相反，尾部达人则普遍利用专家

身份来进行带货，这一现象间接反映了母婴食品消费者的理性谨慎态度，他们更加注重产品的成分和科学配方。另外，对于母婴食品，消费者更加

偏好成分吸收负担小的产品品牌。
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母婴用品：对宝宝护理的关注度提高，实用便利的产品受孕产妇喜爱

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 销售额统计范围是2023年1月-6月27日

纸尿裤依旧是婴童用品市场最主要的消耗品，宝宝护肤、牙刷/牙膏作为明星赛道的代表反映了父母对于宝宝护理的重视。

吸奶器是孕产妇的主要使用品，哺乳枕、孕产妇湿巾、一次性床垫等细分用品增速较快，这些细分用品也满足了家长们对生活质量的追求，对于实

用性和便利性需求的不断提高。
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母婴用品：婴童用品市场垂直化特征显著，成为新锐品牌的突破抓手

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

婴童用品市场垂直化特征显著，高端品牌普遍专注于儿童洗护领域，并在抖音垂直电商平台展开激烈竞争。这些品牌通过独特的理念和营销策略，

寻求与消费者建立紧密的联系。品牌海龟爸爸通过推出独特的儿童防晒产品抓住消费者的眼球，并成功成为婴童护理的头部品牌。而兔头妈妈则以

儿童口腔护理产品为突破口，与竞争对手展开激烈竞争。

国产品牌在孕产妇用品市场中占据主导地位，他们的产品以便利性、功能性为卖点，主要满足妈妈们的哺乳需求。例如，便携式电动吸奶器、母乳

储存袋、乳头保护套等产品，使妈妈们能够更加轻松地进行哺乳和母乳储存。
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孕产妇用品热门品牌及卖点共性分析 婴童用品热门品牌及卖点共性分析
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母婴用品：带货达人类型多元，进口品牌主导婴童用品市场

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

母婴用品领域的带货达人类型呈现多元化的趋势，达人类型涵盖了奶爸、宝妈和爷孙等不同群体。这些达人主要以综合类产品为主进行带货，而部

分尾部达人则通过高性价比和平价选品等策略来开展业务。测评类内容在这个领域能够吸引大量的流量，为达人带货创造了良好的转化效果。

整体来看，母婴用品领域，国产品牌呈井喷趋势。
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母婴服饰：婴童套装拥有百亿市场，哺乳文胸市场占比最大

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 销售额统计范围是2023年1月-6月27日

婴童服饰市场同比增速达158%，婴童套装拥有百亿市场，校服定制市场同比增速500+%。

孕产妇市场同比增速达70%，哺乳文胸的市场占比最大。
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母婴服饰：婴童服饰以国产品牌为主，孕产妇进口品牌敏锐洞察用户隐性需求

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

婴童服饰主要以休闲、时尚、卡通和百搭为主要风格取向。而在功能性方面，产品更加注重透气性和保暖性需求，原因是婴幼儿皮肤娇嫩，且发育

尚不完全，对于保暖性有更高的要求。

在孕产妇市场中，进口高端品牌（婧麒）领航孕产妇关怀意识，除了季节性的服装款式外，还注重开发功能性产品，以解决妇女在孕期和产后的特

殊需求，如乳房下垂和辐射防护等问题。
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孕产妇服饰热门品牌及卖点共性分析 婴童服饰热门品牌及卖点共性分析
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母婴服饰：时尚穿搭是服饰市场的永恒命题，性价比童装更具带货潜力

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

母婴服饰市场呈现成熟的发展趋势，达人带货在该领域的细分中更加垂直化。婴童服饰达人会根据服装类型进行带货，涵盖高定款、女童装和亲子

装等。在孕产妇服饰领域，具有较强带货能力的达人会根据孕产妇不同身体阶段进行带货，同时更加注重时尚穿搭。

抖音平台为母婴服饰品牌提供了良好的发展机遇，其中，消费者对性价比较高的国产母婴服饰品牌的认知较高。

十月潮妈
孕妇装

粉丝数
70.9W

小菲特童装

粉丝数
324.4W

千琦孕妇
哺乳装穿搭

粉丝数
38.9W

莉娜kids

粉丝数
210.6W

韩韩良品童装

粉丝数
247.7W

诺初孕妇装
工作室

粉丝数
39.7W

尚晴kids潮童

粉丝数
127.5W

Happymaman
孕妇装

粉丝数
32.3W

爱笑的点点

粉丝数
59.7W

X X

巴拉巴拉/迪士尼/辰辰妈

史努比/安踏儿童/麦麦秋

猫人/
雅鹿/
贵人鸟

*头部达人：GMV>100W，肩部达人：100W<GMV<10W，尾部达人GMV<10w

http://ipoipo.cn/


同比增速4000+%

同比增速2000+%

同比增速

90000+%
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孕
妇
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水/
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水
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妇
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发
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妇
唇
膏/
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红
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理
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霜
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妇
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部
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理
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毛
膏/
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底
液/
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理
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Chanmama Data Report

母婴关怀：科技驱动的高成本益智产品崭露头角，孕产妇护理市场素颜霜、口红
走俏，妈妈们更注重自我关怀

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 销售额统计范围是2023年1月-6月27日

儿童益智玩具和教育中市场份额较大的是一些比较传统的玩具类型，比较考验孩子的动手能力，使用玩具的过程比较安全；增长较快的机会赛道的

产品消费成本也较高，反映了父母对儿童益智开发的重视，同时游戏设备、智能玩具、油电动模型融入了更多科技含量，增加了互动性和教育性，

更有利于培养孩子的创造力和逻辑思维能力。孕产妇护理市场的素颜霜、口红的市场增速非常快，打破了孕期不能化妆的“规则”，反映了妈妈对自

身的关怀。

X X

儿童读物

早教玩具

手工DIY制作

积木玩具

儿童轮滑

电动遥控玩具

学习绘画文具

毛绒玩具

拼图拆装玩具

大型游戏设备

智力玩具

儿童智能玩具

油动电动模型

积木

• 音乐玩具/儿童乐器

• 静态模型

• 解锁/迷宫/魔方/智力玩

具

• 积木

• 电子/发光/充气/整蛊玩

具

• 游泳池/戏水玩具

• 游乐/教学设备/大型设施

• 油动电动模型

• 彩泥/粘土/软陶泥

• 幼儿爬行/学步/健身

• 儿童智能玩具

• 仿真/过家家玩具

机会赛道 明星赛道

稳定赛道

抖音孕产妇护理市场规模TOP赛道 抖音婴童益智市场竞争格局

婴童用品市场占比94.0%

同比增速75%

孕产妇用品市场占比6.0%

同比增速75%

销售额同比增长率

销售额

平均数

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

母婴关怀：婴童市场重视大脑开发和亲子关系，孕产妇注重护理的基础功能

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

婴童益智市场中，国产品牌占据主导地位，主要提供绘本和积木等启蒙益智类玩具产品。这些玩具通过互动性的设计，激发孩子们的创造力和想象

力，增进了亲子之间的情感交流。

高端国产品牌袋鼠妈妈在孕产妇护理市场中销售领先。他们专注于孕期护肤，并以淡纹、补水、保湿和遮瑕等保养需求为产品的主打卖点，满足妈

妈们孕期特殊阶段的肌肤需求，以维持健康亮丽的肌肤状态。

益智
学前
启蒙

趣味

亲子 积木 绘本

拼搭
自动
播放

互动

孕妇
专用

淡纹 补水

哺乳
专用

棉柔 护肤

妊娠
油

遮瑕 保湿

X X

孕产妇护理热门品牌及卖点共性分析 婴童益智热门品牌及卖点共性分析

http://ipoipo.cn/
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母婴关怀：婴童益智产品逐渐适应高端化需求，孕产妇护理赛道仍具潜力

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

婴童益智市场中，头部达人（解先森、张丹丹的育儿经）主要专注于高端进口产品，特别是益智玩具、学习机和学前绘本等领域。这些达人通过推

广这些精心挑选的产品，吸引了大量的关注和购买需求。而肩/尾部达人则更注重性价比，他们以推荐性价比较高的产品为主，为消费者提供经济实

惠的选择。

孕产妇市场发展具有潜力，但市场尚缺乏头部达人，需要更多达人的涌现和品牌的赋能。

张丹丹的育儿经

粉丝数
599.4.W

解先森

粉丝数
61W

企鹅爸爸

粉丝数
25.1W

杰妈说育儿

粉丝数
12.8W

小陈姐姐

粉丝数
1.4W

奇乐玩具屋

粉丝数
54.7W

袋鼠妈妈育儿说

粉丝数
162.8W

潮流宝宝玩具

粉丝数
7.4W

樱桃妈

粉丝数
1.3W

X X

袋鼠妈妈/王芳教育/学而思

宝宝巴士/中信出版/当当

乐高/
小脚鸭/
凯叔讲故事

*头部达人：GMV>100W，肩部达人：100W<GMV<10W，尾部达人GMV<10w

http://ipoipo.cn/
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洞
察
未
来
商
机

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

当前市场 未来期待

食品安全

舒适便捷

性价比

婴童主导

精神需求

出口海外

国货井喷

关爱妈妈

X X

http://ipoipo.cn/


03.

母婴消费人群画像
2023.07

Chanmama Data ReportX X

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

务实经验型 精致品控型

消费行为
典型特征

品牌忠诚型

环保健康型

悦己享乐型

安全保障型

抖音电商母婴行业六大人群画像洞察

X X

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

二胎主力军

注重产品的实用性和功能性，更倾向于购买性价比高、品质可靠

的产品。他们通常是有经验的父母或者是注重实用的家庭。

二/三/四线城市

务实经验型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

全职妈妈

实用刚需，性价比高
的产品，例如婴儿奶
粉、、纸尿裤、连体
衣、奶瓶等

精打细算，在消费中更
喜欢中低价格的产品

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

这婴儿车方便携带吗?

符合相关标准吗?有保

修吗?价格还能优惠吗？

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

高端品质

注重产品的品质和细节，更倾向于购买高品质、精致的产品。他们

通常是注重品质和细节的家庭或者是新手父母，希望给宝宝最好的。

一/二/三线城市

精致品控型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

重金养娃

功能丰富、高端品质、
消费体验佳的产品。例
如智能婴儿床、婴儿家
具、婴儿护理产品

在母婴类消费中，愿意
为好产品溢价消费

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

这婴儿车悬挂系统好
不好？座椅是否舒适？
坐垫是什么材质的？

http://ipoipo.cn/
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知名品牌

注重品牌的知名度和信誉度，更倾向于购买知名品牌的产品。他们

通常是注重品牌和口碑的家庭或者是比较传统的家庭。

一/三/四线城市

品牌忠诚型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

精准养育

忠实品牌粉丝，大牌产
品复购率高。例如大品
牌的婴儿车、婴儿床、
婴儿洗护用品

愿意高价格购入自己信
赖的品牌产品

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

有没有Bugaboo、
Stokke品牌的婴儿车？
这个品牌是否可靠？

http://ipoipo.cn/
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年轻高收入

注重产品的个性化和差异化，更倾向于购买具有独特性和个性化

的产品。他们通常是追求个性化和时尚的家庭或者是年轻父母。

一/二/三线城市

悦己享乐型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

职场妈妈

新奇有趣的儿童玩具；
产后修复 / 孕妇彩妆 / 
孕妇洗护等类型产品

收入较高，舍得为自己
和宝宝投入

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

这婴儿车 能自动折叠或者
智能控制吗？外观还蛮特别
的！

http://ipoipo.cn/
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成分功效

注重产品的环保和健康性，更倾向于购买环保、健康、天然的产品。

他们通常是有环保意识的家庭或者是对宝宝健康有要求的家庭。

一/三/四线城市

环保健康型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

育儿专家

关注产品标签属性等，
如成分 / 配方 / 功效，
会参考专家 / 医生建议

理性决策，更多关注产
品品质，较少关注产品
价格

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

这婴儿车的材质是有机
棉和竹纤维吗？生产地
在哪?车子能重复使用、
易于维修吗？

http://ipoipo.cn/
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产品背书

注重产品的安全性和保障，更倾向于购买经过认证和检验的高品质、

安全可靠的产品。他们通常是对产品安全保障有高要求的家庭。

一/二/三线城市

安全保障型妈妈

人群标签

实用

功能

品质

价格

品牌

体验

个性

安全

环保

服务

文化认同

社会责任

科学养娃

希望购入高品质 / 经认
证检验的有保障的产品

对于安全保障高的产品，
愿意花更高价格购入

品类偏好

价格偏好

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 雷达图内圈为标准值

X X

http://ipoipo.cn/
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母婴品牌营销模式
2023.07

Chanmama Data ReportX X

• 母婴行业达人投放结构和类型

• 传统老品牌营销投放特点和案例拆解

• 新消费品牌营销投放特点和案例拆解

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

内容营销的重要性

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

B
D

A
C

存量竞争优势

降低营销成本

建立品牌认知

增加用户粘性

传递品牌价值主张，建立品牌的独特性

获得更多曝光，争取潜在消费者

通过个性化内容与用户直接互动，了

解用户需求和偏好，提高用户满意度

比传统广告营销更加精准地吸引目标受

众，还能通过对沉淀数据分析进行策略

的优化调整，从而获取更多长期效益

X X

http://ipoipo.cn/
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达人投放模式——金字塔、橄榄型、五角星

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

X X

肩部达人

头部明星与母婴专家增强声量

中腰部达人

小达人尾部达人

肩部达人

头部达人

中腰部达人

小达人

尾部达人与KOC规模化
影响的模式进行内容布局

肩部达人

头部达人

中腰圈层属性
KOL强力种草

小达人

尾部达人

特点：符合传播扩散原理的达人投放模型，依据营销节奏对各层级

的达人进行投放；

适用：成长期品牌全年的营销节奏，有相对完整的把控且预算充足；

策略：预热期、低客单价的产品，可以采用金字塔达人投放模型，

从头部到初级的达人布局逐步增多，务求节奏平稳，稳定引爆。

金字塔投放模型

c

特点：以投放目标为导向，不拘泥于达人层

级，以垂直内容为主，精准触达用户； 

适用：起步期品牌或中小品牌的小红书种草

营销达人投放矩阵；

策略：专业垂直的母婴KOL成品牌建信赖与

声量塑造的抓手，为品牌带来正面的品牌认

知，节奏较快，引爆效果佳。

五角星投放模型

特点：符合平台流量机制，高性价比的中腰部达人  

适用：成熟期的品牌，在节点进行投放，增加曝光，

为大促进行蓄水  

策略：重要圈层垂类达人的强效影响作用，可以增

强母婴专业知识普及的趣味性和可看性，激活潜在

消费群体，种草效果更加具有说服力和实用性。

橄榄型投放模型

http://ipoipo.cn/
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达人类型——搞笑幽默型

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

X X

陈三废姐弟
3500w+

搞怪趣味

小麦
1700w+

趣味日常

包子和饺子
和肉丸子
1600w+

趣味日常

搞笑幽默型

产品测评型

生活方式型

知识科普型美护时尚型

搞笑幽默型

通过幽默搞笑的方式吸引观

众，让育儿变得更有趣。他

们的视频内容通常包括孩子

的搞笑瞬间、有趣的互动游

戏等。

账号特点是粉丝数量多，粉

丝比较泛，带货类型也比较

泛，母婴品牌通常破圈的时

候会选择这些类型达人。

五种达人类型

http://ipoipo.cn/
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达人类型——知识科普型、产品测评型

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

主持人王芳
1300w+

教育知识

年糕妈妈
1000w+

育儿知识

张丹丹的
育儿经
600w+

育儿知识

老爸测评
2200w+

专业测评

蓉姐儿
400w+

皮肤管理

元宝妈的
测评库
240w+

母婴选品

知识科普型

分享育儿知识和科普类内容，

帮助父母更好地了解孩子的成

长发展。他们的视频内容通常

包括孩子的心理健康、营养健

康、成长发展等方面的知识科

普。

这类达人具备某方面专业技能，

吸引垂直人群，粉丝精准，品

牌入局初期（圈品牌人群和品

类人群阶段）通常会优选。

产品评测型

通过对母婴产品的评测和试用，

帮助父母了解产品的优缺点和使

用体验。他们的视频内容通常包

括产品的外观、功能、使用体验

等方面的评测。

这类达人分垂类测评和非垂类测

评，垂类测评人群更精准。他们

的共同特点是粉丝忠诚，对达人

信任度高，品牌在宣传产品功效

的时候会优先这类达人；

X X

http://ipoipo.cn/
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达人类型——生活方式型、美妆时尚型

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

朱两只吖
3900w+

生活日常

博哥威武
1800w+

育儿大师

ABCD妈
1000w+

豪门妈妈

辣妈之友
源达酥
400w+

产后修护

娜娜的孕期
穿搭
140w+

孕期穿搭

育婴师妈妈
100w+

母婴穿搭/
护理

美护时尚型

分享自己的孕期和产后护肤、

化妆、穿搭等方面的经验和技

巧，以及分享产后修护、孕期

护理等知识，展现女性孕产美

丽状态。

这类达人通常受高端母婴品牌

喜爱，能满足追求高品质用户

的需求。

生活方式型

分享自己的育儿生活方式和

态度，让其他父母更好地了

解育儿之外的生活。他们的

视频内容通常包括亲子旅行、

家庭生活、亲子互动等方面

的内容。这类达人的粉丝比

较泛，带货类型也比较泛，

母婴品牌通常破圈的时候会

选择这些类型达人。

X X

http://ipoipo.cn/
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母婴行业传统老品牌营销投放特点——强化品牌概念、拓展机会人群

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

释放品牌势能固地位

规模化种草驱动全链路商业

圈层营销扩机会人群

阵地经营沉淀品牌资产

X X

http://ipoipo.cn/
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飞鹤巩固品牌地位：成功打造社会性话题，话题矩阵掀起舆论热潮

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

飞鹤奶粉倡议设立的“528中国宝宝日”一跃成为引发国民热议的社会性话题，由其打造的#聪明宝宝养成计划在抖音拥有37.7亿播放。吴京、章子怡、

毛不易、孙怡等众多明星以及年糕妈妈、希希不挑食、芒果妈妈、清北老师等一众头部KOL鼎力支持，打造了围绕上百个“聪明宝宝”话题的内容矩

阵，活动期间频频登上抖音热榜。话题的接力发声，使得舆论引导势能充足，掀起了话题热潮，提高传统品牌飞鹤的影响力和地位。

明星代言 话题矩阵 抖音热榜头部专家

X X

吴京

毛不易

章子怡

http://ipoipo.cn/
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飞鹤规模化种草：达人投放矩阵呈金字塔型，规模化种草方向全面立体化

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

2023年上半年品牌飞鹤在站内的关联种草视频达2.8万+，带货视频达380+，带货直播数达540+，整体的达人投放矩阵贴近金字塔型，节奏平稳，

稳定引爆。规模化种草方向整体分为3种，品牌介绍、产品系列介绍以及产品测评种草，从品牌到系列到产品本身的全方面立体化种草，实现深度种

草与高效成交，提升转化效率。

肩部达人 2%

头部达人 1%

中腰部达人 10%

小达人 36%

2023年上半年品牌飞鹤达人投放矩阵

尾部达人 51%

种草视频 2.8w+

带货视频 380+

带货直播 540+

产品系列介绍品牌介绍 产品测评种草

国货品牌|源头安
全|服务到位

系列产品|满足全
面需求

产品测评|安全可靠|
品质不输国际品牌

X X

http://ipoipo.cn/
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飞鹤圈层营销：六大人群的针对性营销策略，拓展不同圈层的机会人群

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

环保健康型妈妈

宣传产品的健康成分，例
如优质乳源、无添加等，
让妈妈们了解飞鹤对环保

问题的关注。

品牌忠诚型妈妈

提供营养咨询、母乳喂
养指导等服务，让妈妈
们感受到品牌的关怀和

专业性。

品牌故事

营养咨询

品牌专业

务实经验型妈妈

强调品牌实用型与优惠
活动，让妈妈们了解飞
鹤奶粉的品质和经济性 性价比

优惠活动

性价比

优惠活动

产品测评

源头介绍

品牌理念

精致品控型妈妈

宣传产品的品质，
例如优质乳源、严
格的生产工艺，推
广品牌形象。

安全保障型妈妈

宣传产品的安全保障
措施，例如严格的品
控流程、质量检测。
提供良好的售后服务
和质量保证。硬核质检

产品测评

售后服务

悦己享乐型妈妈

通过内容和活动建立与
妈妈们的情感联结，提
供个性化服务，营造产

品的“美感”。 产品特点

产品故事

源头介绍

生产工艺

X X
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飞鹤阵地经营：飞鹤自播经营占比超七成，三大自播号带货力均衡，涨粉超30万

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

2023年上半年飞鹤自播矩阵带货力占比

27%

24%

22%

6%

4%

4%

飞鹤

自播

矩阵

TOP3

三足

鼎立

共助力

内化

涨粉

30万+

2023年上半年飞鹤自播经营占比总生意的70+%，

共有20+个品牌自播账号。飞鹤精选专卖店、飞

鹤官方旗舰店、飞鹤同瑞专卖店带货力占比分别

为27%、24%和22%，三个自播号对飞鹤的经营

贡献较大，且相对均衡。上半年三大自播账号在

直播中共涨粉30万+，进一步沉淀人群资产。

X X

212661

50929 56610

飞鹤官方旗舰店 飞鹤精选专卖店 飞鹤同瑞专卖店

2023年上半年涨粉数量

27%

24%

22%

6%

4%

4%

http://ipoipo.cn/
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飞鹤营销打法总结

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

释放品牌势能固地位

成功打造社会性话题，话题矩

阵掀起舆论热潮

规模化种草驱动全链路商业

达人投放矩阵呈金字塔型，规

模化种草方向全面立体化 圈层营销扩机会人群

六大人群的针对性营销策略，

拓展不同圈层的机会人群

阵地经营沉淀品牌资产

飞鹤自播经营占比超七成，三大

自播号带货力均衡，涨粉超30万

X X

http://ipoipo.cn/
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母婴行业新消费品牌营销投放特点——打造品牌理念、破壁内容心智

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

形象传播建记忆

花式种草抢心智

阵地经营提效率

声量覆盖强粘性

X X

http://ipoipo.cn/
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Babycare形象传播：极简化/高饱和视觉锤传递纯洁与童趣，打造超级符号

Babycare主视觉设计以极简化为主，鲜艳的红色给人留下“热情、活力、健康”的品牌印象，品牌定位上打出”放在桌上的艺术品”slogan，体现品牌

致力于将婴儿护理产品提升为一种艺术品的感受，体现了品牌对于艺术调性的追求和独特理解。产品设计、线下门店、形象概念馆都融入了

Babycare的形象传播策略，即注重简约、实用和美观的原则，追求高品质材料和精细工艺，使每一款产品都成为婴儿和父母之间的完美连接点。

品牌标识 品牌定位 产品设计 线下门店 形象概念馆

X X

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

Babycare花式种草：联名营销×泛娱乐营销×情感营销乘数效应，拓宽品牌边界

新锐品牌Babycare在与消费者的认知作战中采取了多项巧妙的营销策略。

首先，通过品牌联名，巧妙地将品牌故事和文化与其他知名品牌相结合，拓宽了消费群体。例如，与波士顿美术馆的联名合作打造了创新、前卫的

品牌认知。其次，在泛娱乐营销方面，Babycare巧妙地在热门电视剧《女士的品格》中进行软性植入，以此展示品牌的价值和特点。此外，选择吉

娜·爱丽丝作为品牌代言人，聚焦新手妈妈群体，不仅为品牌注入了个性化的魅力，#吉娜生娃前视频曝光#话题的热度也为品牌带来1亿+的曝光。

除此之外，Babycare还积极履行企业社会责任，关注社会痛点议题。品牌先后发起了有关“母婴室”和“无痛分娩”的公益活动，并着手解决现实问题，

“爱的2平方”公益题得到央视认可，体现了品牌对于社会的关怀和贡献，进一步提升了品牌的形象与认可度。最后，Babycare的营销部署在电商联合

上，深度捆绑抖音/天猫/京东，紧密结合电商节点与节点节日形成的大促销活动，实现了精准的市场匹配。这样的营销策略有效提升了品牌在电商

渠道中的曝光度和销售业绩。

+

黄金
合作

明星
效应

共鸣
激发

X X

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

Babycare阵地经营： “O2O模式”同频共振，打通渠道链路，释放品牌力场

Babycare的全新零售模式注重线上线下销售渠道的互通。作为电商起家的品牌，Babycare在抖音、天猫、京东、小红书等多个平台建立了销售渠道。

与此同时，品牌还进一步提升了销售形式，开设了线下形象概念店。通过线上社群经营的推动，线下消费得到了增长，而线下门店的优质体验又为

品牌口碑带来了正向影响。全方位的互通（私域-公域，线上-线下），使得Babycare能够整合线上线下资源，是其品牌经营战略中的重要部署。

内容

闭环转化
抖音种草内容以母音亲子、时
尚和测评为主，强调剧情和场
景搭建，提升品牌联想。通过
头部、肩部达人和明星的直播
矩阵，形成闭环转化效应。

种草心智
小红书以种草产品为核心，头
部博主带动自来水的内容生产。
内容主要以产品特点和使用经
验分享为主。高度聚焦产品卖
点种草。

私域运营
会员社群陪伴式运营，维护老
客粘性的同时，为消费者提供
新品资讯、品牌动向、会员优
惠等信息，为品牌提供高质量、
高频次的互动，助力品牌心智

角逐。

声量放大
通过知名大V，如@吉娜爱丽丝
Gina、@惠若琪等明星IP以及
@就是吃啊、@来一碗安利等
头部达人联动营销活动，扩大
品牌声量。

社群

转化种草

小红书 抖音

微博 微信

线上-线下
互通

X X
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

Babycare阵地经营：直播带货驱动增长，搜索场主要表现为纸尿裤刚需

颜值类与Babycare品牌的艺术调性相得益彰，赋能销售额增长。颜值类达人带货销售额近一年内增长迅速，同比增长达2043%。就经营战略而

言，Babycare针对不同的带货渠道进行了差异化的产品布局。在达播渠道方面，主要选择新手爸妈和一部分专业类达人进行产品推广，侧重达人社

会属性的选择。在品牌自播和视频渠道方面，主要体现为货架差异，短视频渠道重点推广平价的母婴日化产品，而自播则以纸尿裤等婴童纸尿裤为

主推爆款产品。此外，商品卡和商城展现了搜索场域的表现能力。

40%

43%

11% 6%

达播

品牌自播
直播主推产品：皇室纸尿
裤、紫盖湿纸巾、小熊湿
纸巾。
带货手法：全年主推爆品.

Babycare带货渠道销售额占比

视频

商品卡
母婴亲子

家居家装

颜值达人生活

时尚

MAT2305 MAT2205

Babycare带货达人类型销售额对比

达人社会属性：宝妈、
夫妇、新手妈妈/爸爸和
专业主持人。
主要达人：广东夫妇、
主持人周洲以及童童妈
♥申小琳等知名达人。

视频主推产品：纸巾/湿
纸巾/紫草膏/洗衣液等
平价日化用品。

X X

主推产品：纸尿裤
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

Babycare声量覆盖：多平台声量覆盖，抖音平台粉丝数最高

Babycare在多个社交媒体平台设置了媒介触点，抖音的传播辐射面最广，互动量最大。抖音作为一个热门的短视频平台，拥有庞大的用户基础和活

跃的社交氛围，使得Babycare品牌能够广泛触达目标受众群体。

微博粉丝数

抖音粉丝数

小红书粉丝数

33.8w

122.9w

15.7w

微博互动量

抖音互动量

小红书互动量

141.2w

12.2亿

31.7w

*抖音渠道仅统计官方旗舰戴店的获赞量

X X
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com，曝光量为直播场观和视频播放量之和，美誉度为直播点赞和短视频分享/转发/点赞/评论数之和

Babycare声量覆盖：母婴品牌知名度增长第二，仅次于迪士尼品牌
Babycare在抖音平台的知名度增长仅次于迪士尼品牌，达到了惊人的127%的增长势头，成为备受瞩目的品牌。然而，在抖音平台上，品牌的美誉度

属于中端水平，还有提升的空间。

近一年来，Babycare品牌的知名度来源发生了显著转变，由过去主要依靠直播带货转向了注重短视频的传播方式。直播仍然在带货方面发挥着重要

作用，而短视频则成为品牌扩大知名度、增加媒介触点、获得大量曝光的重要渠道。通过在抖音平台的精准定位和有效营销策略，Babycare不断提

升了品牌的曝光度，并吸引了广大用户的关注和喜爱。

-60%

0%

60%

120%

180%

22-6 22-7 22-8 22-9 22-10 22-11 22-12 23-1 23-2 23-3 23-4 23-5

短视频播放量 直播场观 曝光量环比增长率

Babycare品牌知名度度变化趋势

贝德美

润本

迪士尼

海龟爸爸

戴可思

BabyCare

小浣熊

兔头妈妈

十月结晶 奶酪博士

-100%

0%

100%

200%

300%

400%

500%

品
牌
知
名
度
同
比
增
长

品牌美誉度

抖音知名度TOP10品牌的传播效能趋势

*气泡大小代表品牌知名度，即品牌曝光量

X X

http://ipoipo.cn/


Chanmama Data Report

Babycare营销打法总结

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

形象传播建记忆

极简化/高饱和视觉锤传递纯

洁与童趣，打造超级符号

花式种草抢心智

联名营销×泛娱乐营销×情感

营销乘数效应，拓宽品牌边界 阵地经营提效率

整合线上线下资源，打通渠

道链路，释放品牌力场

声量覆盖强粘性

多平台声量覆盖，不断提升品牌

的曝光度，现如今母婴品牌知名

度增长第二，仅次于迪士尼品牌

X X

http://ipoipo.cn/
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

X X

趋势发
展方向

育娃
观念

个性化、

差异化、

自主化

消费
人群

营销
模式

男性化、

成熟化、

市场下沉化

内容营销、

DTC新消费品牌崛起

渠道
选择

产品
形式

全方位品质

消费升级

线上线下融合

消费，渠道源

头化、多元化 
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com

吃

多元需求、体验升级

舒适度和健康性：注重有机棉、
无添加、无刺激等健康环保的面
料和材料，例如弱酸性纸尿裤；

功能性与专业性：注重婴童身体
特点，鞋服注重透气、防滑、防
抓功能。

穿

功能进阶、科技智能

产品的智能化、便携化、多功能
化，解放宝爸宝妈双手，例如智
能刹车婴儿车、智能宝宝看护器、
智能调奶器。

用

精准喂养、科学进补

科学育儿观念的普及，使得宝爸
宝妈的喂养方式日渐精准高效，
更多关注高端品质化，偏爱含有
DHA、益生菌、钙、铁、锌、多
种维生素等营养成分的米粉、果
蔬泥、健康零食。

趋势一：产品形式 | 全方位品质消费升级

X X
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趋势二：育娃观念 | 个性化、差异化、自主化

早当家式带娃

“年龄20岁，厨
龄18岁”

反向带娃 辣妈带娃

“专治各种不服” “我首先是我，
其次才是孩子
的妈妈”

趣味带娃

“孩子生来就是
拿来玩的”

佛系带娃

“儿孙自有儿孙
福，没有儿孙
我享福”

科学带娃

“20岁女大学生
看得无比认真”

友情陪伴式带娃

“是妈妈还是姐
姐呢？”

育娃观念的个性化、差异化、自主化

体现了当代父母育娃的灵活性，能够

更加理解和尊重孩子的需求和个性。

X X

http://ipoipo.cn/
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 数据表示人群占比同比增长率

趋势三：消费人群 | 男性化、成熟化、市场下沉化

-67.81% -10.24% -1.27% 31.06% 79.27% 45.16%

男性化

市场下沉化

成熟化

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

-21.33% -7.18% 16.56% 0.86% 28.90%

18-24岁 25-30岁 31-40岁 41-50岁 >50岁

6.67% -2.86%

男 女

2023年抖音电

商母婴行业男

性人群占比同

比增幅高于女

性，男性消费

者也开始更加

关注母婴产品。 成熟人群占比同比增幅高于

年轻人群，随着生育率的下

降，年轻父母的占比跟不上

成熟父母，行业想消费主力

在向成熟人群转移。

低线城市人群占比同比增幅高于高

线城市人群，呈现出整体市场下沉

X X
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趋势四：渠道选择 | 线上线下融合消费，渠道源头化、多元化 

抖音电商线上店铺账号数与占比

1413 3326
6263

12568
15892

18.64% 18.97% 19.40%

36.92%

46.69%

21年上半年 21年下半年 22年上半年 22年下半年 23年上半年

账号数量 数量占比

抖音电商源头工厂账号数与占比

194
535

988

1251
1407

2.56%

3.05%
3.29%

3.87%
4.13%

21年上半年 21年下半年 22年上半年 22年下半年 23年上半年

账号数量 数量占比

X X

线上化 源头化

http://ipoipo.cn/
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数据来源：蝉魔方 chanmofang.com 品牌都为新消费品牌

趋势五：营销模式 | 内容营销、DTC新消费品牌崛起

袋鼠妈妈（Top1） 

宝宝巴士（Top2） 

王芳教育（Top6） 

凯叔讲故事（Top8） 

贝德美（Top4） 

海龟爸爸（Top1） 

BabyCare（Top5） 

布班迪（Top6） 

兔头妈妈（Top7） 

X X

奶酪博士（Top13） 

秋田满满（Top8)

窝小芽 (Top15)

隔壁刘奶奶(Top16)

爷爷的农场(Top19)

猫人（Top6） 

麦麦秋（Top7） 

悠然童话（Top9） 

赫叔童品（Top11） 

派町（Top14） 

嘟嘟家（Top15） 

母婴食品

母婴服饰

母婴用品

母婴关怀

http://ipoipo.cn/
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蝉妈妈智库是蝉妈妈旗下的电商和社媒研究咨询平台，聚集了一批电商、社媒领域的专家和资深数据分析师，致力于为品牌提供全面深入的研究和分析报告，

研究范围包括行业及社媒趋势、消费者行为、品牌营销等方面，为企业提供品牌发展战略和解决方案。

本文为公开报告，如引用或转载，请注明来源“蝉妈妈智库”，且不得对本报告进行有悖原意的删减与修改，违者将追究其违法责任。

数字营销洞察，找蝉妈妈智库

坚持以客观严谨的理念，及时原创输出电商的发展趋势与商业观点，满足电商

从业者数据洞察的需求。

行业研报

专业数据分析师1V1提供针对类目、竞对、品牌营销策略和舆情等多种分析

服务，帮助企业快速发现市场机会，设计迭代产品，优化营销效果。

咨询服务

拥有强大的电商和社媒领域智囊团，包括具备行业洞察力和实战经验的知

名企业中高层管理者，以及引领行业发展的行业协会资深专家，提供前瞻

性、针对性意见、经验方法，以降低试错成本。

专家访谈

蝉妈妈商务合作、营销解决方案咨询

或是想获取更多行业报告

可通过下方二维码/电话联系我们

183 5028 2991

联系我们

马惠珍

http://ipoipo.cn/
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数据来源：蝉魔方  www.chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）   市场引力：市场对商品和资源的聚集能力，本文用销售额和销售额同比增长率衡量

分析云

营销云

服务云

蝉妈妈
抖音电商数字决策平台

蝉选
抖音电商免费选品平台

蝉魔方
品牌增长战略决策工具

蝉小红
小红书营销数字决策平台

蝉大师数智营销服务矩阵

蝉管家
直播运营管理工具

蝉圈圈
达人营销管理工具

达人CRM

蝉妈妈智库
电商研究咨询平台

蝉妈妈电商学苑
直播电商一站式学习成长平台

http://ipoipo.cn/


THANK
YOU

X X

CHANMAMA
DATA 
REPORT

©2023 chanmama All Rights Reserved

http://ipoipo.cn/

