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2024 年中国冰雪旅游消费数据报告 

 

内容提要：北京冬奥会成功举办后，我国冰雪旅游市场持续

升温，“冷资源”不断释放“热效应”，冰雪消费蓬勃发展。美团

依托消费数据，对我国 2023 年冰雪旅游消费情况进行分析研究。

当前我国冰雪旅游发展呈现出供给提质扩容、消费潜力不断迸发、

多业态融合发展产生综合带动效应等特点，大众冰雪旅游热情高

涨。从区域情况看，我国南北方各省份均呈现出较好的冰雪旅游

发展趋势，“专业运动+大众娱乐”、“北上南进+主客共享”的

冰雪旅游休闲消费态势正在形成，以哈尔滨为代表的东北地区引

领今年冰雪旅游新风尚。在消费客群方面，游客年轻化、家庭化

趋势明显，冰雪旅游更好地满足了亲子游的消费需求。基于当前

发展现状，建议各地不断扩大高质量产品供给，促进多场景多业

态融合发展，持续提升行业线上化和数字化发展程度，提高目的

地城市治理和旅游公共服务水平，以促进我国冰雪旅游高质量发

展，不断激发冰雪旅游消费潜能。 

企业智库 

2024 年 1 月 23 日 第 3 号 （总第 150 号） 

调查研究报告 

http://ipoipo.cn/


并购家   免费行业报告网
IPOIPO.CN  每日更新  不用注册会员  无广告  永久免费 

http://ipoipo.cn/


2 

 

关键词：冰雪休闲  冰雪旅游  业态融合  品牌效应 

 

随着 2022 年北京冬奥会的圆满落幕，中国的冰雪旅游行业

迎来了“后冬奥”时代，呈现出多样化和高质量发展的特征。一

方面，冰雪旅游供给更加优质丰富，基础设施建设得到了极大的

提升，不仅冬奥会场馆转型为公众滑雪场所，还有大量的冰雪运

动设施建成开放，极大地丰富了旅游产品和体验。其次，政策支

持持续加码，从国家到地方各级政府纷纷出台优惠政策，推动冰

雪旅游产业链的完善。另一方面，冰雪旅游消费需求更加旺盛，

冰雪运动的普及教育和市场营销活动增加了公众对冰雪旅游的

认知和兴趣。2023 年 12 月的中央经济工作会议明确指出，“要

激发有潜能的消费，扩大有效益的投资，形成消费和投资相互促

进的良性循环……积极培育文娱旅游、体育赛事等新的消费增长

点。”冰雪旅游不仅是满足人民群众美好生活需要的重要抓手，

更是促进行业高质量发展，构建新发展格局的关键举措。本研究

依托美团数据，深入分析了冰雪旅游发展特征和消费趋势，为行

业持续健康发展提供策略建议
①
。 

一、全国冰雪旅游消费总体形势分析 

（一）供给提质扩容助力行业高质量发展 

 
①
 本文按照通用分期方法，将每年 1月 1日-3月 31日和 11月 1日-12月 31日称为当年雪季。

其中 1月 1日-3月 31日称为上半年雪季，11月 1日-12月 31日称为下半年雪季。全文保持一

致。 
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北京冬奥会的成功举办极大激发了冰雪旅游相关产业的投

资和多种业态的消费热情，冰雪旅游已经从“有没有”逐步向“好

不好”转变。这一变化首先体现为我国冰雪旅游供给规模的不断

扩大和质量体验的持续提高。根据《2023 中国滑雪产业白皮书》

的数据，2019 年中国的滑雪场数量达到 770 家。由于疫情的影

响，随后两年滑雪场数量开始下滑。然而，在 2022-2023 雪季，

中国实际对外营业的滑雪场总数为 697 家，相比上一年的 692 家

有小幅增长
①
。截至 2022 年底，中国的滑冰场地数量达到 1576

家，同比新增 126 家，增速为 8.69%，占冰雪场地总数的 64.27%。

根据预测，到 2023 年底，预计中国滑冰场地数量将达到 1630 个

②
。在一些南方城市，冬季自然环境的差异并未阻挡大众消费的

热情，室内滑雪场在国内全面爆发。相关数据显示，2013-2014

年雪季，国内仅有 5 家室内滑雪场，但到 2022-2023 雪季，这一

数值达到 50 家，中国已成为全球最大的室内滑雪强国
③
。综合来

看，中国的滑雪场和滑冰场数量在 2019 年至 2023年间经历了一

定的波动，但整体上呈现出增长趋势。从旅游投资来看，2018-

2023 年六年间，我国冰雪旅游重资产项目的总投资规模达到

12320 亿元，投资对旅游消费的稳步增长提供了有效支撑。在地

域分布方面，全国冰雪旅游投资在西北、华东、东北的集中度进

 
①
 数据来源：《2023中国滑雪产业白皮书》https://new.qq.com/rain/a/20230829A09I7Q00，这

一统计数据中并不包括室内滑雪模拟器场地和戏雪乐园，因此与体育总局公布的数据存在出入 
②
 数据来源：《2023中国冰雪产业发展报告》https://new.qq.com/rain/a/20230918A09E9O00 

③
 数据来源：《2023中国滑雪产业白皮书》，同上 
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一步提高
①
。 

除了供给规模的总体提升，近年来冰雪旅游行业的线上化率

也不断提升，游客的消费便利度和舒适度也有所提高。有越来越

多的冰雪旅游场馆、乐园等与在线平台在数据、资源等层面共建

共享，利用团购、直播、预售等方式开展一系列创新性营销，使

游客可以通过线上渠道轻松预订冰雪旅游景区门票及住宿、餐饮、

娱乐等项目，更好地满足消费需求。如美团推出目的地旅游美食

地图产品，联动餐饮、酒店、景点等生活服务全场景，为用户提

供“吃住行游购娱”消费链条的全方位服务，打造一站式目的地

体验入口，让消费者乐游景点、乐享美食。美团数据显示，2023

年雪季，美团平台收录并有过线上交易冰雪旅游项目的总供给数

量同比增长了 39.3%，其中的滑雪场和大众冰雪旅游休闲项目
②

双双呈现增长态势，滑雪场上线数量相较于 2019年增长了 8.6%，

大众冰雪旅游休闲项目相较 2019 年增长了 150.3%（见图 1），体

现出数字化的发展潜力，也显示出我国的冰雪产业逐渐进入了

“消费和投资相互促进的良性循环”。 

 
①
 数据来源：中国旅游研究院《中国冰雪旅游发展报告（2024）》 

②
 滑雪场，根据国家旅游局《旅游滑雪场质量等级划分》，本报告中滑雪场主要指业态涵盖餐饮、

住宿、购物、休闲娱乐设施等的室外滑雪场、滑雪小镇、滑雪度假区，不包含室内滑雪场馆、城

市滑雪公园。大众冰雪旅游休闲项目，除了滑雪场之外的冰雪项目，包括室内滑雪场馆、滑冰场

馆、冰雪乐园、冰雪嘉年华、冰雪类运动培训等等。 
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图 1  2019-2022 年全国冰雪旅游项目线上供给变化趋势图 

数据来源：美团研究院 

 

（二）消费热情似火激发冰雪旅游新篇章 

进入“后冬奥”时代的 2023 年，我国冰雪旅游消费延续了

之前的高增长态势。根据中国旅游研究院数据，2022-2023 冰雪

季我国冰雪休闲旅游人次达到 3.12 亿，冰雪休闲旅游收入为

3490 亿元，连续两个冰雪季实现了超过 3 亿人次的市场规模，

预计 2023-2024 冰雪季我国冰雪休闲旅游人数将超过 4 亿人次，

冰雪休闲旅游收入有望达到 5500 亿元。（见图 2）。 
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图 2  2016-2023 年中国冰雪旅游人次情况 

数据来源：中国旅游研究院 

 

根据美团数据，2023 年冰雪季，我国冰雪旅游消费总额同比

2022 年冰雪季增长 17.1%，相较于 2019 年同期增长 132.5%；仅

看 2023 年 11 月、12 月两月的冰雪旅游消费涨势则更为强劲，

相较 2022 年同期和 2019 年同期分别增长 323.5%和 262.3%。从

2023 年消费趋势看，预计 2024 年我国冰雪旅游消费将有更大的

增长空间。分月数据显示，每年的岁末年初是冰雪旅游消费高峰，

其中 1 月、2 月、12 月三个月份的冰雪旅游消费订单量占到了全

年总订单量的近四分之三，其中这三个月滑雪场旅游的消费订单

量更是占到了全年的 9 成左右。比起对场地、气候和休闲时间都

要求更高的滑雪旅游，更偏向大众的雪世界、雪乐园、滑冰场等

冰雪休闲娱乐项目在全年各个月份有更平均的分布，在每年暑期

和十一假期期间，也会有不少消费者进行室内冰雪运动的休闲体
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验（见图 3）。近年来，这种“专业运动+大众娱乐”的冰雪旅游

发展趋势更加显著。 

 

图 3  2023 年中国冰雪旅游消费月度分布情况 

数据来源：美团研究院 

 

（三）多业态融合发展产生综合带动作用 

旅游业是具有较强综合带动作用的行业，冰雪旅游休闲虽然

以“冰雪风光、冰雪运动”等作为核心吸引物，但其近年来的快

速发展离不开旅游目的地的餐饮、住宿、娱乐、休闲、购物等多

种消费业态的跨场景融合，大部分游客既希望能获得不同于惯常

环境的新奇性体验，又想要享受到与自己日常生活习惯相适应的

优质服务。体现在冰雪旅游过程中，平日难得一见的冰雪风光是

出游的重要动力，但吃地道的地方菜，逛本地人常逛的街区，光

顾特色打卡地，体验地方民俗文化，享受惬意娱乐休闲，购买旅

行纪念品等多种活动都成为旅游的“标配”。纵观近期冰雪旅游

http://ipoipo.cn/
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发展，可以发现热门的旅游目的地无一不把多业态融合作为增加

城市吸引力、提升游客满意度的重要抓手，多地开展丰富多样的

主题线路、特色街区、节庆庙会、餐饮盛宴、体育赛事、亲子娱

乐等冰雪休闲旅游活动。在冰雪旅游过程中，生活服务平台也综

合了“食住行游购娱”等多种要素，给异地游客提供了多种多样

的便利化消费选项。“查点评、做决策”以寻找必吃餐厅，“先预

订、再消费”以提前确定滑雪+住宿行程，“线上购买、线下体

验”在游山玩水之余感受东北洗浴文化，“人在宾馆、送货上门”

足不出户购买雪具、保暖用品等成为许多游客的新选择，也让冰

雪旅游消费体验不断提升。美团数据显示，2023 年下半年冰雪

季，全国异地游客在餐饮、酒店、民宿、休闲娱乐、即时零售等

业态上的消费规模分别同比增长了 76.4%、146.8% 、196.5%、

356.6%和 65.7%，而黑龙江、吉林、辽宁、新疆、河北、北京等

热门的冰雪旅游目的地以上几类业态消费规模的同比增速基本

均高于全国水平，其中新疆维吾尔自治区这几类业态的平均增速

超过 570%，黑龙江平均增速超过 420%（见图 4），可见业态多样

性和消费融合度对当地旅游发展的重要性。 

http://ipoipo.cn/
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图 4  2023 年下半年冰雪季全国及部分地区冰雪旅游消费者各业态消费

增长情况 

数据来源：美团研究院 

 

近年来，地方菜作为“城市名片”，对当地经济和文旅发展

的带动促进作用愈发显现，也获得各地政府的高度关注。特色餐

饮成为越来越多游客希望体验的“必选项”。以东北地区为例，

美团数据显示，2023 年下半年冰雪季，黑龙江、吉林、辽宁三省

的东北地方菜和东北烧烤两大类菜系的消费规模均实现了较大

幅度的同比增长。就具体城市来看，哈尔滨市的东北菜同比增幅

高达 73.1%，延边的朝鲜族特色餐饮和延边风味烧烤也受到越来

越多游客的欢迎，同比增幅分别达到 51.6%和 50.3%（见图 5）。

除此之外，新疆菜、河北菜、内蒙菜等地方特色餐饮也为新疆、

河北、内蒙三地的冰雪旅游消费贡献较大增长份额，“冰雪+餐饮”

正体现出业态融合之后的强大增长动力。 

http://ipoipo.cn/
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图 5  2023 年下半年冰雪季东北地区部分省市餐饮消费情况 

数据来源：美团研究院 

 

二、重点区域冰雪旅游消费发展形势分析 

（一）北上南进：冰雪消费在全国多地繁荣发展 

对重点省份的冰雪旅游消费情况分析发现，2023年冰雪季，

不仅东北、西北等传统的热门目的地展现出较强的吸引力，中部

地区和部分南方省份也形成明显的冰雪休闲娱乐风潮。美团数据

显示，按照订单量计算，2023 年全年，黑龙江省冰雪旅游规模同

比增长 40.9%，吉林省同比增长 20.4%，新疆自治区同比增长

21.3%，广东、浙江、江苏等省份的消费也有显著提升，主要冰

雪旅游目的地省份的游客规模和消费规模均呈现出同比增长态

势，相较 2019 年同期也有大幅增长。在岁末年初，“去东北”

成为一股旅游热潮，大量南方游客到冰天雪地的北方体验当地居

民的似火热情，感受东北城市的独特魅力。从 2023 年下半年冰

http://ipoipo.cn/


11 

 

雪季的数据观察，黑龙江、北京、辽宁、吉林、广东、山东、浙

江、陕西、江苏、河北等省份的冰雪旅游消费规模位居前列，其

中黑龙江省更成为当之无愧的旅游热门（见图 6）。 

 

图 6  2023 下半年冰雪季冰雪旅游 TOP10 省份消费规模情况 

数据来源：美团研究院 

 

分项目看，不同地区在滑雪场和大众冰雪旅游休闲项目上各

有侧重。在滑雪场旅游消费方面，北京、吉林、山东、辽宁、陕

西等地名列前茅（见图 7）。北京市的滑雪消费具有较为明显的

“本地化”特征，在 2023 年下半年冰雪季，北京市本地居民的

消费占比超过了 88.6%，既体现出了普通市民大众对滑雪休闲活

动的高涨热情，也表明京郊滑雪场因兼具专业性和便利性，可以

让更多的市民在平时就能享受到滑雪乐趣。在大众冰雪旅游休闲

消费方面，黑龙江、广东、北京、辽宁、江苏位列前几名（见图

8），其中黑龙江省不仅消费规模位于榜首，其外地游客消费占比

http://ipoipo.cn/
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也高达 84.4%，突出体现了旅游业的带动作用；以广东省为代表

的南方地区的冰雪休闲消费潜力也不容小觑，越来越多的本地市

民选择在室内冰雪娱乐场馆中感受冰雪运动的魅力。此外，湖北、

湖南、四川等省份的冰雪消费也呈现快速增长态势，冰雪旅游的

热潮正逐步向全国铺开。 

 

图 7  2023 下半年冰雪季滑雪场项目 TOP10省份消费总量及异地游客占

比情况 

数据来源：美团研究院 
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图 8  2023 下半年冰雪季大众冰雪旅游休闲项目 TOP10省份消费总量及

异地游客占比情况 

数据来源：美团研究院 

 

2023年下半年雪季，东北、京津冀、西北等区域的六个省份，

最热门的旅游项目如表 1 所示。值得关注的是，黑龙江的冰雪大

世界、冰雪嘉年华等具有较强休闲属性的项目纷纷上榜，这体现

出大众娱乐需求在当地的潜力和动力，其它地区的热门冰雪旅游

项目更集中在滑雪场，也彰显出以滑雪为代表的冰雪运动的发展

势能。 

 

 

 

 

 

 

http://ipoipo.cn/


14 

 

表 1 2023 年部分冰雪旅游目的地省份最热门冰雪旅游项目 TOP5 

黑龙江 吉林 辽宁 新疆 河北 北京 

哈尔滨冰雪

大世界 

天定山滑雪

场 

棋盘山冰雪

大世界 
白云滑雪场 

西部长青四

季滑雪场 

军都山滑雪

场 

哈尔滨松花

江冰雪嘉年

华 

北大湖滑雪

度假区 

怪坡国际滑

雪场 

丝绸之路国

际滑雪场 
万龙滑雪场 南山滑雪场 

哈尔滨热雪

奇迹 

长春莲花山

滑雪场 

东北亚滑雪

场 

维斯特滑雪

场 

无极山滑雪

场 

北京渔阳国

际滑雪场 

天恒山冰雪

运动大世界 

长春冰雪新

天地 

白清寨滑雪

场 

天山明月城

冰雪奇乐园 

正定冰雪嘉

年华 

北京怀北国

际滑雪场 

亚布力新体

委滑雪场 

鸣山绿洲滑

雪场 
林海滑雪场 

将军山国际

滑雪度假区 

滦州研山滑

雪场 

第十四届陶

然亭冰雪嘉

年华 

数据来源：美团研究院 

 

（二）标杆引领：哈尔滨旅游火热形成带动效应 

从城市维度看，主要冰雪旅游目的地城市在 2023 年呈现出

良好的发展态势，尤其是哈尔滨在 2023 年下半年冰雪季“出

圈”，逐渐成为现象级的冰雪旅游消费目的地。美团数据显示，

2023 年下半年雪季，主要城市的冰雪旅游消费规模均有明显增

长，哈尔滨、沈阳、长春、西安、杭州等城市的冰雪旅游消费规

模位居全国前列，位于东北地区的哈尔滨、沈阳、长春等城市仍

是受到广大游客欢迎的热门冰雪旅游目的地（见图 9）。与 2022

年同期相比，多个目的地城市的消费规模有大幅增长，其中哈尔

滨的冰雪旅游消费规模同比增长高达 207.0%，同样位于东北地

区的沈阳、长春两城也分别同比增长 186.8%和 139.5%，充分显
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示出冰雪旅游的复苏韧性和增长确定性。在热门目的地城市中，

嘉年华、雪世界和滑雪场等多种项目全面开花，进一步激发冰雪

消费活力（见表 2），以哈尔滨为例，其最热门的旅游项目哈尔滨

冰雪大世界在 2023 年 11 月和 12 月的总订单量已经同比增长超

过 859.2%，哈尔滨松花江冰雪嘉年华和哈尔滨热雪奇迹两大旅

游项目也分别增长 36.1%和 563.6%。 

这一方面得益于以哈尔滨为代表的众多热门旅游城市近年

来不断提升旅游产品的有效供给；另一方面也在于各大城市为了

给远道而来的游客带来更好的旅游体验，多措并举提升公共服务

水平。如哈尔滨制定长效整治措施的同时，加强行业自律，实施

“黑白名单”制度，推进“守信联合激励、失信联合惩戒”，加

强导游队伍建设和导游服务专项提升行动，建立导游行业“正负

面清单”，持续净化旅游市场环境。张家口市铁路部门为缓解北

京和崇礼之间的交通紧张状况，专门增开了滑雪游列车班次，张

家口宁远机场也增开了数趟往返此地与南方城市的滑雪游航班。

吉林省从消费券、直通车、航线、项目投资、贷款贴息等方面推

出 11 条优惠政策，为游客带来更具性价比的体验。 
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图 9  2023 年下半年冰雪季冰雪旅游 TOP15目的地城市消费情况 

数据来源：美团研究院 

 

表 2  2023 年热点冰雪旅游目的地城市最受欢迎冰雪旅游项目 TOP5 

哈尔滨 沈阳 长春 西安 乌鲁木齐 张家口 

哈尔滨冰雪

大世界 

棋盘山冰雪

大世界 

天定山滑雪

场 

白鹿原滑雪

场 
白云滑雪场 万龙滑雪场 

哈尔滨松花

江冰雪嘉年

华 

怪坡国际滑

雪场 

长春莲花山

滑雪场 

西安热雪奇

迹 

丝绸之路国

际滑雪场 
富龙滑雪场 

哈尔滨热雪

奇迹 

东北亚滑雪

场 

长春冰雪新

天地 

翠华山滑雪

场 

维斯特滑雪

场 
云顶滑雪场 

天恒山冰雪

运动大世界 

白清寨滑雪

场 

净月潭滑雪

场 

西安银基冰

雪世界 

天山明月城

冰雪奇乐园 

翠云山银河

滑雪场 

亚布力新体

委滑雪场 

沈阳奥体冰

雪嘉年华 

庙香山滑雪

场 

竹林畔滑雪

场 
阳光滑雪场 

多乐美地滑

雪场 

 

三、冰雪旅游消费客群特征分析 

（一）跨省异地游快速复苏 

2023 年，跨市、跨省的异地旅游消费快速复苏，美团平台数
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据显示，2023 年下半年冰雪季，全国范围内异地游客消费占比达

到 49.1%，同比 2022 年上升 15.2 个百分点（见图 10）。从全国

冰雪旅游客源地城市分布情况看，北京、上海、深圳、广州、杭

州等城市成为 2023 年十大冰雪旅游客源地城市，南方游客在冬

季北上，感受北方的冰雪风光逐渐成为潮流。 

 

图 10  2022-2023年全国冰雪旅游本异地消费结构 

数据来源：美团研究院 

 

（二）年轻人群消费潜力凸显 

根据美团数据，从冰雪旅游消费者年龄结构看，2023 年冰雪

季，年轻人群成为消费主力，其中 20 岁以下用户占比已经接近

3%，20-25 岁用户占比 22%，35 岁以下用户整体占比近八成，冰

雪旅游愈发成为受到年轻人喜爱的消费活动（见图 11）。 
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图 11  2023年冰雪季我国冰雪旅游消费者年龄结构分布 

数据来源：美团研究院 

 

（三）冰雪旅游“合家欢”氛围渐浓 

冬奥会的成功举办进一步拉动了各类消费群体“喜冰乐雪”

的热情，许多滑冰场、滑雪场和雪世界、雪乐园等项目也受到更

多家长的青睐。美团平台数据显示，从 2023 年全国冰雪旅游消

费者的整体特征看，亲子用户占比达 10.6%，相较于 2022 年提

升 3.6 个百分点，冰雪旅游日益呈现出“合家欢”的趋势。从性

别比例上看，女性游客消费占比为 53.5%，略高于男性消费者。 

四、促进我国冰雪旅游高质量发展的政策建议 

为更好地满足广大人民群众不断升级的冰雪旅游消费需求，

促进我国冰雪旅游高质量发展，建议重视下述方面的工作： 

一是不断扩大高质量产品供给，发挥多业态融合带动作用。

人们对美好生活的追求是无止境的，随着生活水平的提高，对高
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质量冰雪消费产品和高水平旅游休闲服务的潜在需求将持续扩

大。一方面，各地应以需求为导向，加大冰雪上下游产业的投资

力度，不断提高冰雪运动场馆、冰雪休闲项目的建设水平和利用

水平，争取形成“消费和投资相互促进的良性循环”；另一方面，

应积极构建多场景融合的旅游休闲设施，除了发力建设冰雪场馆、

旅游景区、基础设施、旅游线路等，还要围绕游客“食住行游购

娱”一系列需求，丰富目的地生活服务消费业态，通过“冰雪+

餐饮”、“冰雪+运动”、“冰雪+娱乐”、“冰雪+文化”等方

式，更好挖掘冰雪旅游消费潜力，形成热门目的地冰雪旅游对当

地发展的综合带动效应。 

二是持续提升行业线上化和数字化发展程度，提升冰雪消费

便利度。数字经济已经向各行业纵深发展，为文化和旅游融合创

新和高质量发展提供了新动能，线上消费也成为消费者的日常习

惯。建议借助平台经济模式和数字技术在触达客户、精准营销、

数据分析、精细管理等方面的优势，扩大冰雪旅游项目的宣传范

围，降低消费者决策成本，增强旅游消费便利度；通过管理数字

化赋能传统冰雪旅游企业，创新商业模式，提高经营效率，持续

提升其服务质量和经营管理能力，提高旅游休闲行业的有效供给。

充分发挥平台经济的长尾效应，为冰雪旅游休闲及各类相关业态

的中小商户提供线上交易场所，不断丰富和完善本地生活服务及

旅游产品，形成主客共享的冰雪旅游发展氛围。 

三是不断提高目的地城市治理和旅游公共服务水平，形成良
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好品牌效应。旅游景区或城市对游客的吸引力，除了精彩丰富的

文旅活动和园区、场馆建设，更离不开良好的公共服务。2023 年

底冰雪季，大量江浙沪地区的南方游客前往东北体验冰雪趣味，

以哈尔滨为代表的各省市，各部门密切协作，坚持以游客为中心，

提升市场化服务、标准化建设、规范化运营和智慧化赋能水平，

共同打造最佳旅游环境，通过公安消防、交通应急、发改市场、

宣传网信等部门加大市场监管和护游力度，不断完善监管守护

“一堵墙”，处置问题“不隔夜”机制，为广大游客营造了放心

舒心安心的旅游环境，也很好地维护了城市形象，塑造了城市品

牌，同时为未来的旅游发展奠定了良好基础。因此，各地应不断

提升城市治理能力和旅游公共服务水平，为广大游客持续带来良

好的消费体验。 

    美团研究院  刘佳昊 

（责任编辑：张放，电话：18296859790） 
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