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中东电商的宏观环境、

规模与潜力
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中东地区位于亚非欧三大洲的交界地带，是交通物资的
重要枢纽，同时拥有丰富的原油和天然气资源，给当地的
国民提供了丰厚的经济基础。沙特、阿联酋等海湾六国人
均GDP均超过两万美元，且GDP仍然保持较高增速，是最
富有的新兴市场。中东总人口超5亿，年轻人占比高，地区
之间发展不均衡，且生活用品稀缺、严重依赖进口。

中东地区热门国家2022年GDP总量及增速

沙特 土耳其

GDP增速

埃及 阿联酋 卡塔尔
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* 数据来源： WorldBank IMF
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中东地区的宏观环境：最富有的新兴市场，生活用品依赖进口

以海湾六国
为中心

最富有的
新兴市场

人口结构
优质
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进口
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* 数据来源： GSMA2022报告、Global Web Index

中东整体移动互联网渗透率增速

2021 2025E

49%

54%复合增长率  4.2%
99.0% 99.0% 99.0% 99.0% 96.4% 99.0%

64.4%

沙特 阿联酋 卡塔尔 科威特 阿曼 巴林 世界水平

海湾六国与世界互联网渗透率对比

中东地区的互联网数字基建：线上活动活跃，移动互联网渗透率高

中东地区的互联网普及率居于世界前列，海湾六国的互联网

渗透率均超95%。中东地区较高的智能设备保有率和移动互

联网渗透率，并且人均在线时长较高，都为电商市场的发展提

供了优势。

海湾六国的互联网渗透率均超95%，远超世界平均水平，并且

总体移动互联网渗透率还在不断增加。据《数字阿联酋概况》，

阿联酋智能手机下载速度达到161.15兆比特/秒，同比增长超

过2.3%，在全球排名前三。
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出于产业升级的需要，中东地区尤其是海湾六国地区营商环境在持续提升，政策导向也在持续偏向经济多元化，产业数字化，发展高科技产业等，加
之今年以来中国与中东外交关系向好，中企出海友好程度提升，对于电商及电商基础设施发展有快速推进作用。

海湾六国的经济转型政策：支持线上经济，实现数字化转型

出
台
政
策

《阿联酋数字政府2025战略》：目标改善网络连接、数字基础设施、政府现代化服务
《卡塔尔数字政府2021-2026 年战略》：聚焦大数据、人工智能、区块链等方向的投入
《沙特2030愿景》：推动数字经济，发展数字支付。
《埃及2030愿景》：目标为数字化转型奠定基础。

数
字
化

沙特：联合私营部门发展电信和IT基础设施，尤其是高速宽带。将数字化经济作为发展目标，使之成为
国民经济的新支柱并保持世界领先水平。
阿联酋：数字化解决方案的采用程度达到较高水平。用户和服务提供商的数字化成熟度都很高，成立
了政府统一数字平台，为政府实体提供所有公共信息和服务的首选平台。

优
化
电
商
环
境

沙特：2019年成立电子商务委员会，2021年，沙特中央银行首次批准针对电商快递的保险服务，支持
电子商务的发展。将现代零售和电子商务的贡献提高到零售业的 80%。
阿联酋：多项举措来支持电子商务行业的发展，包括推出迪拜商业城作为专门的电子商务自由区为该
行业的企业提供服务。
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中东地区的电商市场正处于总量较低但增速较快的发展阶段，主要是由于该地区电商数字基建相对滞后。整体电商市场的渗透率较低。但海湾六国居民的人均可支配收入

较高，因此对电商有很大的需求，预计未来一段时间内电商市场将保持较高的增长速度。此外，中东地区的热门电商市场主要集中在阿联酋、沙特阿拉伯、以色列及土耳其

等地，但地区之间的文化、发展情况、用户画像有明显区别。

 资料来源： Statista、Forecast Data、Forbes Middle East、Euromonitor International

电商总量（亿美元）

104，4 115.8
68.5

208.7

沙特 阿联酋 埃及 土耳其

中东5.7%

全球18%

人口中进行电商活动的比例

以色列
伊朗

卡塔尔
沙特

阿联酋

增速2022年中东热门国家电商规模 全球与中东地区电商渗透率比较

中东地区的电商规模与增速：提升空间大、地区之间不均衡
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中东跨境电商产业链图谱
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本土电商 出海电商

广告营销 支付及金融科技 跨境物流 云服务 品牌数字化
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中东电商的消费者及

他们的偏好
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中东地区主力用户画像：年轻化用户，购买能力强，依赖社交“种草”

中东电商的主力用户画像为年轻用户，购买力强，女性为主；中东消费者对于新产品、新技术的接受度普遍较高，对消费电子品类需求旺盛，年轻消费者与西方时尚文化的

融合度越来越高。此外，中东消费者喜爱社交，关注网红直播，消费者在KOL种草后购买产品的比重较高。

另外，中东地区的消费者客单价高，也更注重商品品质，对到货时间有敏感性。

中东总体人口结构呈“金字塔”状。土耳其、阿联
酋的国民年龄中位数基本都在31岁左右，购物
决策主要在女性受众，约占比超过70%。

中东地区电子产品占电商收入的50%以上，其
次是时尚品类，美容产品类、家用电器类。当地
用户的可支配收入高，对电子产品的要求多元。

海湾地区女性用户客单价高，在女装、母婴用
品、珠宝首饰等行业都有大量的需求潜力等待
释放。

中东用户极度依赖社交软件，70%以上的消费
者会参考KOL推荐购买，但每个国家社交软件
有不同偏好，与当地文化及用户画像有关。
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中东用户移动互联网渗透率高，由于线下娱乐较少，社交需求较强，平均有3小时花费在社交媒体上，这部分用户极依赖KOL种草，电商平台与卖家
如果想要取得成功需要结合当地的文化传统，消费水平，以及当地用户在线的消费趋势进行针对性的营销。

年轻人偏好Snapchat，是68.9%的
用户的选择

偏好Facebook和Instagram，超过
70%的人常用的App

偏 好 I n s t a g r a m，S n a p c h a t 、
TikTok和Twitter也有不少用户

偏 好 I n sta g ra m，平 均 每 月 花 费 
21.4 小时。90%以上的用户常用。

沙特

阿联酋

埃及

土耳其

中东热门国家通过社交媒体寻找购物决策用户比例 中东各国对社交平台的偏好

24.70%

30.00% 31%
33.00%

美国 阿联酋 沙特 土耳其 埃及

26.70%

中东电商用户对社交平台的偏好：平台需求多样性，种草经济盛行

中东和非洲地区范围内的社
交媒体用户每天在社交网络
上花费时间

中东地区的网民平均每人拥
有社交媒体账户数量

阿联酋的人均帐户社交数量，
全球最高

数据来源：点点数据数据来源：digital2023、GlobalWebIndex、麦肯锡
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海湾地区的多个国家的国内人均GDP都位于世界前50名，拥有较高的可

支配收入，在购物行为上，用户客单价高，价格敏感度低，更看重物流服务

与消费体验，阿联酋等高消费市场用户单月购买的金额超过了100美元。

数据来源：eMarketer、 Statista

中东地区热点国家每人每年平均花费在线上购物上的金额（美元）

1449

1208 853
374

阿联酋 科威特 沙特阿拉伯 埃及 中东地区

493

中东电商用户消费水平：海湾地区用户收入高、支付意愿高
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中东地区的用户的文化特异性对电商卖家有重要意义，当地的宗教文化、部落文化、用户偏好等都与欧美发达地区显著不同，斋月和白五成为两个关键的营销节点，商家需

要充分把握这两个重要时期。这两个大促可占据全年销售额的40%。

数据来源：Facebook RedSeer Middle East

12%

中东用户数字媒体平日及斋月时间分配热门营销节点

社交媒体及通讯

在线电视

短视频

游戏

音乐流媒体

在线媒体0.63
0.86
0.94

1.33

1.88
2.11

1.49

0.97
0.88
0.70

2.11 2.55

中东地区电商的热点营销周期：斋月为年内最大电商促销节点

伊斯兰历的九月

中东地区电商最热门营销
节点，可对标国内的农历
春节。用户在线休闲时间
长，消费欲望激增，有大量
的休闲娱乐、购买礼物交
换等需求。

伊斯兰教历的十二月十日

有交换礼物需求。时尚服
饰和珠宝销量猛增，电子
产品的节庆送礼需求也会
增长。

十一月下旬

仿照西方“黑五”的营销，
持续一周左右，年终大促
氛围浓厚，搭配折扣活动，
也会有比平时3-5倍的销
售量提升。

古尔邦节斋月+开斋节 白色星期五
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中东地区

跨境电商市场及趋势
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海湾六国及土耳其是中东地区的热点，但

生态有明显差别。海湾六国的文化、消费水

平和基建生态相对接近，沙特本地配送需

求大，家居换新欲望强烈，而埃及则更加年

轻化，二手交易更加发达，土耳其本土电商

生态发展成熟，消费者规模大，杂货购买的

数字化逐渐加速。

阿联酋免费榜TOP30电商分类 土耳其免费榜TOP30电商分类

沙特阿拉伯免费榜TOP30电商分类 埃及免费榜TOP30电商分类

数据来源：点点数据

支付工具   6%

返利平台   5%

其他电商   16%

二手电商   6%

药品电商   7%

运动电商   10%

综合电商   13%

杂货商店   13%

时尚电商   23%

家居电商   6%

电子电商   7%

本地O2O   7%

二手电商   13% B2B电商   3%

其他电商   19%

支付工具   6%综合电商   13%

时尚电商   26% B2B电商   8%

时尚电商   11%

电子电商   11%

杂货电商   15% 家居电商   7%

返利平台   7%二手电商   19%
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二手电商   10%

杂货电商   16%

综合电商   19%

时尚电商   23%

中东热点国家电商生态差异：沙特阿联酋电商需求相通，土耳其自有生态
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 资料来源：SimilarWeb 

中东地区的电商仍处于发展阶段，由于基建不成熟，数字化不完善，国家之间差别大，形成了头部竞争激烈，垂直电商快速发展格局。月均流量较大
的综合性电商平台中，Trendyol、N11、亚马逊和Noon网页端都有千万级访问量，这也与土耳其用户对PC端的使用率较高有关。

头部竞争激烈，主要竞争的是供应链效率，
品类运营与当地数字基建的融合程度。

每月访问量

Trendyol N11 amazon.ae Noon

170.9M 31.9M  27.3M 18.7M

38.16M 12.00M 16.74M 7.079M

4.05 2.8 1.63 2.3

00:08:40 00:04:36 00:07:24 00:04:10

6.87 4.47 8.48 5.21

月独立访客数

访问量/独立访客

平均停留访问时间

每次访问页数

电商热点市场在阿联酋和沙特，土耳其等
地。因为用户支付意愿和电商需求强，支付
水平相对较好，数字基建相对较好。

垂直电商中时尚电商是最热门的领域，此外
杂货电商、二手商品电商也有较快的增速。

中东综合电商环境：头部电商群雄争霸，地区之间差异性强
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亚马逊与Noon是中东地区的两大巨头，两个电商都在中东地区都拥有多个站点，且已有了自建的物流及供应链系统，并且适应当地的模式，进行了领先的效率化改造。

亚马逊 VS Noon：自建支付及供应链系统，覆盖品类略有差异

创立历程

亚马逊中东站 Noon

2017年收购Souq，Souq拥有自营网关和自建物流，被亚马逊一并收购 2017年创立，有地产商Emaar Properties及沙特主权基金的雄厚财力支持

综合品类 服装与彩妆占主导，最近发展杂货与食品配送

阿联酋、沙特、埃及、科威特 阿联酋、沙特、埃及等，阿联酋、埃及是前两大市场

自营支付 自营电子钱包

品类

主要站点

物流仓储

支付方式

亚马逊在中东站有多个FBA运营中心。在利雅得开设大型配送站，灵活卖
家模式解决阿联酋的最后一公里配送，卖家可以灵活控制发货时间

支持FBN与SB2B两种发货模式。提供当日和次日递送选项，并且在沙特阿
拉伯和阿联酋设有中午收集储物柜网络。在最后一公里的物流服务上，
Noon自有当地派送车队

http://ipoipo.cn/


中东电商市场由于以有消费能力的女性需求为主，有较大的时尚服饰消费潜力，对于当地电商生态发展有重要支撑作用。沙特时尚产品年增长率超过10%，品类集中，但是
受基础设施不佳的情况，库存压力大，SKU受限。

当地提供时尚服饰电商的商家主要分为三类：一种是全球跨境服装电商，除了SHEIN等深耕全球市场的时尚电商之外， ZARA、H&M主流线下品牌的电商也受到广泛使用。
另一类是本土区域性的时尚电商，包括Noon，Trendyol，Namshi等等。第三类是本土大型零售等企业，如跨国企业Landmark集团旗下的品牌以及自己孵化的电商应用，
Al Tayer集团孵化的Ounass等。

中东时尚电商分类：传统零售数字化进行时

纯
线
上
品
牌

或
平
台

跨境时尚电商 本土时尚电商

纯
线
上
品
牌

或
平
台

跨境时尚电商 本土时尚电商

 数据来源：Google、Bain
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除了综合与时尚类电商外，时尚电商Namshi、母婴电商Mumzworld等体量都相对较大，并已经占据了垂直行业的头部位置，它们在当地市场建立了强大的社区氛围和忠
实用户群体。这些企业通过大量资本投入，成功打造品牌形象，塑造用户对其品牌的认知。

知名垂直电商：时尚母婴为主，二手奢侈品需求空间大

电商名称

主营商品

主要市场

核心竞争力

Namshi Ounass Mumzworld Luxury Closet Golden Scent Namshi

主营商品是服装和鞋，
拥有有1200多个品牌

沙特与阿联酋

自营物流与履行网络，
满足客户当日达或次日
达的需求，面向高端消
费者。

专营服装、鞋、箱包、配
件和珠宝，定位为奢侈
品电商

面向海湾六国，阿联
酋和沙特阿拉伯为主

面向高端时尚市场，在
迪拜境内两个小时就可
以收到货物，阿联酋境
内当日送达。

中东地区最大的母婴电
商 。产品主要面对新生
儿到12岁的孩子。

面向海湾六国，阿联酋
和沙特阿拉伯为主

中东以阿联酋、沙特、卡
塔尔等地区为主

面向海湾六国，阿联酋
和沙特阿拉伯为主

面向海湾六国，总部位
于迪拜

平台上有1700+品牌与
2 0 多 万 种 商 品 ，
30%Mumzworld独家
提供，自有内容社区。

二手奢侈品交易的电商
平台 。包括个人奢侈品
的收购、销售和托运

平台认证，保障交易透
明与商品品质，网站的
平均订单价值为600美
元，

美妆电商，产品为美容
产 品，如 香 水 、化 妆 品
等。

拥 有 全 球 最 大 的 香 水
库，涵盖 20,000 多种产
品。

时尚电商，为消费者提
供知名品牌的最新鞋服
时尚品

Apparel Group孵化出
的电商，自营车队配送。
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中东电商消费者

偏好品类
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2023年中东地区电商上最流行的品类

中东地区主要电商消费品类是3C电子、时尚服饰、母婴用品及家居生活用品。时尚服饰则是消费量最大，频次最高的品类。此外，杂货生鲜配送、家居用品的需求
都在逐步增长。垂直品类容易出爆款，有较大的市场，海湾地区与土耳其等不同地区间有差异。

中东电商用户偏好的品类：美容悦己与杂货线上快速提升

数据来源： Virto Commerce

时尚悦己消费是中东地区女性消费者的重点品类，也是目前的热点增长品
类，粘性高，需求频率高

中东地区的消费者是美容护理产品的重度使用者，除了美妆护肤之外，电
商上珠宝的需求也在逐渐增大

大部分地区都有了杂货及生鲜配送的本地商家服务，这部分购买的线上化
发展速度飞快，也有赖于疫情带来的线上购物习惯。但普遍价格较贵，渗透
率一般

家居生活是仅次于电子、时尚、母婴之外的沙特消费品类，且当地消费者对
家居用品的要求较高，且有特殊文化元素，需要商家注意

家居用品   12.40%

杂货和个护   13.60%

玩具和儿童用品   15.40%

电子及媒体   19.90%

时尚产品   38.70%
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倾向通过最新流行趋势去购物的消费者比例

由于沙特、阿联酋等高消费地区消费者主要是女性用户，在时尚、美容、奢侈品和医药产品上消费比较高，因此时尚品类，包括服饰、配饰、鞋包、珠
宝、母婴用品、玩具等，都是潜力较大的品类。

消费者偏好的时尚用品：美妆珠宝有机遇，颜色元素需谨慎

服
装
鞋
履

数据来源： Chalhoub Group

其他   22%

跟上流行趋势   78%

中东地区长期高温，最冷月白天平均气温也在25℃以上，热销服饰以夏装为主。出
门一定要做好防晒，墨镜、遮阳帽、围巾等需求度高。
对外在观感和面料质量关注度高，强调舒适感。
薄款上装、女款直筒裤、男装短裤的需求量都更高，裙子以长裙，圆领/一字肩式/ 绷
带等款式为主。

配
饰
珠
宝

箱包、墨镜、小饰品等奢侈品潜力无穷，也是中国优势的市场
奢侈品消费需求频次高，二手交易频次高
需要颜色与元素上与宗教文化、阿拉伯文化适配，与服装元素一致，注重质感

元
素
印
花

当地的肥胖人群占比较高，大码服装的市场需求大，尤其是女装
长裙、性感、印花为主，传统阿拉伯服饰印花受欢迎
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在热门市场中，以阿联酋及沙特为例，当地电商体量较大的垂直类目基本一致，从增长趋势来看，沙特更偏好电子、个护等品类，玩具爱好等品类增长势头强劲，时尚品类也
仍然保持较快增长。阿联酋家具、食品等品类潜力较大，对于杂货电商发展有一定的推动作用。

阿联酋电商哥垂直品类消费增长情况

45.70

17.30 19.40 11.60

时尚 玩具
爱好
DIY

电子 个护 家具

6.33

食物

3.24

饮品

0.71

3.50% 5.40%

—7.8%

3.40%
9.90%

29.50%

13.60%

同比增长率

阿联酋电商消费金额（亿美元）

沙特电商哥垂直品类消费增长情况

35.90

29.00

21.90

9.76

时尚 电子 个护 玩具

爱好

DIY

食物

3.16

家具

2.74

饮品

0.57

13.20%

—2.30%

8.60%
6.80%

0.90%
—1.00%

12.00%

同比增长率

沙特电商消费金额（亿美元）

沙特及阿联酋电商品类潜力：玩具、爱好及食品都呈上升趋势

数据来源： Statista
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中东地区跨境电商

生态服务商及发展趋势
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中东地区支付方式分布变动

中东地区仍以现金为支付基础，当地以货到付款（COD）作为主流服务方式，但疫情之后沙特、阿联酋、卡塔尔等地的比例逐步下降。当地的信用卡及电子钱
包普及率有限，线上支付主要的痛点在于在线支付普及率，支付流程中的风控与运营管理。

在线支付分布： 在线支付比例较低，中东地区 47% 的在线交易通过信用卡进行，21% 通过银行转账和本地卡支付。但是大型电商在选择货到付款模式
时需加手续费。BNPL是目前越来越通行的付款模式。

挑战：当地在线普及率有限，支付机构的资金安全与合规性，中东本地支付方式覆盖、跨境支付反欺诈风控、支付成功率待优化。

2020 2021 2022

中东电商支付模式：先买后付有明显上升趋势，反欺诈风控是关键

数据来源：Checkout.com

0%

10%

20%

30%

40%

50%

货到付款

包括先买后付款等新兴支付方式

信用卡或借记卡

银行转账

中东地区先买后付（Buy Now, Pay Later，BNPL）逐渐兴起。BNPL服务商代付给商家全
部消费金额，给消费者提供免息延迟付款和分期付款。 收入来源是收取每笔交易的费
用及货款逾期的罚金。

四大BNPL付款组织

消除预付款信任缺失
节省小额付款成本
时效性、便利性高

BNPL付款模式的地域优势
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中东电商物流行业基础设施仍在发展阶段，中东电商订单量目前还在起步期，当地国土面积大，
人口密度低，仓库密度不足及用户的地址库不完善，尾程物流受限。也受制于货到付款，时效略
慢，妥投率低。但进入当地的出海物流企业发展迅速，目前海湾国家可以做到当次日达。

中东电商物流模式：核心地区效率提升，降本提升签收率为目标

物
流
速
度

海湾国家核心区域基本上都可当日次日达，不同地区的仓网密度不同造成了地区之
间物流时效差异较大。迪拜是中东众多物流企业的理想之地

出
海
玩
家

菜鸟、极兔、iMile、京东、顺丰等，落地派送需牌照。
极兔在中东建立了仓储与分拨中心，沙特全境基本已覆盖。iMile自建末端网络覆盖
了海湾地区的所有国家，菜鸟也正式启用阿联酋海外仓，实现3日达，最快次日达。

本
土
派
送

公
司

沙特：aramex、 SMSA、Zajil 、Esnad Express、 Saudi Post旗下 Naqel和SPL 
阿联酋：Shipa、SKY express、Postaplus

挑
战

人口密度低，物流基础差，地址系统不完善，妥投率低，合规要求多，退货率高，快递
员卷款风险

未
来

趋
势 数字化配送体系，最优路线优化，集约化布本地仓，提升签收率，降低配送成本

头程 运输 清关 派送

地址库完善
提升签收率

全流程
服务能力

物流网络
整合提升
派送效率

数字化仓储
管控降低成本

客服
服务效率

快递员
风险
控制合规牌照申请
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社交媒体是中东电商线上营销的主要方式。电商通过网红营销，社交媒体或者联盟营销的方式推广自身的产品及平台，目前海湾国家对于社交平台上的购
物建议依赖度较高且持续增长，目前直播带货在当地某些独立电商中已开始尝试，这种模式在中东地区有很大的潜力。

30%以上
海湾各国与土耳其用户通过社交媒体搜
索购物信息的比例

54%以上
熟人信息才是自己在购物决策中最重要
的信息源。

中东文化的特殊性：需要注重当地的宗教、文化禁
忌，不同教派之间禁忌不一致，在女性KOL带货的
时候需要注重服装规范并遵守出行限制。
优势：用户社交媒体粘性高、对KOL的信赖程度高
挑战：本土化难度高，形成电商闭环转化率较低，卖
家与达人达成合作信任度低

中东电商营销模式：社媒推广成主要突破口，寻求KOC营销

品
牌
营
销

品牌营销：中东用户对品牌粘性相对高、忠诚度高，看中产品的质量及质感。
网红营销主要分为赞助内容、联盟营销、活动合作等，其中以内容营销为主，
建立用户心智，长尾效应强。

K
O
C
选
取

中东国家之间语言、文化禁忌都有一定差别，难以通用，如阿联酋6％的网红
帖子报价超过一万人民币，也增加了推广负担。
初进入市场可选择当地垂类，有文化和小语种优势的KOC进行推广，用户相
对垂直，ROI更好控制
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中东电商生态

未来展望
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中东地区能源丰富、地理位置优越，海湾六国经济实力强劲，人均可支配收入高。沙特、阿联酋等富集资源国家鼓励经济转型，数字化经济快速发展，互联网
渗透率也处于世界头部，因此电商规模发展迅速，出海主力市场在沙特、阿联酋等发达国家，海湾地区与土耳其、黎凡特地区生态有较大差别。

移动购物是中东新的大型趋势，与移动互联网渗透率和人均硬件保有率有关，社交平台粘性高用户时长长，用户对内容种草的依赖度较高。

头部本土电商以亚马逊、 Noon等为主，出海电商中速卖通、Shein等也有自己的优势，目前头部电商主要通过拥有包括自营供应链、支付工具等完善电商
基建来降低成本，保障用户体验。

中东电商发展方向：培育电商基建，聚焦热点国家
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中东目前用户对于电商购买的热门品类有时尚服装、配饰、奢侈品、电子产品、家具及食品等，这几类商品在沙特及阿联酋均有较大需求并且增长率相对较
高，对于出海卖家而言，具备品质优势和品牌影响力在垂直品类中具备较大的优势。

中东用户最注重产品品质，包装情况，对于品牌而言，除了对于品控、售后等服务的把握外，对不同地区的文化传统、宗教禁忌规避、元素的普适性也是把握
的关键节点。

斋月、古尔邦节、白色星期五等节庆都是中东电商促销的热门周期，在热门营销周期中抓住礼物赠送等需求，将更容易占据用户心智，从而创造爆款产品。

中东电商品类优势：本土化能力至关重要，挖掘品类优势
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中东消费者在线购买的支付方式以货到付款为主，信用卡以及电子支付的渗透率较低，增长潜力仍待释放，目前先买后付成为了当地在线支付模式的新亮
点，运营与风控是支付服务的成败关键。

中东地区沙特、阿联酋等地的热点地区物流具备当日达及次日达等效率较高的服务，但仍有地址系统不完善，妥投率低等痛点，数字化配送体系，集约化布
本地仓，提升签收率是未来当地物流服务竞争力关键。

在营销内容生态中，内容营销是促进电商触达消费者，进行全场景营销的主要方式，基于中东用户对社交网络的深度沉浸，未来可以基于社交媒体的特有
习惯进行营销，需要注意中东的宗教文化禁忌及地区之间的区隔性。

中东电商服务生态发展方向：考虑地区差异，重运营与数字化
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官网：

邮箱：

https：zxchuhai.com

business@zxchuhai.com

地址：北京市海淀区苏州街18号长远天地B1座1802

扫码关注 扫码了解详情

http://ipoipo.cn/

