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时代瞬息万变，人类的生活方式日新月异，

科技的高速演进，大众对美好生活需求的快速提升，共同推进社会发展，洪流势不可挡。

同时，世界高度互联互通，信息、资本、人员和商品的流动性空前增强，推动着全球经济的深度融合和持续发展。

技术创新不断涌现，人工智能、大数据、云计算、能源存储等前沿科技，正在重塑人类的生活方式，改变着生产方

式和消费模式。另一个方向上，人类对于美好生活的渴望，以超乎任何时期的力量，涌动着驱使人类几乎不受限制地创

造可能性。

在这个大变革的时代，身处科技行业的我们需要以更加开放包容的心态，拥抱变化、把握机遇、应对挑战；智慧生

活，是全球发展大趋势；生活方式，势必因空间、场景、产品、系统的更高度智能化而愈加美好，未来也不再局限于空

间、场景，将呈现出更多当下无法想象的范式。

我们无法定义未来，但我们可以为未来奠定踏实的脚步。我们的使命，就是让全球每个用户都能享受科技带来的智

慧生活。而成为推动时代前进的重要参与者之一，做“智慧生活的创导者”，是创米数联始终不变的愿景。

上海创米数联智能科技发展股份有限公司董事长兼CEO

邓华序
言
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从设备品类以及数量来看，智能家居已是IoT物联网领域最重要业务板块，

蓬勃发展的AIGC技术、大模型、空间计算、大数据技术等新技术，

正在加快智能家居的智慧化进程，让智能家居成为AIoT时代的最主要赛道。

智能家居的终端市场需求增长迅速，全球已经拥有超万亿市场的规模。

行业变化迅速让跨界科技新进入者纷纷入局，智能家居企业之间的竞争愈加激烈，

全球智能家居品牌融合以及竞争加速，中国智能家居企业正在走向世界舞台。

国家产业以及消费政策频发，让智能家居以及覆盖的细分市场的方向更加具有确定性。

多设备互联、多设备分布式算力、海量数据算法以及人工智能和云计算技术 ， 让全球进入智慧生活时代，

将对人们的生活产生巨大的改变和长远的影响。

而底层技术以及集成技术迭代，成为近几年智能家居最大的创新焦点，例如家庭服务机器人、智能音箱、

智能中控屏、智能锁、智能门等新品类层出不穷。

创新思维、创新技术，可能对每个行业产生足够的颠覆性，

那些致力创新的企业和创新产品背后的思考，值得我们研究。
全国专业标准化技术委员会委员
CSHIA秘书长、中智盟投资创始人

周军

序
言
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《千门万户智能焕新—— 2024智能门创新趋势报告》，由创米数联、CSHIA Research中智盟咨询联合发布，

面向AIoT物联网、大模型、空间计算、AIGC、智能家居、智能安防、智能家电以及全屋装修定制市场的群体，

通过对智能门上下游产业链以及B/C端需求进行分析，对智能门的市场、用户、产品、技术、制造以及生态进行全方位阐述。

深度剖析智能门的产业背景、发展动态、产品需求痛点以及未来市场趋势，

真实反馈智能门的产品现状、技术创新以及未来发展的分析呈现。

针对智能门产业端，挖掘技术创新与场景融合需求；

针对市场端，探析智能门售卖需求以及用户画像需求，丰富整个智能家居渠道与终端对智能门的认知。

为门配市场、智能家居企业的新品战略，以及更多泛家居企业的场景融合提供创新思路。
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Part1：机与变

智能家居迈进AIGC新时代
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全球步入数智化时代

2013年，德国联邦教育和研究部在汉诺威工业博览会上首次提出“第四次工业革命”的概念，它指的是以数字化、网络化和智

能化为主要特征的新型工业革命，主要特点是将先进的信息技术和物理系统进行深度融合，实现产品的个性化定制和智能化生

产，从而大幅提升生产效率和经济效益。

物联网

AI/AIGC

云计算

大数据

AR/VR

智能制造机器人

大数据

新材料

INDUSTRY

4.0
量子
技术

新能源
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新一轮技术对经济活动的影响远超历史，推动各产业重构与新生
目前在全球范围内，一些正在高速发展的技术将对全球经济活动产生深远影响，其中包括但不限于人工智能（AI）、大数据、

物联网、区块链、云计算、5G、量子计算、生物技术、新能源技术等。这些颠覆性技术之间的融合加速，会引发比第一、第二

次工业革命更具影响力的全球经济变革；人工智能（AI）的超预期发展，正在以中心催化剂的姿态，推动各产业的重构和新生。

数据来源：ARK投资管理有限责任公司

第一次工业革命
1780-1840年

以蒸汽动力技术为标志。机械
化生产取代了家庭手工业，推
动生产方式的根本性变革。

以电力技术为标志。科学原理
被广泛应用于技术创新和生产

过程中。

以信息革命为标志。特别是电子
计算机和互联网的普及，改变了

信息处理、存储和传输的方式。

以智能技术为标志。新的算
法和模型不断被开发，数据

处理能力极大增强。

第二次工业革命 第三次工业革命 第四次工业革命
1870-1914年 1940-2000年 2000-至今

机械化 自动化 信息化 数智化

通用技术的预计经济影响所占百分比（单位：%）
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万物互联进入爆发期，智能家居迈进AIGC新时代

人工智能、IoT、大数据等作为核心技术，驱动万物互联进入爆发期，智能家居作为AIoT物联网最重要的板块之一，迈进

AIGC新时代；智能化应用从单品到场景再到空间不断升级，通过大数据和系统化互联互通，打破住与行的空间局限，探索更

大可能性。

2018-2025年期间，全球物联网连接的设备将增加3倍

（数据来源：*全球移动通信系统协会GSMA)

2017-2024年期间，全球用于认知系统和人工智能系统的投资将增加6倍

（数据来源：*International data corporation)

到2025年，海量数据将从33ZB增长至175ZB，增长超过5倍

（数据来源：*IDC,2018)

人工智能

大数据

IoT
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全球智能家居市场规模超万亿，全球用户渗透率增速加快
全球智能家居正在构筑万亿市场规模。据Statista数据，2023年全球智能家居市场规模预计为1393亿美元（~1万亿人民

币），未来四年增长率预计高达60.01%，2027年市场规模将达2229亿美元（~1.6万亿人民币）；2023年，全球智能家居

用户渗透率16.38%，预计四年后达到 28.84%。

数据来源：Statista、CSHIA Research 中智盟咨询调研整理

· 智能家电 (53.97亿美元)
· 控制与连接系统(28.16亿美元)

· 智能安防(20.89亿美元)
· 家庭娱乐 (13.71亿美元)

全球智能家居用户渗透率趋势（单位：%）
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2023年全球智能家居收入分布：

全球智能家居市场规模（单位：十亿美元）
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· 舒适&照明 (11.71亿美元)
· 能源管理 (10.86亿美元)

CAGR
~60%
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亚太地区增速最快，中国未来3-5年有望实现翻倍增长

当前智能家居主要应用市场在欧美以及东亚国家，亚洲国家的增长速度快，潜力巨大。具体来看，中、日、韩、澳四国用户
渗透率在亚太地区遥遥领先。我国智能家居市场潜力大，从2016年-2022年，智能家居市场规模从2608亿元增至6500亿元，
年均增速超16%，2023年预计将突破7150亿元，成为支撑家居家电市场持续增长的主要动力，未来3-5年有望翻倍。

2023全球智能家居各国用户渗透率对比（单位：%）

渗透率30%以上

渗透率20%-30%之间

渗透率10%-20%之间

数据来源：statista，地图仅显示超过10%的国家
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五年内六条扶持政策出台，激发市场活力

从2020年到2024年，国家多个部门通过一揽子激励性政策举措，确保经济发展动能稳固，特别是对于智能产品的创新

及消费方面的政策支持力度较大，通过构建数字化的智能家居，引导市场健全发展。

2020年

国家新一代人工智能
标准体系建设指南

· 规范家居智能硬件等产
品、服务和应用，促进
智能家居产品的互联互
通，提升智能安防体验。

关于加快发展数字家庭
提高居住品质的指导意见

· 新建全装修住宅和社区
配套设施，全面具备通
信连接能力，拥有必要
的智能产品。

· 促进家庭装修消费，
增加智能家电消费，
推数字家庭发展。

· 扩大家居消费，将聚
焦绿色、智能、适老等
重点方向，落实好促进
家居消费的政策措施。

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理，内容摘取国务院各个部门的公开资料

家居产业高质量发
展行动方案通知

· 鼓励家居企业与房
地产商共同打造科技
住宅智能化解决方案。

· 促进家装家居消费，
鼓励室内全智能装配
一体化。

关于促进家居消费的
若干措施

商务部将2024年
定为“消费促进年”

扩大内需战略规划纲要

2021年

2022年

2022年

2023年

2024年
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地产复苏带动家居市场规模增长，居住消费成居民消费主力

根据调研发现，我国二手房成交面积从2021年以来持续上涨，家装家居市场规模逐年增加，2023年一举超过4万多亿规

模。此外，2023年我国居民在与居住消费相关的支出方面占比最高，全国地产市场的活跃意味着未来的装饰装修市场空

间将更加广阔。

5,882

3,195

1,432 1,365

居住消费 交通通信 生活用品 衣着消费

数据来源：数据内容截取国家统计局在2023年的统计
数据，其中居住消费是指与居民居住有关的所有支出

2023年居民消费支出（单位：元）二手房成交面积(单位：万平方米）

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理&贝壳研究
院，数据内容取自《2023家装消费品质报告》

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理&国家
统计局，预期数据由CSHIA Research根据房地产市场变
化预估得出

中国家装家居市场规模（单位：万亿元）
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Part2：新市场
开启智能家

全面升级入户场景
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全屋智能场景中，入户场景用户关注度高

根据调研整理发现，用户对玄关场景关注度较高，主要原因在于玄关作为家庭的入口，承担着多种实用功能，其设计需要兼

顾美观与实用性。如今随着智能家居技术的发展，用户希望玄关能够整合智能门锁、智能安防等智能设备，提升居住的便捷

性和舒适度。在企业端，市场研发的智能产品经过加权计算，与入户产品的相关指数较高，占比26.8%，表明入户场景的关

注度高。

26.8%

73.2%

其它场景空间

入户场景空间

数据来源：CSHIA Research中智盟咨询发布的《2023智能家居年
度创新产品总评榜》调研整理，日期从2023.1.1-2023.12.20止，
加权数是与产品在家庭空间中的应用比例（针对400款新产品的加
权统计：智能音箱：0.3、智能中控屏：0.3、智能屏面板：0.3、智
能面板：0.2、智能传感：0.3、智能灯具：0.2、其他为1）

96
89

55

87

41

玄关 客餐厅 卧室/书房 厨卫 阳台

最受用户关注的全屋分区场景

数据来源：CSHIA Research中智盟咨询内部调研整理，发放了368张调研问卷，用户选择在全屋生
活中最关注的场景。

最受企业关注的全屋分区场景指数占比
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智能锁增量放缓，整体价格持续下探，产品亟待创新突破

根据调研整理发现，虽然智能锁销量逐年增加，但客单价却在逐年降低。由于产品同质化严重，多数厂商采取以价换量策

略，却也压缩了自身利润空间，导致科研及服务投入进一步受限，在京东、天猫电商平台上，用户已经对智能锁续航能力、

解锁识别、安装服务等方面表现失望，行业亟需新的突破点，推动企业转向新的智能安防品类。

800
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1400

1600
1695 1760 1825

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

智能锁客单价（单位：元）

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理、全国五金工业信息
中心，其中智能锁客单价取自线上与线下的均值

2500
2000 1870 1677 1599 1580 1550

智能锁销售数（单位：万套）

行
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点
①
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安装服务响应慢 AI视觉技术不成熟
软件
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人脸识别智能锁

智能锁痛点 配网
繁琐

数据来源：CSHIA Research中智盟咨询在京东、天猫两大电商平台上，梳理智能锁主流
品牌，销售评价5w+中，总结智能锁不足点，数据获取日期从2023.1.1到2024.1.1止
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传统入户门供大于求，行业呼唤智能化升级

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理，数据来源于智研咨
询《2023-2029年中国入户门行业市场竞争态势及投资方向分析报告》，
数据截止日期2023.12 注：中国入户门主要是指家庭住宅的传统主门
或门廊

从2020年到2023年，国内入户门市场已呈现供大于求趋势，市场规模波动明显加剧。传统门企中已有少数头部企业顺应

时代发展，主动寻求新的升级变革，通过布局智能门，在入户场景下挖掘出更多的创新点。但对于大部分门企来说，仍

需时间和外力支持，完成智能化转型。

数据来源：国家住建局公开资料整理，全国共
有5.4亿套房屋，其中城市住房约3亿套，农村
约2.4亿套，数据截止2023年。智能门销售樘数
取自2017-2023年，共约33.3万樘

全国城市现有房屋3亿套

智能门占
比0.11%

99.87%

0.13%

数据来源：根据CSHIA Research 中智盟咨询调
研整理，传统门企业数量约1万家，而做智能门
企业的数量仅有13家。数据截止2024.3.1

传统门企做智能门的数量占比
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入户门市场规模（单位：亿元）

入户门需求量（单位：万樘）
入户门生产量（单位：万樘）

入户门市场现状分析
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新形态一体化智能门，应需而生

智能锁以价换量致利润空间压缩，功能

表现欠佳，迫使行业需要新的突破点。

智能锁发展进入瓶颈期 传统门亟需智能化升级

传统入户门存量市场居高不下，随着

智能家居的普及，向智能化方向发展

新形态一体化智能门

智能门通过与智能家居系统的一体化

整合，为用户提供了一个更加安全、

便捷、舒适和智能的居住环境。

以创米数联为代表的智能门为例
数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询根据网上公开资料调研整理

随着消费者对家居安全、美观和个性化的要求不断提高，传统入户门已经无法满足消费者日益多样化的需求，而科技的

不断进步，新的材料和工艺不断涌现，进一步催生新形态一体化智能门。

http://ipoipo.cn/


市场快速发展，智能门百亿规模可期

45,178

38,718

34,512

29,871

21,779

16,49515,778
13,231

11,078 9,899 8,667

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E

智能门市场平均客单价（单位：元）

2.5 4.2 5.7 7.7
10.6

15.3

22.3

33.1

46.1

62.5

83.6

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E

智能门市场总额及增长率（单位：亿元，%）
68%

35.7% 35.1% 37.7%
44.3% 45.8% 48.4%

39.3%
35.6% 33.8%

根据CSHIA Research中智盟调
研发现，智能门市场总额及销
售樘数呈现逐年递增趋势，但
智能门的市场平均客单价正在
呈现逐年递减趋势。

智能门作为新形态产品，技术难度大，生产成本高，为早期的产品普及带来了阻力。2020年，创米数联发布行业首款实

现量产的智能门，将高企的单价拉回近万元水平，降低了用户尝鲜门槛。从2022年开始，智能门市场总额增长率超过

40%，预计未来5年内可以达到百亿规模。

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理，数据内容整合了网络数据，
以及调研主流智能门厂家

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理，数据调研了4大品牌20款智
能门，平均客单价是取自线上及线下的平均值

http://ipoipo.cn/


线上销售已打开消费者认知，随着入局者增加，智能门线下渠道将逐步壮大

传统电商

新兴电商

内容电商

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研&创米数联提供的数据参考，综合性电商平台是以京东、天猫平台为
主，垂直电商平台是以小米有品为主，社交电商平台是以抖音平台为主，数据截止日期2024.2

线上渠道

线下渠道
37%

63%

2023年

2023年
智能门线上与线下占比数据

47.7%

52.3%

未来

未来
智能门线上与线下占比数据

不同于传统门类，智能门的线上销售占比达到63%，原因在于线上平台拥有价格比较优势、良好的用户体验。但随着数字

化的发展，线下渠道也在加速与线上渠道融合，未来线上与线下将趋于平衡。

建材卖场 购物中心 社区店 家电卖场 品牌专卖店

商业综合体 写字楼 商贸园区 其它区域家装公司

http://ipoipo.cn/


中青年高知群体为智能门早期尝鲜者

从线上平台用户年龄调研数据看，26-40岁年龄段是智能门面向的主流群体，属中青年人群，总占比达80%。中青年群体文

化水平较高，注重生活品质，对产品的设计和风格有一定的要求，他们不满足于传统的、大众化的产品，反而追求舒适、便

捷、时尚的生活方式。此外，他们拥有较高的收入和购买力，愿意为高品质和高科技含量的产品买单。智能门作为新兴的高

科技产品，满足了中青年群体对新科技产品尝鲜的渴望。

4% 36% 44% 14% 2%

16-25 26-30 31-40 41-50 50以上

少年群体 青年群体 中青年群体 中老年群体 老年群体

· 学历在大专以上，有
强烈的好奇心、求知欲

·  价值观尚未成熟，易
受外界的环境影响

· 学历在大专以上，在产品选择
和生活方式上更加多元化

·  愿意尝试新事物和探索未知领
域，充满活力和进取心

· 受教育水平普遍较高，拥有本
科以及更高学历的人占多数

·  注重生活品质，对产品的设计
和风格有一定的要求

· 学历不高，普遍在高
中水平

·  对新事物持有一种谨
慎和保守的态度

· 学历不高，普遍在
高中水平

·  对新事物需要更多
的时间和适应期

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研部分线上电商数据，以京东、天猫为主；同时创米数联提供部分数据参考，数据截止日期2024.1

中青年高知群体是主流
（年龄）
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以智能科技公司为代表的跨界者，开启新兴蓝海市场早期布局

60%40%

线上智能门市场品牌Top3份额

线上规模化出货樘数万级以上Top3品牌：以创米数联为代表

其它品牌 Top3品牌

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研整理，数据参考了市
场上主流智能门企业数据，调研对象以创米数联为主的3大智能门
品牌。数据截止日期是2024.2

根据CSHIA Research中智盟调研整理发现，目前智能门品牌市场格局仍较为集中，以创米数联为代表的Top3品牌占据了

60%的市场份额。此外，传统门企、科技公司、大家电厂商等各类玩家已逐步进场，这些企业凭借各自的发展优势，进一

步加强对智能门市场领域的争夺。

传统企业
品牌入局

智能科技
品牌入局

跨界企业
品牌入局

原因：消费者需求变化
智能门关注度提升

优势：强大的线下渠 道

生产制 造成熟

原因：全屋智能的战略布局
市场需求与消费升级

优势：创新&研发实力

用户体验与服 务

原因：全屋智能化趋势
品牌延伸与多元化

优势：生产制 造 优势

销售渠 道网健全

http://ipoipo.cn/


产业融合趋势：强强联合，“锁”住存量，“门”拓新增

在存量市场内，传统门企处于转型期，市场增速呈现波动增长的特点，需要传统门企利用自身优势，根据市场变化，逐步

向智能化转型，提升企业竞争力；以智能锁为代表的入户安防产品，步入成熟期，市场增速放缓，企业布局多，单品研发

多，竞争激烈。在增量市场内，智能门目前处于爆发期，市场增长速度显著。从产业融合角度看，需要守住存量市场，拓

展增量市场。

爆发期 成熟期 波动发展期

智能锁

智能猫眼

智能门铃
传统门

入
户
产
品
生
命
发
展
周
期

守住存量市场拓展增量市场

智能门

http://ipoipo.cn/


Part3：永创新

敢于创新
是市场发展的永动力

http://ipoipo.cn/


智能门形态创新：多种智能单品的超级融合体，为入户带来一站式智能解决方案

智能门是多种智能单品的超级融合体，集成了智能门锁、中控屏、摄像头、猫眼、门铃等多种智能设备，将入户、可视、供

电、通讯、人体感应等多套系统一体集成，从而为用户带来智能且便捷的家居安防体验，这种集成进阶理念被创米数联称之

为“All in One”，对提升用户体验、降低成本、增强安全性及产品创新方面具有重要意义。

功能集成
基于集成智能设备，实现多种开门方式、智
能猫眼、智能门铃、24小时智能监控、大屏
交互、智能管理及24小时长效供电等综合能
力，从而让用户使用舒心，守护安心

生态构建
在智能家居场景打造中，智能门作为重要组
成还拥有成熟的生态打造能力，支持接入苹
果Homekit、米家等平台生态，通过平台生
态能够实现一体化控制和联动控制

安全美观
材质升级，防撬抗暴，多种智能侦测加持，
安防能力全面升级；外观科技感十足，支持
个性化定制，多种颜色、材质、样式等选项
供用户选择，满足不同用户的个性化需求

创米数联智慧门BLADE STAR

智能交互
智能门的智能交互可主要分为远程交互、显
示屏交互以及家电等智能设备的交互，在控
制信息联动下，实现系统的一体化控制和集
成联动，为入户带来一站式智能解决方案

http://ipoipo.cn/


智能门功能创新：三大硬件能力，质量经得住考验

不同于智能门锁随时可被迭代替换，入户门是一个需要被长期使用的产品，这也对智能门的质量提出了更高的要求。以创米

数联智慧门BLADE STAR为例，其在机械、材质、电子等组成方面均有着品质保障，全部是按照使用10年的质量要求进行设

计，从而保障使用的便利和安全。

机械 材质 电子

机械组成方面，主要有大动力马达、大

霸王锁体、C级锁芯、高强胶链等组成，

防暴防钻，钢筋铁骨保障居住安全

材质组成方面，主要由精雕铝板、高端

钢材等优质材料组成，一体成型，色泽

亮丽，兼容防火等多种品质能力

电子组成方面，大量车规级、军工级

元器件运用，保障智能门正常智能化

运行及数据的使用安全

http://ipoipo.cn/


智能门功能创新：十大软件能力提升稳定性与智能化，高效保障家安全

在嵌入式系统技术、人机交互技术等十大软件技术能力的基础上，智能门能够带来诸多便捷、智能的功能和对居家安全的

守护，这是普通安全防盗门和智能门锁无法做到的。基于丰富的软件技术能力，也使得智能门具备了多种智能开门方式，

能满足不同家庭成员的使用需求。

嵌入式系统技术 人机交互技术 有线通信技术无线通信技术 生物识别技术

传感器技术 安全与隐私保护技术 数据处理与分析技术 云平台技术 节能环保技术

http://ipoipo.cn/


作为全屋智能新物种，智能门从入户安全、照看安全与智能中控三方面，通过硬件防护、软件防护、远程信息提醒等多

种方式，不仅24小时守护家庭安全，更能成为全屋智能控制中心，通过天然的开关门动作控制全能联动，带来无感化智

能体验。

入户安全 照看安全 智能中控

• 防 火 警 告，感应到 异 常 即
刻发出 告 警 声，同 时向手机
端推送 告 警信息

• 小 孩 老人、宠物实 时 照 看，
出行归家提醒

• 快递物品照 看，防 窃 告 警

• 异 常 撬门提醒

• 反 劫 持提醒

• 多 次 验 证 错 误提醒

• 门未 关 好提醒
• 离家时，自动布 防

• 陌生人停 留 监 测 告 警

• 联动智能音 箱，归家时 播 放 欢
迎 语与音 乐

• 自动打开家中智能灯 光

• 打开空调，调整室内温 度

• 关 闭 窗 帘，隐 私 保 护
• 离家时，扫 地机器人自动清 洁

智能门场景创新：全方位保障出入安全，一门开启全屋智能

http://ipoipo.cn/


智能门场景创新：整装、全屋、局改齐头并进，探索生活空间互联

关于智能门的家居空间创新探索，从结合家中装修风格，全屋整体智能化；入户加装智能门，配合后装智能产品，实现玄

关场景智能化；智能门与全屋智能联动场景持续更新三方面出发，智能门正持续探索万物互联趋势下的深度化场景能力。

结合家中装修风格设计，智
能门个性化定制，实现一体
化装修风格。

整装趋势
智能门与家中 设 备 深 度
联动， 实 现全屋智能化
管 理， 让 生活更加便捷、
舒适与智能。

全屋智能

0201

旧 户改 造 ，加 装 智能门，
配 合 后 装 智能产品， 实
现玄 关场景智能化。

入户局改

03
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智能门场景创新：创新应用开启便捷管理新篇章，满足商用场景多样

当前，智能门的应用场景主要聚焦于家庭环境，但随着物联网、人工智能和大数据等前沿技术的迅猛发展，其应用边界正

逐步拓宽至商业建筑、酒店及医疗设施等多个领域。智能门正以其个性化、高效的出入管理解决方案，为人们的生活和工

作带来前所未有的便捷体验，预示着更加智能化、安全化的未来新篇章。

老板办公室 共享空间 酒店民宿 高端会所 新零售店铺

医疗机构 智慧公寓 自助银行 会展中心 智慧车库

http://ipoipo.cn/


门/锁解决方案模块化：将推动产业快速发展，匹配定制化设计趋势

解决方案模块化主要是对智能门各组成设备以及模块的优化布局，从而更有利于设备维修、更换和升级，这是当下智能产品

发展创新的重要趋势；同时，外观设计定制化也是当下和未来智能门外观设计的一大重点趋势，能够满足用户的个性化需求，

提升产品持久竞争力。

多种颜色、材质、样式等
选项供用户选择，满足不
同用户的个性化需求

外观设计定制化

“模块化”设计，硬件升
级、维护维修、安装拆卸
更便捷

解决方案模块化
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行业首家智能门整体解决方案提供商——创米数联
创米数联是国内首家将一体化不断电的智能门产品实现量产的企业。三年实践，创米数联已积累超过50项一体化入口产品的

专利技术和丰富的研发经验，建立起了领先全行业的技术壁垒和软硬件研发能力。目前已发布多款模组方案和产品方案，可

以轻松适配传统门，帮助传统门企智能化升级。

创米智慧门系列 智能锁V系列

整门解决方案 智能门模组方案
创
米
方
案
优
势

• 多主流生态平台接入

• 高模块化，低接入门槛
仅三个组件，传统门快速智能化

• 团标参编单位
成熟技术方案输出，行业标准制定者

• 行业首创-分屏联动
门上大屏可延申为多个分布式小屏

品牌
合作

http://ipoipo.cn/


Part4：智未来

五大趋势
开启未来智慧生活

http://ipoipo.cn/


趋势一：AI大模型，将带来颠覆性功能变革

AI大模型与智慧家装的融合，将为家居领域带来革命性的变革。借助先进的AI大模型，智能门将可具备高度智能化的控制

和管理能力，还能够根据用户的需求和偏好进行自适应调整，提供更加个性化、便捷和安全的服务，可推动智能门的全面

持续升级。

AI能源管理AI健康监测

主动安全保护AI智能管家

个性化场景定制 持续学习与优化

AI大模型
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趋势二：搭载智能中控，智能门可打开流媒体接入通路
智能门是家里和户外的第一道媒介，未来智能门的中控能力，将从交互升级、联动场景等方面，为用户带来颠覆式创新。

创米智能门已搭载了强大的智能中控屏，具备网关、流媒体能力，实现玄关区域场景联动，屋内的安防可视对话、音视频

娱乐等联动，同时承载AI应用的加持，未来可以无限迭代。

屋内智能设备联动
门外对话自由交流

全屋音乐流媒体播放
个性化精准推荐

信息跨空间告知用户
全屋音频信息传达

多协议集成智能中控
全屋智能联动中心

语音助手虚拟管家交互
对外访客拟人化交互

政府、社区、城市、家政、
车联网信息对接

对话交流

智能空间

娱乐联动

智控中心

管家交互

信息窗口

智能门搭载智能中控
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趋势三：打破空间局限，智能门可成为智能家居和智慧出行衔接中枢

智能门可通过集成多种技术和功能，打破物理空间的局限，成为连接智能家居系统和智慧出行的关键枢纽。智能门促进家庭

与外界的智能互动，使得家庭生活更加智能化，同时也为智慧出行提供支持，实现智能家居与智慧出行的无缝衔接。以创米

数联智能门为代表，已实现行业首创的分屏功能，进一步衔接智能家居与智慧出行，为用户提供更加全面和便捷的服务。

创米智能门
成为空间衔接中枢

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询根据网上公开资料调研整理，智能门资料由创米数联提供

全屋智能系统集成
与家中的智能设备连接
实现自动化场景控制

数据交换与分析
数据分析用户习惯
进行个性化定制

智能家居

电动充电桩管理
充电桩实时信息和预约服务

自动开启车库门

智慧出行系统服务
与智慧出行系统连接
提供出行建议服务

智慧出行

分屏可带到全屋
控制全屋智能设备

分屏可带出门
同步出行信息

门上大屏
分屏联动

http://ipoipo.cn/


高强度轻量化材质

趋势四：新材质，将让智能门拥有灵活可变的个性化外观形态

基于新材料的应用，未来智能门将拥有更高的品质，在防火、防暴、防潮等方面更为强大和优秀，新材料也更加绿色环保。

同时，新材料也将使得智能门拥有更加灵活可变的个性化外观和形态，比如可随时变换颜色，全息投影交流、内外大屏交

流互动等等，为用户带来多样的体验。另外，可定制性也是模块化设计发展的重要优势，方便安装、升级和私人定制。

智能化自适应材质 模块化可定制材质 绿色节能环保材质

门体材质轻薄，但强
度较高，拥有优秀的
防火、防暴、防刮、
防污、隔音等能力

基于智能感应材料、
透明导电材料等，智
能门可随意变换颜色，
呈现丰富形态

模块化的应用使得智
能门可以被拆分成多
个独立的组件或模块，
从而进行个性化定制

生物基材料、可回收
材料、可降解等新型
材料的应用更符合环
保发展理念
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趋势五：平台互通，能为智能门带来广域生态连接

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询调研以创米数联为代表的13家智能门企业，根据产品连接的平台得出结论，数据截止日期2024.2

调研发现，智能门接入企业自有平台的占比达54.5%，其他国内第三方生态平台则以米家、涂鸦、腾讯等为主，说明产品连

接范围有限，互联互通能力不足，不利于智能门的拓展应用。而未来随着生态平台的互联互通，智能门连接广度极大拓宽，

将持续推动产品技术和服务创新，用户可以在平台上享受更加连贯和便捷的服务，提升用户体验。

54.5%

27.3%

2023智能门接入
平台占比

18
.2%

未来发展

生态平台互通 家居和出行的衔接中枢连接广度拓宽
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上下游加强合作，实现产业链协同发展和整体效益的提升

产业链上游 产业链中游 产业链下游

门控方案商

芯片模组 元器件/控制器

安全检测认证

五金件

软件供应商

制造商 品牌商

建材卖场

社区店

线下经销商

购物中心

集成服务商

线上电商平台

产
业
分
布

技术迭代快原材料昂贵 全方案能力差 行业入局较少 渠道覆盖不足 物流成本较高 客单价高
产
业
痛
点

数据来源：CSHIA Research 中智盟咨询根据网上公开资料调研整理，产业痛点通过调研智能门厂商得出

智能门上游原材料昂贵等痛点依然存在，这影响了智能门的终端价格；产业中游的厂商分布不足，布局者少；产业下游的渠道服务

力不足。面对这些痛点与不足，需要上下游企业加强合作，实现产业链协同发展和整体效益的提升，推动智能门行业健康发展。未

来产业链的发展将推动行业创新升级，以新一轮AI科技革命为引领，向智能制造和全球价值链高端优化。

产业优化升级与创新

以新一轮AI科技革命为引领向全球价值链高端优化升级
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智能门作为智能安防以及全屋智能的创新品类，拥有泛家居的融合属性，目前仍然处在市场的初级阶段，

未来几年品牌将呈现爆发趋势，表明市场前景非常可观。随着中高端用户的消费认知逐年提升，产品功

能的不断丰富，线下线上销售渠道共同发力，与其他智能锁等安防发展轨迹类似，预估未来成熟市场将

为千亿规模。

产品方面，场景融合以及泛家居的融入，成为智能门产品的重点发展方向，平台融入将会更加普遍，集

成式产品将成为真正主力产品线。随着产品价格的下降，消费人群将从中高端用户普及到全民用户，城

市群也会下沉到更多的三四线城市。

目前在头部品牌中，拥有自主研发能力的品牌只占据极小部分。未来头部品牌阵营将会掌握核心技术与

制造能力，整体销量占比将持续扩大。随着AI技术、传感器以及元器件的迭代升级，未来相关联动场景

的优化，将会让智能门的体验更加完美，AI加持的智能门将让智能安防、全屋智能以及智能空间的体验

更上一层楼。

白皮书总结
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