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单身车市：由未婚购车用户组成的细分车市

近几年中国单身车市变化很大：越来越多的年轻人的购车节点，由工作几年后的结婚阶段，提
前至刚开始工作的单身阶段，该趋势正不断扩大单身车市的用户规模；单身车市的内部结构加
速中年化、高学历化等，该趋势正不断提升单身车市的含金量��

目前，不少车企都推出了个性化品牌，该系列举措会不断提升对个性化品牌更偏好的单身车
市的研究价值，但绝大多数车企的个性化品牌的构建思维，并不是建立在单身等用户细分的
基础上，该现状会不断强化单身车市的研究迫切性；

易车研究院的2024版中国乘用车市场的用户细分选题的研究数据以线上调研为主，2023年
的总样本量超过6万份，以易车大数据和易车研究院的线下调研数据为参考，2023年线下调研
样本量超1万份。

单身车市示意图
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2023年中国单身车市终端销量大幅升至466万辆
不断积蓄挑战家庭车市主导地位的力量
在全球车市堪称生力军

2014-2023年中国乘用车市场
单身车市终端销量与增长走势(万辆)

终端销量

同比增长

近十年，中国社会越来越盛行的晚婚晚育、不断攀高的房价、持续扩大的高校毕业生、日益严
重的加班加点、水涨船高的结婚彩礼等原因，大幅扩大了单身群体，间接助推了单身车市。
2014年，单身车市销量贡献不足200万辆，之后持续增长，2017年突破300万辆，之后三年相
对持平，2021年突然升至380万辆，2022年突破400万辆，2023年升至466万辆，增长11.63%，
市占率升至21.56%；

过去十多年，由于中国车市被家庭车市绝对主导，单身车市被整体性“掩盖”，并没有充分展现
出自己的魅力与实力。弹指十年，中国单身车市正由边缘性车市一步步逼近舞台中央，2023年
466万辆的规模，力压德国逼近日本，堪称全球车市的生力军；

理论上，中国单身车市已具备培育走量品牌与爆款产品的实力，目前就差一位“白马王子”，可
以彻底点燃这堆干柴烈火。
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2014-2023年中国乘用车市场
单身用户市占率走势

2023年全球十大汽车市场销量(万辆)

数据来源：易车研究院
数据说明：市占率指某变量占大盘的比例
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女性是助推单身车市增长的关键力量，2023年贡献42.95%
加速单身车市代步化与电动化，为购买小米SU7等埋下伏笔

数据来源：易车研究院

虽然单身车市仍由男性主导，但女性是主要增长动力，2021-2023年，销量贡献由35%大幅
升至42.95%，这与近几年单身男性加速涌入二手车市场和单身女性仍对新车情有独钟密切
相关；

由于女性用车场景更聚焦代步，单身车市的女性化会助推单身车市代步化，2021-2023年，单
身车市的代步诉求由33.94%大幅升至45.83%，一跃成为单身车市的第一购车诉求；

由于电动车更适合代步，单身车市的代步化会助推单身车市电动化，2021-2023年，单身车市
的新能源占比由7.01%大幅升至38.45%，其中纯电产品由5.17%大幅升至27.31%。按2023年
466万辆规模计算，单身车市为新能源贡献179万辆，为纯电贡献127万辆；

2023年，极氪、蔚来、小鹏、智己、阿维塔等一大堆电动车品牌的在华销量仅有一二十万辆，甚
至不足10万辆，意味着单身车市对上述品牌，以及2024年3月28日正式上市的小米SU7等有
重大价值。按此推理，近几年特斯拉的快速崛起，与单身车市密切相关。

2021-2023年单身车市
性别分布

2021-2023年单身用户购车
原因分布TOP5

2021-2023年单身车市
能源分布
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中年化与中产化助推单身车市高端化与大车化
为小米等投放20万元以上的个性化大车埋下伏笔

虽然单身车市的主体仍是青年与工薪阶层，但中年与中产的占比不断提升，2021-2023年，单
身车市的中年占比由25.04%升至26.89%，中产占比由28.48%升至31.94%，这与近几年互联
网、金融等高收入行业彻底沦为晚婚晚育的重灾区等密切相关；

由于中年和中产用户买高端品牌与大车的概率更高，单身车市的中年化与中产化，会提升单
身车市选购高端品牌与中型及以上大车的占比。2021-2023年，单身用户选购高端品牌的占
比由15.34%升至25.04%，选购中型及以上大车的占比由24.06%升至36.63%；

近几年，特斯拉、蔚来、智己、极氪、阿维塔、极狐、小鹏等一大堆电动车品牌，都主打中型及以
上的大车，都选择从20万元以上的高端车市切入，理论上都会受益于单身车市，但实际上仅有
特斯拉受益，充满个人魅力的雷军与拥有强大品牌号召力的小米，能否成为新受益者？
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2021-2023年单身车市的
类别分布

2021-2023年单身车市的
级别分布

数据来源：易车研究院
数据说明：青年指35岁以内的用户，中年指35-54岁的用户，老年指55岁及以上的用户；工薪阶层指年收入15万元以内的用户
中产阶层指年收入15-50万元的用户，富豪阶层指年收入50万元及以上的用户
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高学历化与大城化助推单身车市不断激发个性化消费
为中国车市涌现个性化消费浪潮积蓄力量

2020年起，中国应届高校毕业生的人数，已占同龄出生人数的过半，再加多数高校在大城市和
毕 业 后 多 数 高 校 生 在 大 城 就 业 等，共 同 夯 实 中 国 单 身 车 市 的 高 学 历 与 大 城 的 主 导 地 位 。
2021-2023年，单身购车用户拥有大专及以上高学历的占比由63.28%升至75.99%，一线、新
一线与二线之大城占比由66.68%升至72.76%；

由于受过高等教育与居住大城的用户，更盛行晚婚晚育，更喜好运动、时 尚、科 技 等 个 性 化 产
品，单身车市的高学历化与大城化，会不断激发单身车市的个性化消费。2023年，对比大盘，单
身用户选购流线运动、精致时尚、小巧可爱和越野硬朗等个性化产品的比例更高；

2023年，小鹏、蔚来、极氪、智己、阿维塔、小鹏等一大堆电动车品牌的用户，都 以 受 过 高 等 教
育和在大城市工作的用户为主，理论上起步期的上述车企都应不遗余力抓住不断滋生的个性
化浪潮，但实际上不少车企都像主流大车企一样选择了多元化路线，小鹏、蔚来、极氪等，不仅
有个性化的P7、ET5、007等产品，也有主流家用的G9、ES8、009等产品。同样的问题也会拷问
小米汽车，在发展初期如何集中精力与顺势而为。目前，仅有理想、特斯拉等极少数车企，较好
协调了短期与长期的战略部署，实现了利益最大化。
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2023年大盘与单身车市的
产品特征分布

数据来源：易车研究院
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2023年，深蓝汽车单身渗透率高达43.41%
领衔主流品牌排行榜，小品牌与个性品牌将再次被推向十字路口

2023年，初生牛犊的深蓝汽车的单身渗透率高达43.41%，雄踞主流品牌排行的榜首。从2022
年7月上市的中型轿车深蓝SL03，到2023年6月上市的中型SUV深蓝S7，都凸显了运动风格的
造型设计与彰显了个性化的品牌调性，潜移默化中迎合了单身群体的购车诉求。2023年深蓝
汽车的在华终端销量快速突破10万辆，虽然离自身纯属拍脑袋式的40万辆销量目标相去甚远，
但相比竞品，该成绩也算出类拔萃了。2024年二季度上市的主打硬派风格的深蓝G318，会延
续上述两款产品的运动化造型与个性化调性，相信会不断夯实深蓝汽车对单身群体的吸引力。
深蓝的问题可能会出现在销量突破20万辆之后，即未来一两年，届时长安高层可能会重新权
衡深蓝定位，聚焦细分还是布局主流。从过往的经验看，不怕长安按部就班，就怕长安有新想法；

名爵单身渗透率39.23%，位居第二，但名爵并没有充分受益单身机遇，2021-2023年，名 爵 在
华终端销量由16.41万辆大幅下滑至10.28万辆。原因是名爵眼中的青年或单身用户与实际市
场中的青年或单身用户发生了严重错位。从名爵6到更低价的名爵5，名爵原本希望通过市场
下沉，积极抢夺小镇青年，但现实中的小镇青年，努力去大城读书与工作，通过自己的能力改
写人生，争取获得更多财富，甚至成为社会精英，自然而然成了晚婚晚育的新主力，名爵5显然
难以满足他们的升级需求。2023年名爵积极调整，先后投放了高级别运动产品名爵7、跑车MG 
Cyberster，2024年一季度，名爵7已成为名爵在华的新销量担当，MG Cyberster正强势提振
名爵品牌力。接下来就看名爵的战略决心了，如何快速跟上单身为主的中国新青年的“消费升
级”节奏，如何将名爵打造成为他们的首选品牌！

领克单身渗透率38.02%，位居第三。2021年之前推出的01、02、03、05、06这堆个性与运动的
紧凑型为主的产品，为领克角逐单身车市奠定了基础。期间领克如能及时推出电动车，或 许 能
引领单身车市的主体由男性向女性渗透的新趋势。2021年上市中大型SUV 09，虽然有助于领
克进一步高端化，但把领克由个性赛道推到了主流赛道。2023年，兼顾个性与家庭的领克08的
上市与快速上量，就像在03与09之间建立“缓冲带”，避免品牌调性过于分裂。2024年运动节
能轿车07如能快速上量，将夯实领克的运动基因。日后如能强化硬派产品与跑车，有可能构建
起由入门运动向高端运动升级的有领克特色的新模式，积极迎合单身用户持续升级的节奏；

保时捷、奥迪、宝马、奔驰、雷克萨斯等不少主流高端品牌，位列单身车市渗透率TOP20；特斯
拉、smart、欧拉、宝骏、极氪、小鹏等不少电动车品牌，位列TOP20；坦克、北京和路虎之三大
硬派品牌，位列TOP20；主打年轻化的本田与吉利也位列TOP20；

目前，位列单身渗透率TOP20的汽车品牌，绝大多数都没有明确的角逐单 身 车 市 的 顶 层 战 略
与具体策略，即便不少品牌都有具体的年轻化战略，但战略重心都在已婚家庭青年。2023年单
身车市取得466万辆的销量规模，如日后持续提升，理论上，中国单身车市完全有能力培育出
几个爆款品牌。

对比深蓝，零跑、哪吒的品牌定义与产品定位的想法更复杂点，有个性化产品也有主流家用产
品，在家庭与单身、主流与个性之间左顾右盼和来回徘徊，导致品牌调性日趋模糊，存在感不
断降低；
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数据来源：易车研究院
数据说明：主流品牌指2023年在华销量超过3万辆的汽车品牌；渗透率指某变量占集合自身的比例
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2023年，领克03单身渗透率高达58.78%
领衔主流车型排行榜，个性化车型大爆发的时代正加速来临

数据来源：易车研究院
数据说明：主流车型指2023年在华销量超过3万辆的车型；渗透率指某变量占集合自身的比例

领克03从2018年发布以来，一直坚持不懈主打运动概念，助力领克03积极吸引单身为主的青
年用户。2023年，领克03的单身用户渗透率高达58.78%，领衔主流车型排行。2023年领克03
在国内取得6.73万辆的好成绩，而且价格坚挺，与思域、昂克赛拉等传统运动竞品的大规模降
价促销，形成鲜明反差。由于吉利比较突出年轻化调性与注重运动设计元素，除了领克03，缤
越、缤瑞、领克06等都晋级到单身渗透率TOP20；

领克03、思域、马自达3、影豹、高尔夫、大众CC等燃油运动轿车，位列单身渗透率TOP20；Model 3、
海豹、小鹏P7、宝马i3等运动电动车，位列TOP20；宝马X1、奔驰A级、奥迪Q3、奥 迪 A 3 等 入 门
级高端车型，也位列TOP20。燃油运动轿车、运动电动车与入门级高端车型，组成单身渗透率
TOP20的主体。

2023年主流车型的
单身购车用户渗透率TOP20
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从市占率看，2023年大众与比亚迪是单身车市的最大受益品牌
Model Y是最大受益车型

按品牌划分，2023年，大众与比亚迪是单身车市的最大受益者，两者市占率分别为9.27%和9.14%，
在单身车市2023年466万辆的大盘中，都拿到了超40万辆的终端销量，两者的元PLUS、秦PLUS、
宋PLUS、海豚、海鸥、朗逸、速腾等具体车型，都位列单身车市车型市占率TOP20；

2008-2012年，紧凑型轿车战略助推大众在华终端销量快速突破200万辆，但目前聚焦青年家
庭用户与主打中庸、空间与经济的战略规划与产品策略，导致紧凑型轿车快速沦为大众的沉
重包袱，把大众推向了“保卫200万辆”的艰难时刻。由于大众在华调整严重脱节于青年用户由
家庭向单身渗透的新节奏，给造型更时尚与个性更突出的比亚迪，提供可乘之机，2023年比亚
迪的单身市占率快速逼近大众，2024年大概率会反超；

本田与丰田在单身车市的市占率分别为6.52%和5.88%，终端销量分别为29.06万辆和26.23
万辆；吉利的市占率为4.81%，从单身车市拿走21.46万辆；宝马、奔驰、特斯拉、奥迪等高端品
牌受益匪浅；

按车型划分，2023年，Model Y是最大受益者，市占率高达2.98%，在单身车市466万辆的盘子
中，拿到了13.88万辆的终端销量，遥遥领先。Model 3市占率1.22%，也非常靠前，拿到了5.76
万辆的终端销量。特斯拉的用户结构与单身车市的用户演变高度吻合，便于受益单身机遇，该
发现有利于对标特斯拉的广大车企，积极优化对标策略。
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2023年单身车市的
主流品牌市占率TOP20

2023年单身车市的
主流车型市占率TOP20

数据来源：易车研究院
数据说明：主流车型指2023年在华销量超过3万辆的车型；市占率指某变量占大盘的比例

数据来源：易车研究院
数据说明：主流品牌指2023年在华销量超过3万辆的品牌；市占率指某变量占大盘的比例
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数据来源：小米汽车官方

小米汽车SU7上市24小时
官方订单走势(辆)
 

官方消息显示，小米SU7订单持续飙升，发布会结束后的4分钟大订1万辆，7分钟2万辆，27分
钟5万辆，24小时逼近9万辆。易车研究院非常好奇，究竟谁想买小米汽车？调研显示单身用户
占比高达37.28%，大幅高于21.56%的大盘水平。已婚虽然是主体，但大幅低于大盘水平；

目前有关谁购买小米汽车的讨论比较多，且争议比较大，其中“米粉”是争议的核心，有 认 为
“米粉”是主力，也有认为多数“米粉”买不起小米SU7。我们调研的单身用户，相信与“米粉”有

一定重叠，但也不局限于“米粉”概念，且相对“米粉”清晰多了；

如日后单身用户对小米汽车贡献显著的观点经得起推敲，再加蓬勃发展的单身车市就像中国
车市的新黄金赛道，小米汽车将获得比“米粉”更清晰的新增长通道。

单身用户占了小米汽车预购用户37.28%
是一股比“米粉”更清晰的重要力量
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数据来源：易车研究院

2024年3月底小米预购用户
单身与已婚占比

2023年中国乘用车市场的
单身与已婚占比
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小米汽车的预购主力处于中国单身车市的“腹地”
继“米粉”之后，有利于小米汽车培育新增长空间

小米SU7的单身预购占比达到37.28%并非偶然，其预购用户的女性占比、中年占比、中产占
比、高学历占比、大城占比分别高达40.71%、55.15%、74.29%、92.49%、71.74%，非常符合中
国单身车市的女性化、中年化、中产化、高学历化与大城化的演变趋势，其中小米SU7的不少
指标大幅领先于单身大盘，类似于小米SU7正处于中国单身车市的“腹地”，这个时候只要雷
军振臂一呼，极有可能“揭车而起”；

在发布会上，谈及小米SU7的用户，雷军认为是model 3、奥迪A4L、奔驰C级、宝马3系的升级
用户。如果反问model 3、奥迪A4L、奔驰C级、宝马3系的用户是谁，不清楚雷军会怎么回答。
易车研究院调研显示，上述被雷军视为竞品的车型，单身占比都高于大盘，且都处于单身车市
的“腹地”。但目前这些竞品都没有重视单身机遇，国产车型仍是中规中矩的家用产品，极度缺
失个性化产品，等于给小米汽车留了个“七寸”。

数据来源：易车研究院
数据说明：青年指35岁以内的用户，中年指35-54岁的用户，老年指55岁及以上的用户；
工薪阶层指年收入15万元以内的用户，中产阶层指年收入15-50万元的用户，富豪阶层指年收入50万元及以上的用户

2023年单身车市与
2024年3月底的
小米预购用户的性别分布

2023年单身车市与
2024年3月底的
小米预购用户的收入分布

2023年单身车市与
2024年3月底的
小米预购用户的年龄分布

女

男

0%

20%

40%

60%

80%

100%

单
身

车
市

小
米

预
购

用
户

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

单
身

车
市

小
米

预
购

用
户

55岁及以上

50~54岁

45~49岁

40~44岁

35~39岁

30~34岁

25~29岁

24岁及以内

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

单
身

车
市

小
米

预
购

用
户

50万元及以上

45-49.99万元

40-44.99万元

35-39.99万元

30-34.99万元

25-29.99万元

20-24.99万元

15-19.99万元

10-14.99万元

5-9.99万元

5万元以下

http://ipoipo.cn/


2023年单身车市与
2024年3月底的
小米预购用户的学历分布

2023年单身车市与
2024年3月底的
小米预购用户的城市分布
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数据来源：易车研究院
数据说明：主流品牌指2023年在华销量超过3万辆的汽车品牌；渗透率指某变量占集合自身的比例

被雷军强势“挤兑”的特斯拉与保时捷
和与SU7有直接竞争关系的海豹、Model 3、小鹏P7等
都位居单身渗透率前列

在2024年3月28日小米SU7的上市发布会，被雷军重点提及的特斯拉与保时捷两大品牌，和具体车
型Model 3，都吸引了不少单身用户。2023年，特斯拉与保时捷的单身渗透率分别为32.04%、36.22%，
都位居单身渗透率排行前列，Model 3的单身渗透率38.42%，同样位居车型单身渗透率排行前列。
另外，与小米存在直接竞争关系的极氪、小鹏等品牌，和小米SU7存在直接竞争关系的比亚迪海豹、
小鹏P7、宝马i3等车型，也位列单身渗透率排行前列。日后小米如能积极吸引单身用户，不仅有利于
开创新增长空间，而且也是对核心竞品的有效压制，反之亦然；

针对小米SU7的发布会，特斯拉CEO马斯克提前发来“贺电”：对任何技术评分的正确方法，不
是和竞争对手比较（因为这太容易了），而是和物理极限进行比较；

目前，无论小米还是特斯拉，都是中国单身用户喜欢的企业。未来，无论小米与特斯拉比配置，
还是比物理极限，都需要回归用户原点，比谁更能讨巧用户。

2023年主流品牌的单身购车用户渗透率TOP20与
2024年3月底小米预购用户的单身渗透率
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数据来源：易车研究院
数据说明：主流品牌指2023年在华销量超过3万辆的汽车品牌；渗透率指某变量占集合自身的比例

http://ipoipo.cn/


2023年主流车型的单身购车用户渗透率TOP20与
2024年3月底小米SU7预购用户的单身渗透率
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数据说明:主流车型指2023年在华销量超过3万辆的车型;渗透率指某变量占集合自身的比例
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2025年国产Model Q可能会成为特斯拉吸引单身用户的新宠
助力特斯拉积极反制小米汽车

在手机领域，截至2024年初，苹果仍是小米难以逾越的高峰，在小米进入汽车领 域 后，特 斯 拉
将成为小米汽车的另一座高峰。针对小米SU7的21.59万-29.99万元售价，如特斯拉也针锋相
对降低两三万元，甚至从21万元起，小米SU7会瞬间尴尬。理论上特斯拉具备降价实力，关键
看是否有必要，这主要取决于SU7的冲击力度；

除了针锋相对开展降价促销，特斯拉还有后手，即2025年国产的紧凑型跨界车Model Q。虽然
Model Q的级别与造型，和小米SU7有较大差异，但用户极有可能非常类似，即女性为主的家
庭代步用户与青年为主的单身用户。2023年，特斯拉的女性与单身用户占比都很高，相信2025
年国产的Model Q能有效迎合特斯拉用户的喜好。在用户趋同的情况下，如Model Q的售价降
至15-20万元，再加特斯拉的强大品牌力，以及小米汽车如缺失有效举措，大量单身用 户 极 有
可能临阵倒戈，小米汽车将突然遭遇重创。

特斯拉与小米汽车在华国产进度
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2023年特斯拉购车用户的
男女占比

2023年特斯拉购车用户的
单身与已婚占比
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数据来源：易车研究院
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2024-2030年，单身车市有望三分天下有其一
助推中国车市个性化消费浪潮
成为培育走量品牌与爆款车型的新“伊甸园”

过去，严重失衡的高等与职业教育、屡见不鲜的高强度工作996、千夫所指的高额房价、阴魂不
散的高额补习班等，直接或间接助推了中国社会的单身现象。未来，如上述隐患不能有效改善，
中国社会的单身现象只会愈演愈烈，中国车市的单身占比只会水涨船高。2024-2030年，保守
估计中国单身车市的市占率有望突破35%，三分天下有其一，助推中国车市个性化浪潮，成为
培育走量品牌与爆款车型的新“伊甸园”；

小米SU7订单的“爆仓”，单身用户功不可没，且小米预购的主力，处于中国单身社会与单身车
市的“腹地”。如小米汽车的第二款、第三款等后续产品，持续突出流线运动等个性化风格，小
米汽车理应将捕捉“单身机遇”提升至战略高度，以免被特斯拉等竞品捷足先登。在未来一二
十年，中国单身机遇未必能帮助小米汽车成为全球前5车企，但可以帮助小米汽车获得角逐全
球前五车企的淘汰赛的资格。目前小米汽车的“人车家”定位，显然更偏主流，体现了小米汽车
的长期战略诉求，短期建议小米汽车积极突出个性化调性，深深切入奥迪、奔驰、宝马等核心
竞品的战略软肋，牢牢建立战略制高点；

近三年，比亚迪、吉利、长城、奇瑞等不少主流车企，不仅发布了新一轮多品牌战略，而且推出
了小鹏P7、海豹EV、极氪001、极氪007、腾势N7、蔚来ET5、吉利E8、小米SU7等众多个性化电
动车。如相关车企能积极布局更个性化的单身车市，理论上有利于自身优化新一轮多品牌战
略与挖掘个性化电动车的市场潜力；深蓝、智己、极氪、小鹏等具体新能源与个性化品牌，更得
笨鸟先飞；

放眼全球，只有中国才具备精耕细分用户的肥沃土壤，中国乘用车年销量高达2000万辆，稍微
主流点的细分车市，动辄都有百万辆的规模。只要车企别贪大求全，别吃在碗里看在锅里，脚
踏实地服务好一部分用户，做深做精一个细分车市，都有机会成为中国车市的主流车企，都有
机会成为全球车市的特色车企。
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2014-2030年中国乘用车市场
单身用户市占率走势预判

数据来源：易车研究院
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如有转载或引用，需及时与我们联系并注明出处，且不得进行任何有悖原意的
引用、删节和修改。

易车研究院定位：非商业数字化车市智库
易车研究院使命：助力易车客户更好读懂中国车市

目前易车研究院不做商业报告，全力为车企、经销商等易车客户赋能；
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新物种
(非商业数字

化智库)

优点：高效/专业
缺点：封闭/功利
性质：商业项目
效用：提升决策/背锅侠

优点：广而告之
缺点：深度有限
性质：流量转换
效用：促进销售

优点：取长补短；缺点：合作有限
性质：观点传播；效用：提升影响

咨询等机构正强化数据挖
掘能力与行业权威性，提
升行业公信力与客户影响
力，如麦肯锡的季刊

车企、经销商等正强化自身数据体系建设与行业
洞察能力，减少对外依赖，抢夺存量先机，如目
前各大主机厂正抓紧建设各自的用户数据体系与
打通各部门数据

价值：
对大众媒体圈有引导价值，
实现长效互动；
对商业提炼圈有合作价值，
促成长效配合；
对客户受众圈有信任价值，
构建长效合作；

媒体正努力强化数据分析
与行业权威性，
提升与车企的合作高度，
如易车成立易车研究院等 特征：传播意识、提炼能力、受众基础

基于易车的数据优势，易车研究院的核心特征，就是用数据说话，就事论事，
有一说一；

我们观点未必对，行业分析仁者见仁智者见智，不足之处，大家多指点与批评，
让我们求同存异。

http://ipoipo.cn/


汽车行业巡回交流项目⸺洞若观火

交流主题：探究中国车市用户细分新趋势

交流时间：2024年5月-2024年7月

交流对象：以车企等易车客户为主，一对
   一交流

报名方式：微信号yicheresearch
（请提供姓名+职务+企业+手机）

汽车行业分析系列书籍⸺《见微知著》

获取方式
车企、经销商等易车广大客户，可向易
车服务人员索取

非易车客户的读者，可联系易车研究院
 (微信号：yicheresearch)

户的购车特征与中国车市的消费潜力，重点涉及关注度、净推荐、用车场景、使用
公里数、家庭拥车数、停车等课题，助力车企及时优化顶层战略，更好践行“以用
户为中心”的企业理念。

2024年5月-2024年7月，易车研究院将正式启动第八期“洞若观火”汽车行业走势
分析巡回交流项目，本期的核心主题为“探究中国车市用户细分新趋势”，助力车
企积极捕捉用户新机遇。

《见微知著2024上》紧密围绕用户原点，遵循从买车到用车的路径，探究中国用

http://ipoipo.cn/


联系我们

关注我们

微信阅读号 君临车市

高英   易车研究院 行业分析师

Mobile：188 0118 7009

Mail：yicheresearch@yiche.com

微信：yicheresearch

http://ipoipo.cn/

