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奥运会全民性特征显著，从18岁到55岁以上，不同年龄段人群均参与其中；由于十九天的赛程受 

众范围广泛，奥运会在一定程度上跨越了性别、区域和背景的界限，成为万众瞩目的体育盛会。 

大小屏联动已成为主流——多数奥运会观众在工作日利用午休时间用移动端看集锦、回放，在

周末利用在家休息的时间用大屏观赏奥运赛事盛况。
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奥运会作为一项全球性的体育盛事，涵盖了广泛的运动项目，并吸
引了来自世界各地的运动员参与。它在一定程度上跨越了地域和文化差异，使人们能够共同享受和讨论奥运比
赛。奥运会的精髓在于它的全球性和包容性，可以让不同背景的人们都能共享这一盛事。

奥运会用户画像
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行为洞察

69.1%的观众选择与家人一同见证运动员夺冠瞬间，为中国奥运健儿助力加油。除了陪家人观看比赛外，24.1%的观众
表示观看奥运会的原因是个人对某项运动感兴趣。另外，居家观赛是奥运会观众关注比赛的主要方式。 
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各年龄段连续观看奥运会的观众占比

对多数巴黎奥运会的观众而言，四年一届的奥运会成为了一种象征性节日。超四成的观众连续观看了4-5届的奥运会，
有9.5%的观众观看过超七届以上奥运。从年龄段角度来看，近七成的18-24岁观众连续观看了2- 3届奥运会；41-60岁
的中老年群体中，很多人连续观看了7届以上奥运赛事。奥运会已经成为一个全民共享、情感共鸣的象征。

连续观看奥运会的观众占比
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观众关注奥运内容偏好

除了赛事内容本身，奥运会观众对开幕式和闭幕式的关注度也很高。巴黎奥运会开幕式的主题为“爱和共同的人性” ，
内容形式的新颖度引起全球范围关注和讨论。夺金时刻、赛事结果、奥运新闻分别以72%、48.9%和37.8%的比例位于观
众关注的前三的内容。
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各年龄段关注奥运内容情况

多数观众更倾向于各大赛事的结果，观赛的目的是第一时间见证中国队夺冠的瞬间——如乒乓球、跳水等项目。
从年龄段角度来看，24岁以下的观众更在乎赛事最终的结果；近七成的55岁以上的观众会持续关注奥运新闻；41-55
岁的中老年群体中，很多人会关注和讨论体育明星逸事。
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各年龄段最关注的赛事内容TOP3

在赛事内容方面，奥运会观众最关注跳水、国球乒乓球和游泳项目，射击和羽毛球等也名列前茅。其中尤为重要的是， 
18岁以下、18-24岁和25-30岁三个年龄段的用户对跳水的关注度最高。31-35岁和41岁以上两个年龄段的用户对国球
乒乓球的关注度最高。 

观众最关注的赛事内容TOP10
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各年龄段观众观赛形式

超五成以上的奥运会观众更热衷于观看比赛直播，在直播中充分感受赛事的紧张氛围。多数中青年因工作和学习时间
限制，喜欢观看比赛的回放或者录播的比赛；同时24岁以下的年轻观众喜欢通过剪切后的短视频观看赛事的精彩瞬间。
而图文、纪录片等内容因缺乏相应的视觉冲击，在吸引力和聚焦度上存在一定的短板，观众对这些内容的关注度也不
高。

观赛形式
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观众关注奥运渠道选择

互联网电视成为观众的主流观赛设备，有超过半数的群体观众使用这一设备观看比赛。另外，使用移动端设备在短视
频平台观看比赛的观众与互联网电视比例相近。由此可见，大小屏联动已成为主流——多数奥运会观众在工作日利用
午休时间用移动端看集锦、回放，在周末利用在家休息的时间用大屏观赏奥运赛事盛况。
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观众观看赛事场景分布

各个时段均有观赛的用户，但无论是一二线城市用户还是三线及以下用户，均更倾向于在20-22点观看赛事。家庭和
工作地点成为用户观看赛事的主要场景。少量用户也会选择在酒吧、烧烤店等公共场所体验更浓厚的观赛气氛。另有
4.76%的用户在公交、地铁等通勤交通工具上及时关注赛事情况。

观众观看赛事时间分布

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

http://ipoipo.cn/


http://ipoipo.cn/


奥运期间观众对品牌关注度情况

近九成观众会在奥运会期间增加赞助奥运会品牌的关注，购买运动员同款产品或服饰。
与中国明星项目—乒乓球、跳水、射击队保持多年合作；安踏则是全面发力，不仅推出了充满创意与寓意

的“冠军灵龙”领奖服，还为体操、举重等10支国家队提供了全方位的比赛装备。这两个品牌受到的关注度也是最高的。

用户是否会增长对赞助奥运会品牌的关注
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渠道分布情况

奥运期间购买运动品牌服饰，大众首选是线上渠道，但线下渠道的比例也不低，比例近5成；电商平台为消费者首选，
其次是品牌官网和新兴社交平台。

购买渠道
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哪些品牌营销策略能更精准抓住用户心智

大众出于对运动员的喜爱崇拜，以及希望可以和运动员们使用同款而增加奥运的参与感，运动员同款穿搭营销方式将
直接促进产品的销量。除此之外，品牌直接赞助奥运、推出奥运新品也是成为抓住用户心智的有效手段。
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扫描以上二维码，获取完整版报告
了解更多奥运会洞察调研咨询，
欢迎私信联系或咨询热线  
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全案调研解决方案专家
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