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月度交易SKU数

200万+ SKU

全国32省、300+城市经销商能力画像

40,000+活跃经销商

酒类、休食、饮料、乳品、调味品、
粮油副食、百货、日化洗护等

8大品类

覆盖各类主流快消品牌

33,000+品牌

CVS/KA/传统小店/餐饮及酒吧等特通
门店动态经营数据生成终端销售画像

700万+终端覆盖

年GMV

4,000亿+GMV

舟谱平台数据覆盖

http://ipoipo.cn/


样本及研究方法

4,283 家可比经销商
2023年-2024年均使用舟谱产品、且售卖啤酒的经销商

300+ 亿元GMV/年
其中啤酒GMV百亿元

103万终端售点

定量
研究

• 舟谱平台数据分析研究
• 行业数据分析研究

定性
研究

• 啤酒行业专家访谈
• 典型客户案例访谈

• 餐饮：综合餐厅（中餐厅/西餐厅）、烧烤、火锅

• 夜场：酒吧、KTV

• 非现饮：烟酒店、夫妻老婆店、超市（KA/小超市/CVS等）

样本
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2024年啤酒行业宏观情况
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2024年啤酒行业承压，渠道策略优化为战略重点

• 2024年全国啤酒行业依旧承压，全年啤酒销售规模同比下跌4%1、约1,700亿元
• 由近期发布的CR5品牌集团财报可见，仅燕京啤酒的收入取得小幅增长，其余均下降

• 餐饮、夜场等重要即饮渠道疲软，如何调整渠道策略成为行业的战略重点

2024年啤酒收入（亿元） 同比增速 啤酒销量同比增速 啤酒吨价同比增速 渠道策略

华润啤酒 365 -1.0% -2.5% +1.5% 雪花纯生计划通过提升非现饮覆盖增加销量

青岛啤酒 321 -5.3% -5.9% +0.6%

百威中国 323 -13.3% -12.1% -1.4% 即饮渠道人流减缓、消费减少，2025年将加
强家饮渠道

重庆啤酒/
嘉士伯中国

146 -1.2% -0.8% -0.4% 餐厅、酒吧、夜场等现饮渠道持续疲软

燕京啤酒 132 +1.0% +1.6% -0.6%

1援引嘉士伯啤酒统计数据

http://ipoipo.cn/


啤酒行业CR5占比超80%，已进入存量竞争时代

• 根据国家统计局数据，2024年国内啤酒产量3,521万千升、同比下降0.6%
• 而2013年我国啤酒产、销量均已见顶，13年以来产、销量均呈现连年下滑趋势，啤酒行业进入存量竞争时代

Source: 国家统计局，Euromonitor
舟谱整理分析
注：产量统计对象为规模以上企业
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2013年之前，消费显著上行，啤酒市场
持续扩大，各大啤酒品牌持续跑马圈地

2013年之后市场逐渐饱和并缓慢下降，市场
集中度进一步提升，各品牌寻求差异化竞争
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啤酒高端化仍为长期趋势

• 对比美国/日本及其他国际市场，中国啤酒消费价格仍有倍数级提升空间，高端化依旧为长期趋势
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线下四类啤酒市场划分及表现总览
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• 中国各城市的发展程度不一，人口结构与消费能力差异较大，存在不同特性的啤酒市场类型
• 我们基于舟谱平台数据和市场调研数据，从全国300个城市中挑选出177个具备啤酒消费代表性的城市，根据各城
市的年度人均啤酒消费量平均数1和年度平均啤酒消费价格平均数2，将其划分为四类啤酒消费市场分别分析，提
供更有针对性的参考

四类啤酒消费市场：基盘，流量，精品，标杆

12参考2023年平均数，以58升的人均啤酒消费量及4.5元的最小单位消费价格为分界
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啤酒消费价格，元/最小单位

标杆市场：20市
• 人均啤酒消费量>58升
• 消费价格>4.5元
• 覆盖500家经销商，17万门店

流量市场：60市
• 人均啤酒消费量>58升
• 消费价格< 4.5元
• 覆盖1,900家经销商，45万门店

精品市场：38市
• 人均啤酒消费量<58升
• 消费价格>4.5元
• 覆盖500家经销商，15万门店

基盘市场：59市
• 人均啤酒消费量<58升
• 消费价格< 4.5元
• 覆盖1,400家经销商，35万门店

价
低
  量
小

价
高
  量
小

价
高
  量
大

价
低
  量
大

http://ipoipo.cn/


• 基盘市场：啤酒消费单价与人均消费量均处于低位，消费习惯相对稳定
• 流量市场：低啤酒消费单价但人均消费量较高，依赖规模化流通与高频消费
• 精品市场：高啤酒消费单价但人均消费量较低的区域市场，需求集中于特定场景及客群
• 标杆市场：同时具备高啤酒消费单价与高人均消费量，代表行业价格与规模的双重制高点
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啤酒消费价格，元/最小单位

标杆市场：20市
• 人均啤酒消费量>58升
• 消费价格>4.5元
• 覆盖500家经销商，17万门店

流量市场：60市
• 人均啤酒消费量>58升
• 消费价格< 4.5元
• 覆盖1,900家经销商，45万门店

精品市场：38市
• 人均啤酒消费量<58升
• 消费价格>4.5元
• 覆盖500家经销商，15万门店

基盘市场：59市
• 人均啤酒消费量<58升
• 消费价格< 4.5元
• 覆盖1,400家经销商，35万门店
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四类啤酒消费市场：基盘，流量，精品，标杆
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基盘市场中有19%的城市迁移为精品市场

流量市场中有14%的城市迁移为标杆市场

精品
市场

中有
20%的城

市迁
移为

基盘
市场

• 对比2021年和2023年的啤酒消费市场，79%的城市保持在同一个市场类型，14%的城市在23年实现量增/价增，7%
的城市则在23年出现量减/价减

四类啤酒消费市场：格局相对稳定，迁移空间有限

http://ipoipo.cn/


四类啤酒消费市场在全国分布分散

• 四种啤酒消费市场在各个地区和城市级别均有分布，平均经济发展水平同样类似，四个市场的划分具有相对高的普适性
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四类市场均下滑，流量市场跌2%，基盘市场跌10%

2024年全国啤酒市场下滑，同样的，177个代表性城市啤酒总GMV同比下降4.8%

• 啤酒消费基础较差的基盘市场GMV显著下滑

• 消费者价格敏感度较高、高端化受阻，消费价格较高的精品市场和标杆市场均面临下滑压力

• 只有价格较低且走量的流量市场降幅较小
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2024年各类型啤酒市场啤酒GMV同比变化

基于2023年的四类市场划分，我们对各市场2024年的具体表现进行分析，以合理观测各市场情况

http://ipoipo.cn/


线下四类啤酒市场各自表现分析
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基盘市场
• 增长渠道：烟酒店

• 优秀经销商1：强终端及时服务

人均啤酒消费量较少，啤酒消费价格较低
例如：唐山市、太原市

1优秀经销商：一定规模以上且连续增长的经销商

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

烟酒店：基盘市场GMV唯一正增长渠道

• 纵观基盘市场大盘，仅烟酒店渠道实现2%的整体GMV增长
• 相比大盘，优秀经销商在烟酒店渠道的GMV增速近20%，遥遥领先于大盘均值，并在餐饮、KTV、夫妻店等渠道
同样实现GMV增长
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2024年基盘市场各渠道啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因I：烟酒店渠道动销门店数增长1.4%
进一步观测基盘市场动销门店数
• 大盘层面，仅烟酒店渠道实现1.4%的动销门店数微增
• 相比大盘，优秀经销商在烟酒店渠道的动销门店数增加15%、显著好于大盘水平

• 优秀经销商在餐饮、夜场、夫妻店等渠道的动销门店数同样取得增长
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2024年基盘市场各渠道啤酒动销门店数同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

其中优秀经销商动销门店数增长为新增留存双驱动

• 基盘市场的优秀经销商，24年较23年平均新增动销17个烟酒店、门店平均流失率<30%，在烟酒店的门店拓展、老
店留存上均表现更优

11 

17 

大盘全体经销商 优秀经销商

新增动销门店数

51.8%

26.9%

大盘全体经销商 优秀经销商

门店流失率
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因II：烟酒店渠道单店啤酒GMV增长1.1%
进一步观测基盘市场单店GMV
• 大盘层面，仅烟酒店渠道在单店GMV实现1%的小幅上涨
• 相比大盘，优秀经销商在烟酒店渠道的单店GMV则增长4%、显著优于大盘均值

• 优秀经销商在餐厅/烧烤/KTV/超市/夫妻店等渠道同样取得单店GMV增长
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2024年基盘市场各渠道单店啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

其中优秀经销商强终端服务、强终端掌控，青睐青岛/雪花

• 基盘市场的优秀经销商在烟酒店渠道的订单T+1送达率平均为100%、显著好于大盘，更注重门店及时服务
• 基盘市场的优秀经销商在烟酒店平均动销16个SKU，终端掌控力好于大盘

• 其中，优秀经销商的选品更集中在青岛和雪花两大品牌

7 

16 

大盘全体经销商 优秀经销商

平均动销SKU数

89%

100%

大盘全体经销商 优秀经销商

订单T+1送达率

基盘市场高增大单品Top 10，@大盘经销商

燕京 U8 8度500mL瓶装 青岛 经典10度500mL听装 嘉士伯 红乌苏11度620mL瓶装 百威 纯生8度500mL瓶装 百威 经典9.7度500mL听装

喜力 经典11.4度330mL听装 雪花 清爽8度330mL听装 崂山 10度500mL瓶装 青岛 纯生8度500mL瓶装 千岛湖 超爽8度330mL听装
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

高端产品：在KTV、烟酒店实现GMV增长
• 纵观基盘市场的高端品大盘：烟酒店实现GMV增长9.8%、好于全产品2.4%的增幅，并在KTV渠道实现超40%的增长
• 相比高端品大盘，优秀经销商的高端品GMV在烟酒店增长14%、好于大盘，并在酒吧/夫妻店/烧烤/超市同样增长

基盘市场高增高端大单品Top 5，@大盘经销商

燕京 U8 8度500mL瓶装 嘉士伯 红乌苏11度620mL瓶装 百威 纯生8度500mL瓶装 喜力 经典11.4度330mL听装 青岛 纯生8度500mL瓶装
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2024年基盘市场各渠道高端啤酒GMV同比变化

大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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流量市场
• 增长渠道：烟酒店、夫妻老婆店

• 高端化突围：烧烤

• 优秀经销商1：强终端服务

人均啤酒消费量较高，啤酒消费价格较低
例如：南京市、重庆市

1优秀经销商：一定规模以上且连续增长的经销商

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

流量市场的夫妻老婆店、烟酒店渠道GMV均增长
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2024年流量市场各渠道啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道

• 纵观流量市场大盘，夫妻老婆店、烟酒店渠道实现整体GMV增长，其中烟酒店增速最快、接近6%
• 相比大盘，优秀经销商在上述渠道的GMV增长同样好于大盘水平，并在餐饮、夜场等渠道同样实现GMV增长

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

进一步观测流量市场动销门店数
• 大盘层面，夫妻老婆店和烟酒店渠道的动销门店数均实现小幅上涨
• 相比大盘，优秀经销商的动销门店数在夫妻老婆店和烟酒店均增加2%+、显著好于大盘

• 优秀经销商在餐饮、夜场的动销门店数同样取得增长

增长动因I：增长渠道的动销门店数均小幅增长
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2024年流量市场各渠道啤酒动销门店数同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

以烟酒店为例，优秀经销商门店数增长为新增留存双驱动

以GMV增速最高的烟酒店为例
• 流量市场的优秀经销商， 24年较23年平均新增动销38个烟酒店、门店平均流失率<30%，在烟酒店的门店拓展、
老店留存上均表现更优
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大盘全体经销商 优秀经销商

新增动销门店数

50.9%

21.3%
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

进一步观测流量市场单店GMV
• 大盘层面，夫妻老婆店和烟酒店均实现单店GMV的增长，成为总GMV增长的主要动力
• 相比大盘，优秀经销商在烟酒店的单店GMV增长超过30%、显著好于大盘 

• 优秀经销商在火锅、夜场等渠道的单店GMV同样取得增长

增长动因II：增长渠道单店GMV增长
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2024年流量市场各渠道单店啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

以烟酒店为例，优秀经销商强终端服务、强终端掌控

以GMV增速最高的烟酒店为例
• 流量市场的优秀经销商在烟酒店的订单T+1送达率平均为92%、显著好于大盘，更注重门店及时服务
• 流量市场的优秀经销商在烟酒店平均动销21个SKU，终端掌控力好于大盘

• 其中，优秀经销商的高增大单品多为雪花红爵、范佳乐教士黑啤等高端品
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21 

大盘全体经销商 优秀经销商

平均动销SKU数

88%

92%

大盘全体经销商 优秀经销商

订单T+1送达率

流量市场高增大单品Top 10，@大盘经销商

崂山 10度500mL瓶装 雪花 勇闯天涯8度500mL听装 乌苏 红乌苏11度500mL听装 雪花 醇啤8度500mL听装 青岛 经典11度330mL听装

哈尔滨 清爽8度500mL瓶装 雪花 清爽8度500mL听装 燕京 U8 8度500mL瓶装 百威 经典9.7度418mL瓶装 喜力 经典11.4度500mL听装
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

• 纵观流量市场的高端品大盘：在烧烤、夫妻老婆店、烟酒店实现GMV增长，且均优于全产品整体水平
• 相比高端品大盘，优秀经销商的高端品GMV在烧烤和烟酒店涨超30% 、好于大盘，并在餐饮/夜场同样增长
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2024年流量市场各渠道高端啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商

高端品：在烧烤、夫妻店、烟酒店实现GMV增长

流量市场高增高端大单品Top 5，@大盘经销商

乌苏 红乌苏11度500mL听装 燕京 U8 8度500mL瓶装 百威 经典9.7度418mL瓶装 喜力 经典11.4度500mL听装 乐堡 8度495mL瓶装
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精品市场
• 增长渠道：KTV、夫妻店、烟酒店
• 高端化突围：酒吧

• 优秀经销商1：强终端服务

人均啤酒消费量低，啤酒消费价格高
例如：贵阳市、汉中市

1优秀经销商：一定规模以上且连续增长的经销商

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

精品市场的KTV、夫妻店、烟酒店GMV均增长

• 纵观精品市场大盘，KTV、夫妻老婆店、烟酒店渠道均实现整体GMV增长，其中烟酒店涨幅26%、领涨全渠道
• 相比大盘，优秀经销商在夫妻店和烟酒店的GMV增长好于大盘水平、在KTV则略逊一筹，此外在火锅、烧烤同样
实现GMV的增长
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2024年精品市场各渠道啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因I：KTV动销门店数增长2%
进一步观测精品市场动销门店数
• 大盘层面，仅在KTV增加2%，夫妻店/烟酒店的GMV增长则不依赖门店数增加
• 相比大盘，优秀经销商的动销门店数仅在烟酒店增加24%，KTV、夫妻店的GMV增长则不依赖于门店数增加

• 此外，优秀经销商在火锅、烧烤、酒吧等渠道的动销门店数同样增长
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2024年精品市场各渠道啤酒动销门店数同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商

大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

其中优秀经销商门店数增长为新增留存双驱动

以GMV增速最高的烟酒店为例
• 精品市场的优秀经销商， 24年较23年平均新增动销22家烟酒店、门店平均流失率<40%，在烟酒店的门店拓展、
老店留存上均表现更优

47.5%

38.3%

大盘全体经销商 优秀经销商

门店流失率
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因II：增长渠道单店GMV增长

• 进一步观测精品市场单店GMV：大盘层面， KTV、夫妻店和烟酒店均实现增长，成为总GMV增长的主要动力
• 相比大盘，优秀经销商在上述增长渠道的单店GMV增长均优于大盘，其中烟酒店的单店GMV增幅超过80%
• 尽管大盘整体和优秀经销商均在超市实现单店GMV的增长，但未能转化为超市渠道总GMV的增长
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2024年精品市场各渠道单店啤酒GMV同比变化

大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

其中优秀经销商强终端服务、强终端掌控，更青睐高端品

• 精品市场的优秀经销商在烟酒店的平均订单T+1送达率为95%、显著好于大盘，更注重门店履约时效
• 精品市场的优秀经销商在烟酒店平均动销23个SKU，商品卖进能力显著好于大盘

• 优秀经销商的高增大单品多为高端品，如红乌苏、喜力星银等

85%

95%

大盘全体经销商 优秀经销商

订单T+1送达率

精品市场高增大单品Top 10，@大盘经销商

嘉士伯 特醇8度330mL听装 雪花 冰8 8度500mL听装 金威 纯酿9度500mL听装 喜力 经典11.4度250mL瓶装 雪花 勇闯天涯8度500mL听装

雪花 纯生8度500mL听装 青岛 白啤11度500mL听装 百威 纯生8度330mL听装 喜力 星银9.5度500mL听装 蓝妹 10.2度330mL听装
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

高端品：在夜场、烟酒店实现GMV增长
• 纵观精品市场的高端品大盘：在KTV、酒吧、烟酒店和超市均实现GMV增长，而仅酒吧增幅优于全产品整体水平
• 相比高端品大盘，优秀经销商的高端品GMV在酒吧和烟酒店同比几乎翻倍、好于大盘，并在火锅/烧烤/夫妻店等
渠道同样增长

精品市场高增高端大单品Top 5，@大盘经销商

嘉士伯 特醇8度330mL听装 喜力 经典11.4度250mL瓶装 雪花 纯生8度500mL听装 青岛 白啤11度500mL听装 百威 纯生8度330mL听装
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2024年精品市场各渠道高端啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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标杆市场
• 增长渠道：KTV、酒吧、夫妻老婆店、烟酒店
• 优秀经销商1：强终端履约效率

人均啤酒消费量高，啤酒消费价格高
例如：西安市、成都市

1优秀经销商：一定规模以上且连续增长的经销商

http://ipoipo.cn/


基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

标杆市场在夜场、夫妻店、烟酒店均实现GMV增长

• 纵观标杆市场大盘，KTV、酒吧、夫妻店、烟酒店均实现增长，其中烟酒店涨幅24% 、领涨全渠道
• 相比大盘，优秀经销商在上述渠道的GMV增长同样好于大盘水平，其中夜场渠道翻倍，此外在火锅店同样增长市
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2024年标杆市场各渠道啤酒GMV同比变化
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大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因I：夫妻店、烟酒店渠道动销门店数增长
进一步观测标杆市场动销门店数
• 大盘层面，仅夫妻店、烟酒店实现增长，夜场的GMV增长则不依赖门店增加
• 相比大盘，优秀经销商在酒吧、夫妻店、烟酒店均实现门店数增长，而KTV的GMV增长不依赖于门店增加

• 此外，优秀经销商在火锅、超市渠道的动销门店数同样取得增长
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2024年标杆市场各渠道啤酒动销门店数同比变化

大盘全体经销商 优秀经销商 大盘GMV增长渠道
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

以烟酒店为例，优秀经销商门店数增长为新增留存双驱动

以GMV增速最高的烟酒店为例
• 标杆市场的优秀经销商， 24年较23年平均新增动销15个烟酒店、门店平均流失率<40%，在烟酒店的门店拓展、
老店留存上均表现更优
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

增长动因II：增长渠道单店GMV均增长
进一步观测精品市场单店GMV
• 大盘层面，4个增长渠道均实现单店GMV的增长，其中酒吧、烟酒店增幅超10%
• 相比大盘，优秀经销商在上述增长渠道的单店GMV增速均优于大盘整体，其中在KTV实现翻倍

• 而优秀经销商在烧烤渠道的单店GMV增长并未带来渠道整体GMV的增长
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2024年标杆市场各渠道单店啤酒GMV同比变化
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

其中优秀经销商强终端服务、强终端掌控，青睐喜力/乐堡
以GMV增速最高的烟酒店为例
• 标杆市场的优秀经销商在烟酒店的平均订单T+1送达率为94%、显著好于大盘，更注重门店履约时效
• 标杆市场的优秀经销商在烟酒店平均动销11个SKU、与大盘持平

• 优秀经销商高增大单品多为喜力经典、乐堡等高端品

10 
11 

大盘全体经销商 优秀经销商

平均动销SKU数

标杆市场高增大单品Top 10，@大盘经销商

乌苏 11度275mL瓶装 乐堡 8度330mL瓶装 嘉士伯 风花雪月8度325mL瓶装 青岛 经典1903 10度500mL听装 重庆 66系列8度500mL听装

雪花 勇闯天涯8度500mL瓶装 喜力 经典11.4度250mL瓶装 雪花 冰8 8度500mL听装 科罗娜 11.3度330mL瓶装 雪花 沈阳老雪12度640mL瓶装
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

高端品：KTV、夫妻店、烟酒店实现GMV增长
• 纵观标杆市场的高端品大盘：在KTV、夫妻老婆店、烟酒店实现GMV增长，其中烟酒店增速最高、为54%

• 相比高端品大盘，优秀经销商的高端品GMV在上述渠道的表现均大幅优于大盘均值，并在餐厅/烧烤/酒吧同样增长
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44.0%
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综合餐厅 火锅 烧烤 KTV 酒吧 超市 夫妻老婆店 烟酒店

2024年标杆市场各渠道高端啤酒GMV同比变化
大盘全体经销商 优秀经销商

标杆市场高增高端大单品Top 5，@大盘经销商

乌苏 11度275mL瓶装 乐堡 8度330mL瓶装 嘉士伯 风花雪月8度325mL瓶装 青岛 经典1903 10度500mL听装 喜力 经典11.4度250mL瓶装
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基盘市场 流量市场 精品市场 标杆市场

标杆市场案例——杭州市
• 加码非现饮

http://ipoipo.cn/


• 浙江市场啤酒容量超200万吨，人均年消费在60升以上，也是中国高端啤酒最重要的市场之一。其中杭州市容量在
60-70万吨，人均年消费在100升左右

• 在雪花啤酒的高端制高点“两省五市八大高地”里，浙江是两省之一，杭州是八大高地城市之一
• 自2021年起，杭州市啤酒消费中餐饮渠道的占比持续下降，夜场和非现饮的占比持续提升，其中非现饮显著提升

24年杭州啤酒市场整体下滑4%，但高端啤酒同比提升20%，增长主要来自夫妻老婆店和烟酒店

杭州市：高端啤酒八大高地城市之一，非现饮提升明显
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渠道经营策略汇总
• 现饮降本增效、加码非现饮（烟酒店渠道跨市场增长）

• 加强终端覆盖及精细化服务，提升终端掌控力

http://ipoipo.cn/


• 烟酒店是跨市场的稳健增长渠道

• 在啤酒消费价格较高的市场中，夜场这一啤酒经典渠道仍然重要
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均
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酒
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费
量
，
升

啤酒消费价格，元/最小单位

加码非现饮、持续做深烟酒店，现饮渠道则降本增效

0.3% 0.9%

综合餐厅 火锅 烧烤 KTV 酒吧 超市 夫妻老婆店 烟酒店

2024年流量市场各渠道啤酒GMV同比变化
2.4%

综合餐厅 火锅 烧烤 KTV 酒吧 超市 夫妻老婆店 烟酒店

2024年基盘市场各渠道啤酒GMV同比变化
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2024年精品市场各渠道啤酒GMV同比变化
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拓店+服务+选品：进阶优秀经销商的必备能力

• 行业缩量挑战下，优秀经销商在新店拓展、老店维护方面更为精进，且更关注配送履约等终端服务

• 在GMV增长的渠道中，优秀经销商的动销SKU数都高于大盘经销商，显示出更强的终端掌控力和背后的选品能力
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啤酒新兴渠道：折扣店
• 亮点市场：精品市场

http://ipoipo.cn/


2024年折扣店啤酒GMV增长180%

• 2024年折扣店啤酒GMV同比大幅增长+180%，门店数和单店GMV分别+30%和114%
• 其中大众市场折扣店的啤酒GMV表现突出，主要来自单店GMV的提升；仅基盘市场仍依靠快速拓店
策略取得增长
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2024年精品市场的折扣店啤酒渗透率已超15%

• 折扣渠道已出现两家万店品牌，正在成为线下销售的新势力，多个啤酒品牌已启动折扣店渠道的铺设
• 顺应“非现饮”策略，折扣店中啤酒的GMV占比逐年提升，精品市场的渗透率已超过15%，其他市场的
渗透率则在3%左右
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伊春、绥化、贵阳渗透率较高，
精品市场其他城市渗透率约3%
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附录
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四类啤酒消费市场城市明细

分类标准 城市

基盘市场
人均啤酒消费量<58升
消费价格< 4.5元

太原、唐山、赣州、临汾、盐城、潍坊、吕梁、驻马店、承德、商丘、晋中、怀化、宿迁、
周口、南充、开封、长治、邢台、渭南、宜春、通化、咸宁、广安、孝感、泸州、信阳、大
同、吉安、桂林、百色、忻州、永州、安阳、廊坊、阜阳、晋城、大理、张家口、菏泽、抚
州、商洛、益阳、铁岭、焦作、四平、六安、宿州、黄山、邵阳、邯郸、铜仁、临沧、聊城、
楚雄、锦州、枣庄、池州、贺州、来宾

流量市场
人均啤酒消费量>58升
消费价格< 4.5元

南京、重庆、长春、郑州、宁波、常州、无锡、苏州、保定、镇江、武汉、金华、扬州、洛
阳、天津、新乡、石家庄、合肥、德州、长沙、嘉兴、咸阳、宜昌、徐州、台州、榆林、绍
兴、临沂、秦皇岛、湖州、沈阳、济宁、济南、沧州、郴州、滨州、连云港、松原、许昌、
衡阳、泰州、东营、岳阳、南昌、马鞍山、白山、芜湖、九江、蚌埠、衡水、辽源、三门峡、
漯河、萍乡、珠海、景德镇、鹤壁、濮阳、丽水、湘潭

精品市场
人均啤酒消费量<58升

消费价格>4.5元

贵阳、安康、贵港、南宁、玉林、汉中、温州、梅州、河池、内江、自贡、绥化、宝鸡、德
阳、广元、六盘水、毕节、江门、潮州、河源、昭通、安庆、汕尾、绵阳、海口、遂宁、保
山、钦州、安顺、张家界、随州、庆阳、伊春、清远、阳江、三亚、宁德、朝阳

标杆市场
人均啤酒消费量>58升

消费价格>4.5元
西安、淄博、成都、宜宾、昆明、杭州、广州、佛山、深圳、常德、柳州、北海、平顶山、
揭阳、湛江、朔州、玉溪、茂名、防城港、莆田

http://ipoipo.cn/


CR5品牌集团及高端产品

CR5品牌集团 高端产品系列名称

华润啤酒 雪花纯生、喜力、超勇superX

嘉士伯 乌苏啤酒、嘉士伯、风花雪月、1664、乐堡

百威亚太 百威经典、百威纯生、科罗娜、蓝妹、福佳

青岛啤酒 青岛纯生、青岛1903、青岛白啤、奥古特

燕京啤酒 燕京U8、漓泉1998

http://ipoipo.cn/

