
0
ProWine International Business Report - China 2025

Simone Loose教授博士
德国盖森海姆大学葡萄酒与商业研究院

2025年5月14日发布

ProWine商业报告 — 2025中国篇

http://ipoipo.cn/


并购家   免费行业报告网
IPOIPO.CN  每日更新  不用注册会员  无广告  永久免费 

http://ipoipo.cn/


1
ProWine International Business Report - China 2025

样本结构

企业类型 样本占比
生产商 38 %
进口商 19 %
经销商 11 %
零售商 9 %
餐饮渠道 8 %
教育者 6 %
影响者 4 %
行业协会/其他 4 %
总计 100 %

本次调研于2024年11月至2025年2月以中英双语进行，调研了
参展及参观ProWine Shanghai国际葡萄酒与烈酒贸易展览会
的贸易商和生产商,了解他们对中国酒饮市场的真实反馈与未来
展望。

贸易商样本来自中国本土，涵盖产业上下游，包括进口商
（19%）、经销商（11%）、零售商（9%），餐饮渠道
（8%），教育者（6%），影响者（4%），及产区及行业协会
（4%）。生产商样本占总样本量的38%，其中三分之一是对华
出口的国际生产商。

这是ProWine首次从生产商和贸易商双重视角，探索葡萄酒与
烈酒在中国市场的发展现状与未来趋势的商业调研。我们将在
未来推出更多在亚洲其他市场的调研报告。敬请关注！

这是ProWine首次从生产商和贸易商的双重视角，探索葡萄酒与烈酒在中国市场的发展现状与未来趋势的商业调研。
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主要内容

酒类企业经营现状与行业未来发展机遇

葡萄酒与烈酒中国市场趋势

驱动葡萄酒在中国市场销售增长的因素

中国葡萄酒生产商出口情况

国际葡萄酒生产商对华及亚洲出口情况
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2

3

4

5
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酒类企业经营现状与行业未来发展机遇
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受访企业的经营现状回顾与展望

您如何评价贵司2024年的经营状况？
(生产商&贸易商) 

您如何预计贵司2025年的经营状况？
(生产商&贸易商)

3

32

39

22

3

Very bad

Bad

Satisfactory

Good

Very good

1

17

23

53

6

Significantly deteriorate

Deteriorate

Not change

Improve

Significantly improve

2024年，约25%的受访企业认为其经营状况良好或非常好。2025年，53%的受访企业预计其经营状况将改
善提升，另有6%的受访企业预计其经营状况将显著提升。18%的受访企业预计，其经营状况将继续下行。
生产商与贸易商的预期基本趋同。

非常好

良好

收支平衡

欠佳

不好

显著提升

改善提升

维持现状

继续下行

严重下行
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Trade

Producer

贸易商
生产商

受访企业对于葡萄酒销售额的预期

到2025年底，您预计葡萄酒销售额在中国市场将会: 

对于2025年葡萄酒销售额的预期，贸易商较生产商更为乐观。39%的贸易商认为，2025年葡萄酒销售额
在中国市场将迎来5%及以上的增长。

下降10%或更多 下降5%或更多 保持稳定 增长5%或更多 增长10%或更多

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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酒类饮品中国市场发展前景2025-2027

未来三年，您怎样看待各类酒类饮品在中国市场的发展前景？

2025-2027, 贸易商和生产商共同看好的酒类
饮品类别前五名依次是:国产啤酒，果酒，RTD
预调鸡尾酒，进口起泡葡萄酒(含香槟、普罗
塞克、卡瓦), 和国产葡萄酒。其中，贸易商对
国产葡萄酒品类在未来三年的市场预期，比
生产商更为积极。
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Domestic National Beer

Cider, Perry

RTD, cocktails

Imported sparkling wine
(Champagne, Prosecco, Cava)

Domestic National Wine

Imported International Beer

Alcoholic Beverages in China - Overall

Imported still wine

Chinese Baijiu

Imported International Spirits

Trade

Producers

贸易商

生产商

国产啤酒

果酒

RTD 预调鸡尾酒

进口起泡葡萄酒
(含香槟、普罗塞克、 卡瓦)

国产葡萄酒

进口啤酒

酒精饮料(整体) 

进口静止葡萄酒

中国白酒

进口烈酒

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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注释：
每个条形代表某品类预期增长和预期稳定的样本量之和，与预
期下降的样本量之间的净值差。详见第7页和第8页。
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酒类饮品中国市场发展前景2025-2027

2025-2027，您如何看待各类酒类饮品在中国市场的发展前景？
(贸易商) 

*差额部分为问卷样本中的“无明确意见”答复

品类 认为销售额会增长 认为销售额会持平 认为销售额会下降
国产葡萄酒 57 10 25
RTD 预调鸡尾酒 42 20 25

进口起泡葡萄酒
(含香槟、普罗塞克、卡瓦） 40 25 30

果酒 39 23 22
国产啤酒 39 29 14
进口啤酒 28 28 25
酒类饮品（整体) 27 25 38
进口静止葡萄酒 24 24 47
中国白酒 16 22 49
进口烈酒 16 20 52
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酒类饮品中国市场发展前景2025-2027

2025-2027，您如何看待各类酒类饮品在中国市场的发展前景？
(生产商) 

*差额部分为问卷样本中的“无明确意见”答复

品类 认为销售额会增长 认为销售额会持平 认为销售额会下降
RTD 预调鸡尾酒 53 17 13
果酒 53 17 13

进口起泡葡萄酒
(含香槟、普罗塞克、卡瓦) 41 21 21

国产啤酒 40 29 14
国产葡萄酒 31 18 39
进口啤酒 21 24 32
酒类饮品（整体） 21 21 51
中国白酒 19 21 49
进口烈酒 18 20 43
进口静止葡萄酒 14 24 48

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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葡萄酒与烈酒中国市场趋势
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哪些类型的葡萄酒将畅销中国？
2025-2027

2025-2027，您预计哪些类型的葡萄酒将畅销中国?

2025-2027，生产商尤为看好低醇和无醇葡萄酒，贸易商尤为看好干白葡萄酒。起泡葡萄酒(含香槟、
普罗塞克、卡瓦) 紧随其后， 49%生产商和45%的贸易商认为，该品类将在未来三年畅销中国。

贸易商
生产商

低醇和无醇葡萄酒

干白葡萄酒

起泡葡萄酒
(含香槟、普罗塞克、卡瓦)

干红葡萄酒

半甜白葡萄酒

半甜红葡萄酒

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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62

38

24

24

20

13

10

Whiskey

Chinese Baijiu

Cognac

Gin

Agave spirits (e.g. Tequila, Mezcal)

Rum

Vodka

哪些类型的烈酒将畅销中国？
2025-2027

62%的受访企业认为， 在未来三年，威士忌将是最具增长潜力的烈酒品类。

威士忌

中国白酒

干邑

金酒

龙舌兰
（龙舌兰酒、梅斯卡尔酒)

朗姆酒

伏特加
ProWine 商业报告 — 2025中国篇

2025-2027，您预计哪些类型的烈酒将畅销中国?
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驱动葡萄酒在中国市场销售增长的因素

http://ipoipo.cn/


13
ProWine International Business Report - China 2025

葡萄酒在中国市场的销售机遇

您认为在中国市场，葡萄酒销售存在哪些机遇？
(生产商&贸易商)

66

59

57

52

50

38

35

Growing interest in wine among
younger generations

Wine tourism driving increased
interest in wine

Stronger support from
importers promoting wine in

China

Positive economic sentiment in
China

New distribution channels for
wine

Success of Chinese wines in
global export markets

Uptick in wine imports after
stock depletion

71

56

39

33

30

23

20

19

Uptick in wine imports after
stock depletion

Direct sales route to China
without using Hong Kong as an

intermediary

Success of Chinese wines in
global export markets

Positive economic sentiment in
China

Stronger support from importers
promoting wine in China

New distribution channels for
wine

Growing interest in wine among
younger generations

Wine tourism driving increased
interest in wine

贸易商 生产商

在贸易商看来,“年轻消费群体对葡萄酒兴趣的提升”及“酒庄游促进葡萄酒消费意愿增长”是驱动葡萄酒销售增长的重
要因素。而生产商则认为，“库存清零推动葡萄酒进口增长”,“不经香港直销内地的销售路径”是其主要因素。贸易商
和生产商均认为，中国葡萄酒市场复苏与中国整体经济发展呈现强关联性。

年轻群体对葡萄酒的兴趣持续提升

酒庄游促进葡萄酒消费意愿增长

进口商加大对中国市场的投入力度

中国经济呈现积极发展态势

葡萄酒新兴销售渠道涌现

中国葡萄酒在全球出口市场取得成功

库存清零推动葡萄酒进口增长

库存清零推动葡萄酒进口增长

不经香港直销内地的销售路径

中国葡萄酒在全球出口市场取得成功

中国经济呈现积极发展态势

进口商加大对中国市场的投入力度

葡萄酒新兴销售渠道涌现

年轻群体对葡萄酒的兴趣持续提升

酒庄游促进葡萄酒消费意愿增长
ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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中国葡萄酒市场发展的驱动因素

您认为在中国市场，哪些因素对未来葡萄酒销售增长至关重要？

84

80

65

60

59

Associating wine with new consumption occasions

Targeting new consumers and expanding the audience

Offering product innovations (e.g. new flavours, packaging
formats, smaller bottles)

Providing more affordable wine options, with less focus on
luxury and premium wines

Increasing consumer knowledge through wine education

聚焦新兴消费群体，拓展葡萄酒新消费场景，是驱动葡萄酒销售增长的两大因素。除这两大因素外，产品创
新、提供更多适合日常消费的葡萄酒选择 ，以及消费者葡萄酒知识的提升，也被视为重要因素。

拓展葡萄酒新消费场景

聚焦新兴消费群体

推出创新产品 (如新口味、新包装、便携小瓶装)

提供更多适合日常消费的葡萄酒选择

开展葡萄酒教育提升消费者认知

ProWine 商业报告 — 2025中国篇

(生产商&贸易商）
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消费者教育的有效方式

在中国消费者当中开展葡萄酒教育，哪些方式更为有效？
(生产商&贸易商）

73

71

60

55

42

Digital platforms and social media

Winery visits and wine tourism

Social influencers, key opinion leaders (KOLs), and
celebrity brand ambassadors

Wine tastings and seminars

Wine sampling in supermarkets

贸易商和生产商认为，数字平台与社交媒体是在中国开展葡萄酒教育的有效渠道，其次，酒庄探访及葡
萄酒旅游，网络达人、 KOL与明星代言等方式，也可以触达消费者，开展葡萄酒教育活动。

数字平台与社交媒体

酒庄探访及葡萄酒旅游

网络达人、KOL与明星代言

葡萄酒品鉴会与研讨会

超市中的葡萄酒试饮活动

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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葡萄酒销售渠道

2025-2027, 您预计中国葡萄酒市场的哪些销售渠道将呈现显著增长？
(生产商&贸易商)

77

52

50

45

41

34

Social media and live streams, with interactive
shopping experiences (e.g. Douyin)

Sales driven by key opinion leaders (KOLs) and
celebrity brand ambassadors

On-trade (e.g. restaurants, bars, hotels)

Small specialty wine shops

E-commerce platforms (e.g. Alibaba, JD.com)

Hypermarkets and supermarkets

77%的受访企业预计，未来三年，以社交媒体、直播电商及明星带货为代表的数字化销售渠道，将迎来显
著增长。餐饮渠道（餐厅、酒吧及酒店) 与小型葡萄酒专营店次之。

社交媒体和直播电商 (如抖音, 小红书)

明星及KOL带货

餐饮渠道（如餐厅、酒吧及酒店)

小型葡萄酒专营店

传统电商平台(如阿里巴巴，京东)

大型超市与商超渠道

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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聚焦中国新兴消费群体

针对中国葡萄酒新兴消费群体，您认为以下哪些因素最能引发情感共鸣？
(生产商&贸易商)

61

57

52

51

48

41

31

Localised storytelling with relevance to Chinese
culture

Sophistication and cosmopolitan lifestyle

Curiosity, exploring a wide variety and trying new
tastes

Natural and organic wine with few additives

Status, affluence, prestige, and Western lifestyle

Moderate consumption as a health-conscious choice

Health and beauty benefits

适应中国传统的本土化叙事，最能引发中国新兴消费群体的情感共鸣，摩登精致的生活方式次之。

相比之下，崇尚地位、富裕、声望和西方生活方式，健康和美容的益处，对新一代消费者的吸引力明显减弱。

适应中国传统的本土化叙事

摩登精致的生活方式

好奇心、探索多样性和尝试新口味

天然有机葡萄酒，添加剂极少

崇尚地位、富裕、声望和西方生活方式

适量消费作为健康意识的选择

健康和美容益处
ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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进口静态葡萄酒的销售前景(按原产地)

2025年，您预计哪些原产地的进口静态葡萄酒，将畅销于中国市场？
(贸易商)

受访的贸易商认为，2025年畅销于中国市场的
静止葡萄酒，前十大来源国分别是：澳大利亚，
法国, 智利，意大利，新西兰，德国，西班牙，
美国，阿根廷和南非。

随着2024年3月，中国终止对澳大利亚进口葡萄
酒征收反倾销税，澳大利亚葡萄酒在中国市场预
计将迎来广阔机遇。

法国仍然是第二大进口静态葡萄酒来源国，智利
和意大利紧随其后。新西兰和德国的市场认可度
持续提升，其白葡萄酒品类发展潜力尤为突出。

ProWine 商业报告 — 2025中国篇

66

63

46

42

41

37

29

16

15

13

Australia

France

Chile

Italy

New Zealand

Germany

Spain

United States

Argentina

South Africa

澳大利亚

法国

智利

意大利

新西兰

德国

西班牙

美国

阿根廷

南非
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葡萄酒销售面临的风险因素

贵公司在葡萄酒销售方面面临哪些风险因素？
(生产商&贸易商)

29

33

36

38

62

57

50

36

31

23

Uncertainty in economic recovery

New trade barriers and import tariffs

Ongoing consolidation of the supply chain, leading to fewer importers and
retailers

Complex regulations for market access and product compliance

Excessive unsold wine stock in China

Disagreement in %

Agreement in %

生产商和贸易商认为，葡萄酒销售面临的主要风险，来自经济复苏进程中的不确定性，以及贸易摩擦中可
能产生的新的贸易壁垒和进口关税。另有三分之一贸易商预判，供应链将持续整合，中间商数量缩减。值
得注意的是，滞销葡萄酒库存，并不被视为主要风险因素。

不同意 %

经济复苏进程的不确定性

新的贸易壁垒和进口关税

供应链持续整合 中间商数量缩减

中国市场准入和产品合规的复杂性

滞销葡萄酒库存

ProWine 商业报告 — 2025中国篇
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中国葡萄酒生产商出口情况
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中国葡萄酒生产商的出口情况

贵司目前有向中国大陆境外的市场出口葡萄酒吗？
(中国葡萄酒生产商)

55

25

8

13

Yes, we already export to other
countries

We plan to export in the future

We do not export and have no plans
to do so

Unsure

中国葡萄酒生产商出口动向非常活跃。在
受访的中国葡萄酒生产商中，超半数以上
（55%）已经开展出口业务，另有四分之
一计划在未来出口。

我们已经出口

我们计划在未来出口

我们不出口，也没有这方面计划

不确定
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中国葡萄酒目标出口市场

您认为哪些亚洲出口市场最有前景？
(中国葡萄酒生产商）

75

70

60

36

34

25

23

16

10

9

Japan

Hong Kong

Singapore

Thailand

Malaysia

Vietnam

South Korea

Taiwan

Philippines

Indonesia

受访的中国葡萄酒生产商认为，日本, 
中国香港和新加坡，是其在亚洲最主要
的目标出口市场。泰国、马来西亚和越
南也具有一定的吸引力。

日本

中国香港

新加坡

泰国

马来西亚

越南

韩国

中国台湾

菲律宾

印度尼西亚
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促进中国葡萄酒在国际市场销售的因素

在出口市场，哪些因素能促进中国葡萄酒在当地的销售？
(中国葡萄酒生产商）

77

70

70

66

62

61

Building and promoting the brand image of the wine
estate

Offering premium wines that win awards at
international wine competitions

Providing organic and sustainably produced wines

Highlighting the wine’s origin in China, with a 

focus on terroir and geographical indication 

 Establishing strong relationships with importers and
distributors in foreign markets

Featuring specific grape varieties

受访的中国葡萄酒生产商认为，建立和提升
酒庄品牌形象，在国际大赛中荣获奖项， 是
促进中国葡萄酒在国际市场销售的重要因
素。值得关注的是，提供有机和可持续的葡
萄酒，被列为第三重要的影响因素。与此同
时，突出中国葡萄酒产区的风土特征与地理
标志，在重要性评估中，被认为与海外进口
商及贸易伙伴建立稳固关系不相上下。

建立和提升酒庄品牌形象

优质酒款在国际大赛中获奖

提供有机和可持续的葡萄酒

突出中国葡萄酒产区的风土特征与地理标志

与海外进口商及贸易伙伴建立稳固关系

以特定葡萄品种为特色
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国际葡萄酒生产商对华及亚洲出口情况
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国际葡萄酒生产商对华出口战略

关于公司对华出口战略，您对以下表述的认同度如何？
(国际葡萄酒生产商)

13

8

21

25

17

50

69

58

50

42

33

25

Building strong partnerships with local retailers and
distributors is crucial at this time.

We aim to be ready and well-positioned when the market begins to
grow again.

Increasing the visibility of our products is a key priority.

Other Asian markets are becoming increasingly attractive compared
to China, and we are considering shifting our strategic focus

accordingly.

We need to better adapt to local changes and regional differences
within China.

We are considering withdrawing from the Chinese market if sales
do not improve within the next one to two years.

Disagreement in % Agreement in %

69%的对华出口的葡萄酒生产商认
为，当前最紧要的是稳固与中国贸易
伙伴的合作关系。58%对未来持乐观
态度，正做好准备以迎接市场复苏。

不认同% 认同%

当前最紧要的是稳固与中国贸易伙伴的合作关系

中国市场复苏在即，我们要提前布局，以抢占先机

要让中国消费者更多的看见和了解我们的产品

相较其他亚洲市场，中国市场的吸引力正在减弱
我们将调整战略重心

我们需要灵活适应中国市场的区域差异及本土化需求

若未来两年内销售未见起色，我们将考虑退出中国市场
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83

78

67

67

64

60

27

25

22

11

11

Japan

Singapore

Hong Kong

Taiwan

South Korea

Thailand

Vietnam

Philippines

India

Indonesia

Malaysia

其他亚洲出口市场的吸引力

您如何评估以下亚洲出口市场的吸引力？
(国际葡萄酒生产商)

对国际葡萄酒生产商而言，日本和新加坡
是当前最具吸引力的亚洲市场，中国香
港，中国台湾紧随其后。

国际葡萄酒生产商
日本

新加坡

中国香港

中国台湾

韩国

泰国

越南

菲律宾

印度

印度尼西亚

马来西亚
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