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国内乘用车市场销量（2021~2026）
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35.9%
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销量 新能源渗透率

分能源类型 乘用车市场同比增速
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88.2%
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-14.9%

2021 2022 2023 2024 2025 2026.1-5

燃油 新能源

0轴

单位：万辆

• 2021–2025年国内乘用车销量稳步扩容，总量上行；新能源渗透率四年翻3倍，在政策引导与需求转向双重红利下，开启替代燃油车的大
周期

• 进入2026年，燃油车市场颓势尽显，下滑幅度加大，新能源则首次同比转负，油电两大市场结束普涨行情，步入存量淘汰赛，市场终端
价格稳定迎来挑战

油电替代持续，电车首次陷入负增长，存量竞争加剧，终端市场价格承压

数据来源：乘用车市场信息联席会
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燃油市场 终端成交价与MSRP对比
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新能源市场 终端成交价与MSRP对比

单位：万元 单位：万元

优惠
幅度 14.1%

19.7%

25.6% 25.0%

4.8%

8.2%

8.8%

8.7%

优惠
幅度16.9%

23.6%
25.5%

6.7%

7.8%
7.1%

燃油车深陷价格内卷，新能源车仍处产品扩展期价格更具韧性
• 在新能源的浪潮中，燃油车需求被持续挤压，经销商库存高企，长期处于深

度价格内卷

• 自2023年3月湖北政企联合补贴“破价”打破合资车价格体系，迫使其他品
牌跟进，开启价格“内卷”；2024年两新补贴开启后，燃油车终端价格快速
走低，优惠斜率明显加大；2025年至今，燃油车的整体优惠幅度维持在25%
水平

4月24日
“以旧换新”细则发布

• 新能源市场有着新车数量多、迭代快的特点，车企可以通过推出新车型配合
更具竞争力的价格实现“隐性降价”

• 在新能源市场上呈现出终端价格与指导价几乎同步运行，终端让利力度远小
于燃油车，目前优惠幅度维持在10%以内

补贴新政+市场需求
入门级新车大量上市 针对高端市场，新

车大型化趋势明显

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系
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燃油市场 分品牌终端成交价 燃油市场 分品牌终端成交价优惠比例

单位：万元

中国
传统品牌

豪华品牌

合资品牌

中国
传统品牌

豪华品牌
合资品牌

• 燃油市场三类品牌价格梯队依然明显，但豪华品牌成交价累计降幅显著，价格中枢下移明显，品牌溢价持续缩水；自2025年后，终端让利比例持续高位，依靠
大幅降价保有产品竞争力与市场份额，高端燃油定价体系持续松动

• 合资品牌受新能源冲击严重，最先开启大幅降价；在价格经历快速下行后，2025年终端价格企稳，目前优惠水平与豪华同处高位

• 中国传统品牌燃油车型价格基数最低，降价幅度相对温和，依然以性价比为核心竞争手段，但优惠比例持续扩大

6.0万元

1.6万元

1.4万元

燃油三类品牌价差缩小，豪华溢价缩水、合资深度内卷、中国品牌降价相对克制
燃油-价格趋势

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系
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中型MPV

燃油车主流市场均价持续下探，但降幅趋缓，优惠幅度触顶

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系
数据说明：“微/小型车”市场由于销量规模较小未做展示

• 主流走量市场优惠幅度维持在22%-29%的水平，中大型以上市场价格在逐渐瓦解中
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中型车
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小型SUV

燃油-价格趋势

30%

20%

10%

0%

30%

20%

10%

0%

优惠
幅度

优惠
幅度

http://ipoipo.cn/


8

中国传统品牌 合资品牌 豪华品牌
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2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026

紧凑型轿车 中型轿车 中大/大型轿车 小型SUV 紧凑型SUV 中型SUV 中大/大型SUV 紧凑型MPV 中型MPV 中大/大型MPV

燃油市场 分品牌细分市场量价表现（2025.1-5 VS 2026.1-5）

竞争分层区
各品牌有较为明显
产品价格区隔

竞争激烈区
各品牌竞争重叠

豪华优势
竞争分层区

竞争激烈区

单位：万元

紧凑市场三方贴身混战、中型市场定位清晰、中大型车市场豪华品牌价格松动
• 紧凑市场（轿车+SUV）：中国、合资与豪华品牌进入三方混战短兵相接状态，豪华品牌产品价格下探，各方价格重叠加剧，竞争激烈

• 中型车市场（轿车+SUV）：豪华和合资品牌部分车型价格虽有一定降幅，但针对不同消费者定位界限清晰，整体依然保持有较为明显的品牌区隔

• 中大型轿车市场依然被豪华品牌统治，但部分车型价格松动更为明显；中大/大型MPV是主销的MPV细分市场，主力车型产品定位合资品牌高于中国品牌

主销MPV市场
合资与中国品牌分层明显

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，上险量，仅统计月均销量超过100台，且终端成交价低于50万的车系

燃油-量价表现

http://ipoipo.cn/


9

（四）量价皆失

价格下降，销量下滑

（三）舍量保价

价格升高，销量下滑

（一）量价双优

价格升高，销量升高

（二）以价换量

价格下降，销量升高
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中国传统品牌 合资品牌 豪华品牌

燃油市场价格弹性犹存，“以价换量”来维持基本盘

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，上险量，仅统计月均销量大于100台的车系

燃油市场 各车系量价变化（2025.1-5 VS 2026.1-5）

品牌类型 车型数量 量价
双优

以价
换量

舍量
保价

量价
皆失

豪华品牌 71 9.9% 33.8% 18.3% 38.0%

合资品牌 91 4.4% 31.9% 25.3% 38.5%

中国传统
品牌 79 8.9% 26.6% 3.8% 60.8%

整体比例 241 7.5% 30.7% 16.2% 45.6%

价格同比

销
量
同
比

• 豪华品牌仍然拥有品牌护城河，量价双优占比9.9%，并且能够通过降价有效刺激销量，以价换量占比达到33.8%

• 合资品牌正在“保利润”与“保份额”之间痛苦摇摆，中国传统品牌困境相对严峻，量价皆失比例高达60.8%

数据说明：
①统计中不包含2025年和2026年上市新车，覆盖车系2026年1-5月销量占燃油市场的93%

②销量同比基准值为2026年1-5月燃油车市场同比变化幅度，即-21%

-21%

燃油-量价表现

350%

http://ipoipo.cn/


10

22.9 23.1 23.0

21.3

19.1 19.7 19.5

15.3
14.1

13.1
12.3 12.4 12.6 12.1

17.9

14.8
13.4

15.7
16.5 16.5

15.3

28.4 28.5

25.9
25.1 25.4

26.6 26.1

2023H1 2023H2 2024H1 2024H2 2025H1 2025H2 2026.1-5

2.9%
4.2%

5.9%
5.6% 6.5%

5.6%

8.3%

3.4%

6.1%

8.5% 8.9%

12.2% 10.3% 11.1%

17.3%

20.0%

22.7%

18.5%

13.4%

8.1%

11.0%

8.5%

10.5%
11.4%

9.4%
9.0%

6.8%
6.1%

2023H1 2023H2 2024H1 2024H2 2025H1 2025H2 2026.1-5

新能源市场 分品牌终端成交价 新能源市场 分品牌终端成交价优惠比例

中国独立
新能源品牌

中国
传统品牌

豪华品牌

合资品牌

单位：万元

中国独立
新能源品牌

中国
传统品牌

豪华品牌

合资品牌

• 新能源市场形成豪华、中国独立、合资、中国传统四大品牌价格梯队格局，各梯队价差维持3–6万元，层级分化比燃油车市场更鲜明

• 豪华品牌仍保有溢价、均价领跑，但价格缓慢下行。2025年豪华车企加速新能源新车投放，稳住定价、收缩优惠规避内卷，与其燃油车市场策略形成明显的不同

• 合资品牌价格与优惠波动明显，前期缺少主力车型，靠降价保份额、价格体系承压；后期新车放量热销，2024 年下半年价格止跌回升，优惠同步收窄

• 中国独立新能源品牌均价仅次于豪华品牌，传统自主新能源主打入门低价市场。行业整体承压下，两品牌售价同步下行，市场进入存量内卷，终端优惠持续走高

新能源品牌梯度更加清晰，海外品牌优惠大幅收窄、中国品牌优惠抬升
新能源-价格趋势

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系

http://ipoipo.cn/
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新能源市场 分能源类型终端成交价 新能源市场 分能源类型终端成交价优惠比例

单位：万元

纯电

增程

插混
纯电

增程

插混

• 纯电车型市场竞争最为激烈，各细分市场车型供给趋于饱和，终端打折促销已成常态，优惠幅度一直处于高位、让利力度大

• 插混车型价格呈现先降后升态势，前期靠降价抢占燃油置换需求；后续低端车型逐步出清、产品升级优化，供需格局改善带动均价回暖，因其价格区间和纯电高
度重叠，直面同业竞争，终端优惠持续走高

• 增程车型原本主打中高端家用市场，均价长期高于插混、纯电。随着10-20万区间新品不断涌入，赛道入局玩家增多，溢价回落，终端售价明显下行，部分品牌
只得通过加大优惠争夺销量，优惠幅度震荡走高

纯电与插混均价重叠、优惠力度在26年趋同处高位，增程均价回落、让利加大
新能源-价格趋势

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系

http://ipoipo.cn/
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2024
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2025
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2026

终端成交价 优惠幅度

新能源市场终端价阶梯式下移，SUV及中型以上MPV市场优惠幅度扩大

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，仅统计月均销量大于100台的车系

• 与燃油车不同，新能源多为官方主动下调MSRP，终端价2026H1相比2023H1下探20%-35%

• 轿车（不含微/小型车）优惠幅度趋于稳定或收敛；各级别SUV、中型及以上MPV优惠幅度持续扩大
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微/小型车

H1

2023

H2 H1

2024

H2 H1

2025
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终端成交价 优惠幅度

中大/大型车紧凑型车 中型车 紧凑型MPV
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2026

终端成交价 优惠幅度

紧凑型SUV
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H2 H1
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H2 1-5

2026

终端成交价 优惠幅度

中型SUV
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2025

H2 1-5

2026

终端成交价 优惠幅度

中大/大型SUV

H1

2023

H2 H1

2024

H2 H1

2025

H2 1-5

2026

终端成交价 优惠幅度

中型MPV

H1

2023

H2 H1

2024

H2 H1

2025

H2 1-5

2026

终端成交价 优惠幅度

中大/大型MPV

H1

2023

H2 H1

2024

H2 H1

2025

H2 1-5

2026

终端成交价 优惠幅度

小型SUV

新能源-价格趋势
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中国独立新能源品牌 中国传统品牌 合资品牌 豪华品牌

2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026 2025 2026

微/小型轿车 紧凑型轿车 中型轿车 中大/大型轿车 小型SUV 紧凑型SUV 中型SUV 中大/大型SUV 紧凑型MPV 中型MPV 中大/大型MPV

新能源市场 分品牌细分市场量价表现（2025.1-5 VS 2026.1-5）

• 中国独立新能源今年在中大/大型SUV着重发力，多款新车表现突出，抢夺其他细分市场空间

• 合资品牌加速追赶，依托新车投放与降价策略，在中型轿车、紧凑型&中型SUV等细分市场暂露头角，直面中国传统品牌竞争

• 特斯拉几乎撑起了当前豪华品牌的全部，在中型轿车和中大型SUV市场颇具实力，但面临小米、小鹏等众多强劲对手的压力同样不小

中国独立新能源
产品密度猛增

中国独立新能源向上突围，合资品牌切入主流市场，豪华品牌特斯拉一枝独秀

单位：万元

新能源-量价表现

合资品牌产品发力

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，上险量，仅统计月销量超过100台，且终端成交价低于50万的车系

http://ipoipo.cn/
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（四）量价皆失

价格下降，销量下滑

（三）舍量保价

价格升高，销量下滑

（一）量价双优

价格升高，销量升高

（二）以价换量

价格下降，销量升高

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

-30% -20% -10% 0% 10% 20% 30%

中国独立新能源品牌 中国传统品牌 合资品牌 豪华品牌

新能源市场内卷更为严重，价格弹性失效，新产品/新技术才是解药

数据来源：汽车之家AI营销大脑，开票价，上险量，仅统计月均销量大于100台的车系

新能源市场 各车系量价变化（2025.1-5 VS 2026.1-5）

价格同比

销
量
同
比

• 在新能源市场价格战效应边际递减，量价皆失比例高达68.4%（比燃油车高23个百分点），以价换量比例仅15.2%（仅燃油车一半）

• 新能源非全新车市场份额仅占55%，新车占据半壁江山，降价促销已然不是新能源市场的最优解

-15%

3600%

品牌类型 车型数量 量价
双优

以价
换量

舍量
保价

量价
皆失

豪华品牌 12 16.7% 16.7% 8.3% 58.3%

合资品牌 11 - 18.2% 9.1% 72.7%

中国传统
品牌 57 - 14.0% 19.3% 66.7%

中国独立
新能源品牌 78 3.8% 15.4% 10.3% 70.5%

整体比例 158 3.2% 15.2% 13.3% 68.4%

数据说明：
①统计中不包含2025年和2026年上市新车，覆盖车系2026年1-5月销量占新能源市场的55%

②销量同比基准值为2026年1-5月新能源市场同比变化幅度，即-15%

新能源-量价表现

http://ipoipo.cn/
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车辆价值感变化
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16

2500

2600

2700

2800

2900

3000

3100

2023 2024 2025 2026

50万以上

40-50万

30-40万

20-30万

10-20万

10万以内

4300

4400

4500

4600

4700

4800

4900

5000

5100

5200

2023 2024 2025 2026

50万以上

40-50万

30-40万

20-30万

10-20万

10万以内

燃油各价位段平均车长变化（2023-2026.5月）

燃油市场整体尺寸及空间微增，20-30万车型空间尺寸接近23年的30-40万水平
• 从车长与轴距两项指标来看，燃油市场20-30万尺寸增长最快（ vs23年 +2%），26年平均车长和轴距逼近23年30-40万水平，并与30-40

万差距缩小

• 40万以上高端市场尺寸见顶，甚至出现尺寸收缩现象，40-50万车长和轴距在2024年达到峰值后连续两年收缩，50万以上车长和轴距整体
负增长

单位：mm 燃油各价位段平均轴距变化（2023-2026.5月）单位：mm

数据来源：汽车之家产品库，数据截至2026年5月

燃油-尺寸&空间

http://ipoipo.cn/
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智能化、豪华硬件等配置开始下探至20-40万市场
燃油-配置

配置类别 / 价位 10万以内 10-20万 20-30万 30-40万 40-50万 50万以上

空气悬架

气缸数(6个以上)

杜比全景声 ▲

电动吸合车门（全车）

扬声器(10个以上) ▲

变速箱(AT) ▲

可变转向比 ▲

辅助驾驶(L2) ▲ ▲ ▲ ▲ ▲

未搭载
<20%

20%-50%

50%-80%

>80%

底色代表2026年渗透率

图例

▲代表该项配置在2026

年的渗透率与2023年相
比提升比例>20pct

2026年燃油市场各价位配置渗透率及变化（VS 2023年）

• 空气悬架、杜比全景
声、6 缸 / 电动车门
等仍是 50 万以上专
属，3年前中低端燃
油车仅基础机械配置，
无智能化、豪华化硬
件；

• 而现在L2智驾下探至
10万入门，AT变速
箱、可变转向比、扬
声器普及至20-40万
市场，尤其30-40万
市场增长明显

数据来源：汽车之家产品库，数据截至2026年5月

http://ipoipo.cn/
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2000

2200

2400

2600

2800

3000

3200

3400

2023 2024 2025 2026

50万以上

40-50万

30-40万

20-30万

10-20万

10万以内

3000

3500

4000

4500

5000

5500

2023 2024 2025 2026

50万以上

40-50万

30-40万

20-30万

10-20万

10万以内

新能源各价位段平均车长变化（2023-2026.5月）

新能源市场在全价位段均呈现大型化趋势，10万以上空间优势全面超越燃油

• 从车长与轴距两项指标来看，新能源车近几年在全价位段均延续了“加大加长”的设计趋势，特别是在10万元以内的经济型车型，尺寸增
幅显著（相比23年，增加10个百分点以上）

单位：mm 新能源各价位段平均轴距变化（2023-2026.5月）单位：mm

VS 23年 +17%

VS 23年 +14%

数据来源：汽车之家产品库，数据截至2026年5月

新能源-尺寸&空间

http://ipoipo.cn/
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新能源-续航

各价位CLTC纯电续航平均里程年度变化（单位：公里）

200

300

400

500

600

700

800

2023 2024 2025 2026

纯电市场

0

100

200

300

400

2023 2024 2025 2026

插混&增程市场

购置税、双积分限制
促使低价车型提高至百公里

30万以上快速提升

纯电市场中价位车型可获得更高续航，20-30万价位续航已突破700公里
插混&增程价位越高越卷续航，30万以上市场纯电续航大幅提升

10万以内

10-20万

40-50万

50万以上
30-40万
20-30万

10万以内

10-20万

20-30万

30-40万
40-50万
50万以上

20-30万续航最高

纯电市场

• 在插混&增程市场，车价越贵越意味着“电驱自由”，
30万以上价位续航快速提升，是高价值感关键标尺

• 30万以下中低端市场续航提升有限，仅10万以下市
场在购置税优惠门槛、双积分政策的双重推动下，
在2026年实现快速增长

• 30万以下续航水平快速增长，用户购买20-30万车
型平均可获得的续航里程已突破700公里，续航体
验甚至超越30万以上价位，出现续航价值倒挂，成
为最卷续航价位段

• 30万以下各价位段的续航梯度仍然明显，但30万以
上续航水平难以拉开差距。可见续航水平可以成为
中低端配置梯度、但在纯电市场难有更高议价能力

中端价位可享受TOP级续航

插混&增程市场 高价 = 高续航

数据来源：汽车之家产品库，数据截至2026年5月

http://ipoipo.cn/
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新能源-配置

多项配置功能在20-40万快速渗透，即将成为该价位的基础性配置

配置/功能 10万以内 10-20万 20-30万 30-40万 40-50万 50万以上

主动式环境氛围灯 ▲ ▲ ▲ ▲

≥20个扬声器 ▲20-30个 ▲20-30个 ▲≥30个 ▲≥30个

后排多媒体屏幕 ▲1个 ▲1个 ▲2/3个

HUD ▲＜40英寸 ▲＜40英寸 ▲≥60英寸 ▲≥60英寸

全车电动吸合车门 ▲ ▲ ▲

高压平台(≥800V) ▲ ▲ ▲ ▲

双电机 ▲

魔毯智能悬架 ▲ ▲ ▲

副驾零重力座椅 ▲

二排零重力座椅 ▲ ▲

场景灯语 ▲

自动开合车门 ▲

三电机 ▲

涉水能力 ▲

• 20-40万价位用户能
买到的配置更加丰富，
未来1-2年这些配置
功能可能成为该价位
段的基础配置

• 扬声器、后排多媒体
屏幕和HUD更多以尺
寸和数量体现40万以
上价位的配置差异

未搭载
<20%

20%-50%

50%-80%

>80%

底色代表2026年渗透率

图例

▲代表该项配置在2026

年的渗透率与2023年相
比提升比例>20pct

2026年新能源市场各价位配置渗透率及变化（VS 2023年）

• 极致的舒享、更强的
动力以及新兴技术功
能是支撑40万以上价
位的基础性配置

数据来源：汽车之家产品库，数据截至2026年5月

http://ipoipo.cn/
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价格对用户行为的影响

http://ipoipo.cn/
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集体降价会带来显著的关注力，但近年随着降价常态化，流量红利趋弱
• 2023年3月降价潮给车企带来巨大关注，用户关注提升202%，而坚持选择“不降价+保价承诺”的品牌声量被淹没

• 降价常态化时代，集体降价已经无法带来与2023年同等的关注力回报，车企的竞争注意力应转移至价格之外，只有在技术、品牌和服务等
层面建立品牌价值的车企才能获得用户长期的认可
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汽车之家用户关注度周度变化

用户关注度

2024年2月 2025年8月 2026年5月

数据来源：汽车之家AI营销大脑

数据说明：W0为车企集体降价事件时间节点

http://ipoipo.cn/
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对于准备买车的用户，降价的促购影响开始分化，仅对心仪车型有较好的促购效果
• 心仪车型：降价相当于决策前的临门一脚，是转化意向用户的有效手段。近40%的用户会因为降价加速购车决策，相比2024年比例提升

• 非心仪车型：无影响比例大幅上升，降价作为获客工具的作用正在急剧衰弱

促购效果

数据来源：汽车之家研究院2026年汽车降价用户调研

会影响购车 – 77.4%

Q：如果您想买的车型降价了，您的购买计划会受到影响吗？[单选题] N=857

心仪车型降价是否会影响用户购车 处于同一尺寸、价格带的非心仪车型降价对用户购车影响

39.1%

28.0%

10.3%

不会影响购车 - 22.6%

Q：如果某款车降价了，这款车符合您对尺寸和价位的需求，但它之前并没有在您圈定的选购范围中，
您会？ [单选题] N1776

31% 无影响

25% 了解

22% 备选

22% 到店 因降价而去店内看车试车
进一步了解价格情况

会把降价车型加入到
我的选购清单中进一步对比

会因为降价而去网上
搜索、了解该车基本信息

不会对我造成影响
仍然按照我原本的需求选车

降价后决定
提前购买

观望价格
推迟购买计划

现降价后
立刻下订/购买

0.6pct
VS 2024

2.8pct
VS 2024

10.0pct
VS 2024

2.9pct
VS 2024

5.4pct
VS 2024

1.7pct
VS 2024

http://ipoipo.cn/
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• 降价刺激的边际效应在降低：持续的价格战可能已让消费者形成“价格可能已接近底部”的心理预期，2026年调研显示，用户观望情绪在
减弱，按照原计划购买不特意等降价的人变多

• 用户决策时间窗口收窄，观望等待时间变短：与2024年调研相比，观望时长在3个月内的用户比例都在增长

Q：如果您想买的车型近期没有降价，您会？[单选题] N=1270

如果想买的车型近期没有降价，用户会：

用户观望时长

Q：如果一直没有降价，会观望等待多长时间后购买？[单选] N=1270

71.5%
观望一段时间，认为有可能降价，等降价后再购买

28.5%
按照原计划购买，不会特意等待降价

9.6pct VS 2024

9.6pct VS 2024

3个月以上

41.1%

说不清楚

25.1%

近45%用户
观望时间在3个月内

1~3个月28.0%

1个月左右4.1%

半个月内1.7%

观望情绪

3.4pct

VS 2024

5.2pct

VS 2024

数据来源：汽车之家研究院2026年汽车降价用户调研

对于准备买车的用户，若车型无降价带来的观望情绪、等待时长均在减弱

http://ipoipo.cn/
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• 20万以内用户：价格敏感、观望情绪强，非心仪车型降价的抢夺能力更强

• 20-40万用户：心仪车型的降价会使50%左右的用户加速决策、快速订购

• 40万以上用户：高端用户在购买时间和选购车型方面的选购计划都更为坚定，受到降价的影响更小

<10万
N=120

10-20万
N=744

20-30万
N=590

30-40万
N=221

>40万
N=107

心仪车型没有降价
降价对不同价位段用户的购买影响

23%

23%

32%

36%

43%

77%

77%

68%

64%

57%

按原计划 观望一段时间

24%

20%

22%

24%

36%

31%

38%

43%

38%

35%

3%

11%

10%

13%

11%

42%

30%

25%

25%

18%

心仪车型降价
按原计划 提前购买 立刻买 观望,推迟购买

21%

26%

32%

40%

49%

28%

27%

24%

23%

21%

28%

23%

22%

21%

17%

23%

25%

22%

16%

13%

非心仪车型降价

无影响 了解该车信息 加入清单 到店看车

>50%加速决策
50%左右 影响圈定车系/促到店

促购效果

数据来源：汽车之家研究院2026年汽车降价用户调研

20万以内用户爱观望，中高端用户降价促购作用强，40万以上用户更难被影响

http://ipoipo.cn/
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2.8pct
VS 2024

• 约80%的用户认为未来6个月仍会降价，但近50%的用户认为只会有小幅降价，意味着等待的收益很低，观望情绪相比2024年下降
12个百分点

Q：您对未来6个月汽车价格变化的预期是什么？[单选题] N=2868

用户对未来6个月汽车价格变化的预期

Q：您是否会担心购车后该车还会继续降价？[单选] N=2868

有较大降价空间

34.1%

价格保持稳定

价格会上涨 不确定

约80%用户认
为未来仍会降价

用户对购车后出现继续降价的心态

说不清
不担心，早买早享受

40.7%

会担心，新车降价会影响
二手车价格

11.1%

不担心，一分钱一分货
降价也许会影响质量、配置

30.4%

超70%用户
不会担心

会担心，降多少亏多少
14.1%

9.8pct
VS 2024

有小幅降价
46.1%

降价预期

数据来源：汽车之家研究院2026年汽车降价用户调研

用户仍保持对未来价格下行的预期，但购车行为更回归理性

http://ipoipo.cn/
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