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《人工智能拟人化互动服务管理暂行办法》推进时间线

2025年12月27日 2026年4月10日 2026年7月15日
国家网信办发布《人工智能拟
人化互动服务管理暂行办法
(征求意见稿)》,向社会公

开征求意见

国家网信办、国家发改委、工
信部、公安部、市场监管总局
联合签署第21号令，正式公布
《人工智能拟人化互动服务管
理暂行办法》

《人工智能拟人化互动服务管
理暂行办法》正式施行，平台
需完成合规整改(入口调整、
未成年人模式、安全评估/算
法备案等)

正式
实施

正式
公布

征求
意见

Source: QuestMobile Al产业研究院 2026年8月

https://ipoipo.cn/


原主流Al原生App内智能体应用类型
强人格/高互动 强任务/高效率

拟人互动型 生活服务型 效率生产型

职场办公
情感陪伴 生活助手 以任务执行与流程自动化为核

心，提升协作效率与工作效能
以人格设定、长期记忆与情感互 连接生活服务与生态，

动建立持久关系 提供日常咨询与实用建议 PPT生成|会议纪要|数据分析 |⋯

角色扮演1恋爱陪伴1长期对话1.. 社交指导|健康咨询|出行规划|.⋯ 文案写作
面向内容生产与专业工作流，
提升文案创作效率与质量

兴趣休闲 行业顾问 文案生成 |脚本撰写|内容润色|.⋯

以趣味互动和角色体验为主， 提供垂直领域专业知识与
提供娱乐与解压 决策支持，解决行业问题 图像生成

围绕视觉内容生成与编辑，
趣味测试1互动游戏1星座解析1... 行业问答|专家咨询|趋势解读 |⋯ 满足多样化视觉创作需求

文生图|图生图|海报设计|.⋯

注：基于豆包、元宝、千问等主流AI原生App内监管实施前智能体类型整理

Source: QuestMobile Al产业研究院 2026年8月



大模型平台收拢智能体，算力/模型/信源归一治理

豆包 千问 元宝

7/15关闭智能体广 7/10下架拟人陪伴 6/16公告下架
场，引导迁至猫箱 7/15全量关闭入口 6/30完成清理

资源聚焦

算力统筹调配 模型能力底座化 信源统一管理

计算资源统一收回至平台底层，由
集团层面进行集中调配与统筹管理，
形成共享机制，依据实际访问与问
答需求动态分配，提升整体使用效
率

模型能力下沉至统一平台底座，
前端业务与办公入口不再各自重
复搭建，转为统一调用平台能力，
降低重复建设成本，也便于集团
整体把控质量与风险

将分散的内容接入与数据权限收
回平台，由集团统一进行分级治
理、内容校准与质量管控。确保
对外输出的信息来自经过核验的
权威渠道，保持回答的一致性与
准确性

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月

https://ipoipo.cn/


生活服务型、效率生产型智能体应用转型路径

智能体应用类型 转型方向 入口

生活服务型 生活助手
交互服务路径收拢→生态办事Agent
·打通支付/地图等API,从信息查询走向服务交付 前台

效率生产型 职场办公
入口收拢→集团统一入口
· 实现工作流的深度集成与高效执行 前台

生活服务型 行业顾问
能力边界收拢→垂直领域Aaas
· 大模型+专有知识库+工具调用，人工审核把关确保专业合规 后台

效率生产型 文案写作 生产范围收拢→内容供应链
· 创作→审核→分发一体化，以工业化管线实现降本增效 后台

效率生产型 图像生成 输出形态收拢→视觉资产引擎
·输出图层/矢量/版权信息，从素材参考升级为生产原料 后台

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月



生态办事类&效率办公类Agent入口分别收拢
缩短履约、贯通办公流程

生态办事类Agent

需求表达更自然，服务交付更
近，转化与履约路径更短

用户不需要在内容、电商、地
图、支付、本地生活等应用间跳

转；以助手对话发起需求，平台
调度支付/地图/订单/预约/履约等

能力

C端 入口 B端

办公类Agent

工作上下文连续，流程执行更顺，组
织协作与权限管控更清晰

用户不需要再分散在文档、会议、

审批、项目、知识库、IM等入口；
以统一工作台/组织入口发起任务，
调用办公工具链与组织流程

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月

https://ipoipo.cn/


2026年7月合计月活跃用户规模TOP10 AI赛道及应用形态分布

■Al原生App ■应用插件■PC网页端■PC客户端■终端厂商 合计月活跃用户规模(万) 同比变化

Al综合助手 113,610.8 47.3%

AI搜索引擎 72,597.6 2.1%

Al图像处理 36,601.3 ① 4.2%

Al生活助手 34,638.3 ↑ 46.6%

Al专业顾问 15,963.0 22.3%

AI出行助手 12,908.7 ① 181.3%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
Al效率办公 10,222.7 8.2%

Al音频处理 9,641.9 40.1%

Al信息检索 8,864.4 ① 12.3%

AI社交互动 7,542.9 ↑ 4.5%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
注：1、合计月活跃用户规模=不同形态应用月活跃用户规模加总；2、同比变化=(2026年7月合计月活跃用户规模/2025
年7月合计月活跃用户规模-1)*100??

Source:QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



2026年7月活跃用户规模 TOP10 AI赛道 总使用次数及同比变化

■Al原生App ■应用插件■PC网页端■PC客户端■终端厂商 总使用次数(万) 同比变化

注：1、总使用次数=不同形态应用月总使用次数加总；2、同比变化=(2026年7月总使用次数/2025年7月总使用次数-1)
*100??

Al综合助手 4,346,922.7 ① 162.8%

AI搜索引擎 3,849,922.1 ① 9.9%

Al图像处理 383,058.6 ① 5.1%

Al生活助手 2,655,463.7 ① 30.8%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
Al专业顾问 891,331.5 ① 34.8%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
AI出行助手 110,885.6 123.8%⋯⋯⋯⋯⋯⋯
Al效率办公 138,709.3 ① 112.4%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
Al音频处理 40,892.0 ① 12.2%⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯
Al信息检索 44,241.2 1.1%

Al社交互动 314,190.6 ↑ 30.5%

Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/
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平台资源向生产效能回拢，并按场景重新分配
推动平台从“被动应答”走向“主动执行”

A办公赛道以入口收拢、工作
流集成，晋升亿级赛道

2026年7月，
Al办公赛道合计用户规模1.02亿，
同比+8.2总使用次数同比
翻倍(112.4%)

Al办公赛道-PC客户端用户规模
1,030.1万，同比增加340.6%

Al办公赛道-App端用户规模
792.6万，同比增加261.1%

腾讯、阿里、抖音完成集团级
A协公产品整合

三家表层架构(触发入口-执行-
承接)趋同，差异落在生态锚点

腾讯WorkBuddy锚定个人生产
力与内外连接

千问办公以钉钉组织底座，锚
定企业流程原生嵌入

豆包工作以豆包流量叠加飞书
知识底座，把执行结果沉淀回
企业协同网络

规模+频次的双轴拉升
办公Agent走向生产底座的信号

2026年7月活跃用户规模(万)

腾讯 I WorkBuddy 658.2

回抖音I TRAE Work 190.4

阿里IQoderwork 23.0

2026年7月人均使用次数(次)

腾讯 I WorkBuddy 19.0
回 抖音I TRAE Work 8.8

阿里IQoderwork 5.7

注：WorkBuddy、TRAE Work、Qoderwork为PC客户端月活跃用户规模

Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月
本报告来源于三个皮匠报告站（www.sgpjbg.com）,由用户Id:1181721下载,文档Id:1322580,下载日期:2026-09-06

https://ipoipo.cn/


Al效率办公赛道月活跃用户规模变化

Al原生App 应用插件 PC网页端 PC客户端
同比变化 同比变化 同比变化 同比变化

+261.1% +33.5% -24.6% +340.6%

单位：万 —Al原生App 一—应用插件 —PC网页端 —PC客户端

6,000
5,000 4,673.2
4,000 四3,726.9
3,000
2,000
1,000 1,030.1

792.6
0

2025-07 2025-09 2025-11 2026-01 2026-03 2026-05 2026-07

Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



2026年7月典型办公类Agent月活跃用户规模(5万以上)

4-7月
增速 269.1% 47.2% 24.1% 60.1% 78.6% 60.5%

单位：万
1,000

800
658.2

600

400
225.9

200 190.4
23.0 14.1 5.7

0
WorkBuddy QClaw TRAE Work Qoderwork AutoClaw JVS Claw

腾讯集团 腾讯集团 抖音集团 阿里巴巴集团 智谱华章 阿里巴巴集团

回

注：1、2026年4-7月为办公Agent集中竞逐期；2、4-7月增速=(2026年7月月活跃用户规模÷2026年4月月活跃用户规
模-1)×100?、本页统计口径为PC客户端月活跃用户规模。

Source:QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


2026年7月 月活跃用户规模5万以上典型办公类Agent月人均使用次数

4-7月
增速 21.9% 19.5% 食 17.2% 1.4% 69.1% 31.3%

单位：次

30

20 19.0
13.6

10 8.8
5.7 6.1 6.3

0
WorkBuddy QClaw TRAE Work Qoderwork AutoClaw JVS Claw

腾讯集团 腾讯集团 抖音集团 阿里巴巴集团 智谱华章 阿里巴巴集团

回

注：1、2026年4-7月为办公Agent集中竞逐期；2、4-7月增速=(2026年7月月人均使用次数÷2026年4月月人均使用次
数-1)×100?3、本页统计口径为PC客户端月人均使用次数。

Source:QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



三大互联网集团 A办公Agent 布局时间线

Tencent 腾讯
Alibaba Group

c2阿里巴巴照团 Tencent 腾讯
Alibaba Group
c 阿里巴巴康团

腾讯集团 阿里巴巴集团 腾讯集团 阿里巴巴集团

2026年3月9日 2026年7月2日 2026年7月20日 2026年7月27日

腾讯WorkBuddy 阿里对外宣布 腾讯QClaw并入 阿里“千问办公”品牌

桌面端公测上线 Qoderwork、悟空与 WorkBuddy体系 官网露出
MuleRun三线整合

抖音集团 抖音集团 Alibaba Group
Douyin Group Douyin Group 阿里巴巴团 抖音集团

Douyin Group

抖音集团 抖音集团 阿里巴巴集团 抖音集团

2026年8月25日 2026年8月24日 2026年8月3日 2026年7月30日

正式发布“豆包工作” TRAE Work 与扣子的 阿里“千问办公“正式 飞书团队并入豆包，
独立品牌，与飞书深 工作场景能力与豆包 公测，全量开放 TRAE Work/扣子/豆包工
度打通 整合 作协同收口

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月

https://ipoipo.cn/


触发入口

执行

承接

WorkBuddy、千问办公、豆包工作执行架构对比

腾讯 WorkBuddy 阿里千问办公 抖音豆包工作

微信/企业微信 千问 豆包

外部客户连接 个人轻办公入口 C端流量入口

个人日常问答、文档起草、会议纪 个人日常问答、学习辅导、拍题讲 个人日常问答、内容创作、图像生
要、外部客户连接 解、知识检索、轻量文档处理 成、短视频脚本

WorkBuddy 千问办公 豆包工作+飞书/扣子/TRAE Work

桌面原生执行中枢 钉钉原生执行中枢 飞书工作流原生执行中枢

(桌面+云端)Agent (桌面+云端+钉钉)Agent 豆包工作+飞书(扎根协同上下文)
跨应用自动化执行 深度集成钉钉组织链路 扣子、TRAE Work编排与执行

腾讯文档/腾讯会议 钉钉 飞书

内部协同承接 组织/内部承接 组织/内部承接

多人实时协同编辑、音视频会议沉 IM、考勤、审批、企业通讯录等 通讯录、审批、OKR、知识库等
淀、内外客户连接与权限管控 侧重组织链路、流程管控 侧重知识沉淀、结构化协同

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月



2026年6月WorkBuddy相关典型应用App端、PC端月活跃用户规模

单位：万 APP端 PC端(网页端+客户端)

150,000
115,372.1

100,000

50,000
12,988.4 5,424.0 197.4

0

微信 企业微信 腾讯会议 腾讯文档

0
1,729.6 753.0

10,000

14,095.9
单位：万

注：PC端月活跃用户规模为PC网页端+PC客户端用户数加总，PC网页端及客户端需联网并且为官方版本。

Source: QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库2026年6月；QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库2026年6月

https://ipoipo.cn/


2026年6月千问办公相关典型应用App端、PC端月活跃用户规模

钉钉App&千问App端重合用户规模 钉钉&千问PC端用户规模

单位：万 (网页端+客户端)
重合用户3,827.3万
占千问22.9% 5,000

钉钉 千问 2,847.8
月活跃用户 月活跃用户
17,174.9万 16,718.4万 1,107.0

0
钉钉 千问

注：PC端月活跃用户规模为PC网页端+PC客户端用户数加总，PC网页端及客户端需联网并且为官方版本。

Source: QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库2026年6月；QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年6月



2026年6月豆包工作相关典型应用App端、PC端月活跃用户规模

飞书App&豆包App端重合用户规模 TRAE Work &扣子PC端用户规模

单位：万 (网页端+客户端)

600
重合用户1,320.3万 416.2

飞书 占豆包3.4% 豆包 400
月活跃用户 月活跃用户
3,019.7万 38,230.4万 209.6

200

0
回TRAE Work 扣子

注：1、PC端月活跃用户规模为PC网页端+PC客户端用户数加总，PC网页端及客户端需联网并且为官方版本；2、TRAE
Work月活跃用户规模仅统计PC客户端用户数；3、扣子月活跃用户规模仅统计PC网页端用户数。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年6月；QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年6月

https://ipoipo.cn/


从入口执行到付费承接：千问、豆包办公商业化路径对比

里豆包专业版 千问办公助理会员

订阅门槛偏高，连续包月68-500元档位 关键边界 低门槛起步，连续包月19-128元档位

一体化打包计费：多模态生成、Agent 任务共用
会员额度，无需二次付费采购 计费模式 适用于复杂企业级集成，需对接多源异构系统并

追求跨平台复用。

客户端主导端云混合；任务调度依赖本地PC,
客户端退出，任务随即终止 Agent执行机制 云端主控、端云协同；任务编排驻留云端，网页

关闭仍可持续执行

内容与多模态创作：侧重文案撰写、图片/视频
生成，面向内容生产与本地电脑自动化 核心侧重场景 硬核办公自动化：支持可运行网页输出、多步骤

任务、云端定时任务，面向企业办公流程

主打本地系统自动化；C端无原生IM连接器，抖
音生态侧重内容创作侧 生态联动

深度打通钉钉；支持钉盘、群消息、审批等企业
SaaS能力联动

Source: QuestMobile Al产业研究院2026年8月



2026年7月豆包App&千问App
办公人群月活跃用户规模

2026年7月办公人群
豆包App&千问App 使用行为

人均使用次数(次)
单位：万

渗透率=52.7% 100 74.5
40,000

50
30,927.9 17.9

30,000 0
渗透率=214% 豆包App-办公人群 千问App-办公人群

20,000 0
12,594.6 50 22.2

10,000
100

0 150 136.4
豆包App 千问App 人均使用时长(分钟)
办公人群 办公人群

注：1、渗透率=办公类App用户中同时使用豆包或干问的用户规模/办公类App整体用户规模；2、豆包、干问-办公人群：
办公类App用户中同时使用豆包、千问App的用户。

Source:QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/
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平台算力向通用问答/Al搜索集中
流量入口收窄，品牌曝光集中度提升

流量回归通用问答，驱动用户
意图可预测，GEO价值回升

用户意图从“消磨时间”转向”解决
问题”,流量商业意图浓度提升

模型事实准确性/检索能力升级，
品牌高质量内容被调用的概率系
统性上升

平台商业化诉求提升，平台需要
高质量、结构化、可验证的品牌
内容来喂模型

豆包、千问收缩引用量，提升
内容调用强度，元宝双向收缩

2026年7月

单次信源引用量环比-7.5%
单次内容引用量环比+3.6%

单次信源引用量环比-1.5%
单次内容引用量环比+0.9%

单次信源引用量环比-3.6%
单次内容引用量环比-1.7%

头部信源引用结构调整，内容
权重向Top10网站集中

信源做减法，内容做乘法

Top10信源引用率环比-2.2?Top10
信源内容引用率环比+7.9%

信源微扩，内容温和增长
Top10信源引用率环比+0.4?Top10
信源内容引用率环比+3.7%

头部信源做内容提效

Top10信源引用率环比-3.7?Top10
信源内容引用率环比+2.9%

Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


C端情感智能体退场对品牌GEO布局的积极影响

流量入口收窄
品牌曝光集中度提升

通用问答的引用逻辑
比情感对话更可优化

情感赛道退潮=
品牌内容真空期

· 流量回流通用问答/AI搜索主入
口，品牌不需要在几十个垂类
Bot里分散铺内容，一个主入口
占位即可覆盖核心流量

· 通用问答依赖结构化信源引用，
意图可预测，品牌可以反向推
导用户query→提前布局匹配
内容

·平台商业化诉求上升，平台需
要高质量、结构化、可验证的
品牌内容来喂模型：品牌主动
提供 =换取引用权重

·用户意图从“消磨时间“转向“解
决问题”,流量商业意图浓度质
变，品牌被引用=高转化潜力
的精准触达

·算力向通用场景集中，模型事
实准确性/检索能力升级，模型
更依赖外部信源，品牌高质量
内容被调用的概率系统性上升

· 情感智能体退场留下大量用户
需求空白，这些需求会迁移到
通用问答中重新表达

Source: QuestMobile Al产业研究院 2026年8月



2026年7月主流大模型平台平均单次引用量及环比变化

大模型平台 平均单次信源引用量 平均信源引用量 平均单次内容引用量 平均内容引用量
(个) 环比变化 (个) 环比变化

豆包 8.2 ↓ 7.5% 17.2 3.6%

千问 6.2 1.5% 9.7 ↑ 0.9%

DeepSeek 7.1 ↑ 2.8% 10.3 ↑ 4.1%

1 元宝 8.3 3.6% 13.8 ↓ 1.7%

H Kimi 12.6 20.7% 23.0 27.0%

H 文心 9.4 30.3% 23.5 29.6%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、以上统计汽车、旅游、手机、保险、理财五个行
业引用量均值；3、以上按2026年7月大模型双端(App端+PC网页端)合计月活跃用户规模降序排序；4、平均单次信源引
用量=信源合计去重引用量/有信源问题数量；5、平均单次内容引用量=该平台全部问题中文章引用量之和(含重复)/有
信源问题数量。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


2026年7月豆包、千问、元宝信源引用环比变化

大模型平台 单次信源 TOP10信源 单次内容 TOP10信源
引用量环比变化 引用率环比变化 引用量环比变化 内容引用率环比变化

豆包 7.5% -2.2% 3.6% 7.9%

千问 1.5% 0.4% 0.9% 3.7%

1 元宝 3.6-3.7% ↓ 1.7% 2.9%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、以上统计汽车、旅游、手机、保险、理财五个行
业TOP10信源整体引用率环比变化；3、信源引用率=该信源在问答中被引用的比例，此处仅统计有信源引用的问答；4、
信源内容引用率=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量中的比例。

Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



豆包 千问 元宝

2026年7月豆包五大行业 TOP10信源引用环比变化

行业 信源引用率环比变化 信源内容引用率环比变化

5个行业整体 -2.2% 7.9%

汽车 -0.9% 2.9%

旅游 -12.0% 9.7%

手机 -1.6% 7.4%

保险 1.0% 8.1%

⑧
理财 0.1% 12.3%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、信源引用率=该信源在问答中被引用的比例，此
处仅统计有信源引用的问答；3、信源内容引用率=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量
中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


豆包 千问 元宝

2026年7月豆包 旅游&理财 TOP10信源内容引用率及环比变化

旅游TOP10信源 理财 TOP10信源

信源 信源内容引用率 环比变化 信源 信源内容引用率 环比变化

携程旅行 46.7% 食 9.1% 头条今日头条 23.1% 13.5%

d抖音 22.0% 食 55.0% 新浪网 13.1% 70.8%

头条 今日头条 4.9% Q 31.6% d 抖音 10.3% 食13.8%

搜热搜狐网 2.0% 42.2% 东方财富 6.9% 7.3%

值什么值得买1.6% 36.9% 雪球 5.6% 13.2%
细品 网易网 1.3% 31.2% 值什么值得买 2.6% 16.6%

新浪网 2.9% 141.2% 搜期搜狐网 1.5% 17.2%

腾讯网 0.8% -- 微博 1.6% 5.4%

北京旅游网| 0.6% 54.1% 纲易 网易网 1.5% 50.5%

微博 0.4% Q 15.7% 和讯和讯网 1.4% 45.6%
注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、以上按信源引用率降序排序；3、信源内容引用率
=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



豆包 千问 元宝

2026年7月千问 五大行业 TOP10信源引用环比变化

行业 信源引用率环比变化 信源内容引用率环比变化

5个行业整体 0.4% 3.7%

汽车 0.6% 3.3%

旅游 1.7% 7.0%

手机 -7.1% -5.2%

保险 3.5% 6.6%

理财 3.5% 8.7%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、信源引用率=该信源在问答中被引用的比例，此
处仅统计有信源引用的问答；3、信源内容引用率=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量
中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


豆包 千问 元宝

2026年7月千问 保险&理财 TOP10信源内容引用率及环比变化

保险TOP10信源 理财 TOP10信源

信源 信源内容引用率 环比变化 信源 信源内容引用率 环比变化

奶爸保 9.1% 0.9% 东方财富 8.0% 食 0.3%

慧择保险 13.7% 恶 20.9% 头条今日头条 16.7% 食 25.8%

回太平洋保险 8.4% 6.8% a新浪网 5.3% 40.6%

神马搜索 6.3% ① 9.5% 和识和讯网 6.4% 食 1.3%

和讯 和讯网 5.0% 11.0% 重 神马搜索 3.5% 11.4%

A中国平安 2.2% 15.3% 同花顺 3.4% 5.6%

e沃保保险网 3.0% ↑ 3.1% C中华网 2.2% 5.4%

C法律快车 2.9% 0.7% 飘多网易网 1.6% 1.2%

头条 今日头条 2.3% ①28.8% 相 中国网 2.5% 28.0%

百度百科 1.5% 11.6% 21 21经济网 0.9% 32.7%
注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、以上按信源引用率降序排序；3、信源内容引用率
=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



豆包 千问 元宝

2026年7月元宝五大行业 TOP10信源引用环比变化

行业 信源引用率环比变化 内容引用率环比变化

5个行业整体 -3.7% 2.9%

汽车 -1.3% 2.3%

旅游 -5.7% 5.2%

手机 -4.5% 2.7%

保险 -3.9% 3.1%

理财 -3.8% 0.9%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、信源引用率=该信源在问答中被引用的比例，此
处仅统计有信源引用的问答；3、信源内容引用率=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量
中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月

https://ipoipo.cn/


豆包 干问 元宝

2026年7月 元宝汽车&旅游 TOP10信源内容引用率及环比变化

汽车TOP10信源 旅游TOP10信源

信源 信源内容引用率 环比变化 信源 信源内容引用率 环比变化

页东之8汽车之家 12.9% 14.7% 微信公众平台 33.8% 31.7%

新浪网 9.1% 58.4% 携程旅行 9.3% 0 23.3%

P太平洋汽车 9.8% 2.0% 头条今日头条 7.1% 25.6%

◎易车 6.3% 7.3% au新浪网 5.0% ① 25.4%

微信公众平台 8.3% ◎ 13.6% 腾讯网 1.7% ① 14.5%
头紧条 今日头条 5.7% 1.7% 同程旅行 1.5% 12.3%

A懂车帝 6.1% ① 21.8% 搜级 搜狐网 1.3% 19.6%

有驾有驾 4.8% 8.1% 纲易 网易网 0.8% 16.1%
Z 中关村在线 1.3% ◎ 0.8% Z 中关村在线 0.7% 12.0%

腾讯网 1.6% ◎ 3.7% 企鹅号 0.8% 100.0%

注：1、以上数据为大模型双端(App端+PC网页端)合并统计结果；2、以上按信源引用率降序排序；3、信源内容引用率
=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量中的比例。
Source: QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库2026年7月



本报告研究说明

1)数据选取时间：2025年7月-2026年7月

2)数据来源：

QuestMobile TRUTH人工智能洞察数据库

QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库

QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库

3)部分指标解释：

1、信源引用分析统计大模型双端，即App端+PC网页端。

2、PC端月活跃用户规模为PC网页端+PC客户端用户数加总，PC网页端及客户端需联网并且为官方版本

3、平均单次信源引用量=信源合计去重引用量/有信源问题数量；

4、平均单次内容引用量=该平台全部问题中文章引用量之和(含重复)/有信源问题数量

5、信源引用率=该信源在问答中被引用的比例，此处仅统计有信源引用的问答

6、信源内容引用率=该信源在问答中，所贡献的去重内容数量占所有被引用的去重内容数量中的比例

https://ipoipo.cn/
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